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Forord

Allerede inden Idreettens Analyseinstitut som en af instituttets forste satsninger i efteraret 2005
besluttede at kulegrave forholdet mellem dansk tv og sport stod det klart, at forholdet var skeevt.
Polariseringen mellem fa idraetsgrene var udtalt og gav fra tid til anden anledning til idraetspoli-
tisk debat og utilfredshed i de idraetsgrene, der ikke lunede sig i projekterlysets varme.

Takket veere vores samarbejde med Sponsor og Sport Analyse og muligheden for at analysere pa
data helt tilbage til 1993 fik vi muligheden for at dokumentere den faktiske udvikling i tv-
dakningen og tv-seningen idraetsgren for idraetsgren, ja faktisk kamp for kamp.

Men vi ville naturligvis mere end det. | en stadigt mere kommerciel medie- og sportsverden ville
vi undersoge, hvordan specialforbundene rent faktisk forvalter deres rettigheder og mediepolitik,
og vi ville analysere pa effekterne af hgj eksponering og interesse — eller mangel pa samme. Re-
searchen har vist en meget stor forskel i specialforbundenes tilgang til omradet

Det stod ogsa ganske klart, at tv selv har en del af neglen til at udvikle pa sportsproduktet. Den-
ne udvikling ligger dog ikke altid lige for, fordi savel nyhedsdaekning som transmissioner og
produktudvikling pa tv-omradet i hgj grad er styret af rettigheder og kommercielle interesser og
maske til en vis grad ogsa af vanetaenkning.

Det enorme og stigende udbud af tv-sport har paradoksalt nok fert til et stadigt sneevrere me-
diebillede og en dalende gennemslagskraft for den enkelte udsendelse. Dermed er der ogsa
basis for at stille det helt grundleeggende spargsmal, om fjernsynets og mainstream-mediernes
bevagenhed altid er den forudseetning for en idreaetsgrens udvikling, som mange giver udtryk for.
| rapporten prover vi at se fremad og anvise nogle teknologiske og kommunikationsmaessige

muligheder, som idraetsgrenene i langt hojere grad kunne benytte sig af — maske sagar i feelles-
skab?

Vi haber, at denne rapport kan fungere som inspiration og debatgrundlag for savel medier som
sportsforbund i det videre arbejde med mediedakning og mediestrategier. Vi gnsker held og
lykke med det videre arbejde og sender en stor tak til de mange idreetsledere og mediefolk, der
har stillet sig til radighed for projektet undervejs i processen. Samtidig skal der lyde en tak til
Danmarks Idraets-Forbund for gennem gkonomisk statte at have bidraget til, at arbejdet har
kunnet gennemfares.

Vi anbefaler, at rapporten laeses i sin helhed, men den kan naturligvis ogsa benyttes som op-
slagsvaerk og malestok for den enkelte.

Medieanalytiker Martin Hedal og direkter Henrik H. Brandt
Idreettens Analyseinstitut, november 2006
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Bilagsfortegnelse

Nedenstaende bilag findes pa internettet pa adressen www.idan.dk/tv-analyse:

Kvantitative oversigter:
Atletik og tv-sport 1993-2005
Badminton og tv-sport 1993-2005
Bordtennis og tv-sport 1993-2005
Cykling og tv-sport 1993-2005
Fodbold og tv-sport 1993-2005
Golf og tv-sport 1993-2005
Gymnastik og tv-sport 1993-2005
Handbold og tv-sport 1993-2005
Ishockey og tv-sport 1993-2005
Svemning og tv-sport 1993-2005
Tennis og tv-sport 1993-2005

Eksempel pa spgrgeramme: Atletik
Litteraturanbefalinger

Pa samme internetadresse ligger desuden 11 journalistiske portreetter af ovenstaende idraetsgre-

nes tv-daekning.
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Indledning

DR betaler sma to millioner kroner arligt for rettigheder til al dansk idraet under DIF med undta-
gelse af fodbold, handbold, ishockey og badminton. Samtidig betaler TV 2 35 mio. kr. arligt for
retten til at sende danske fodboldlandskampe pa hjemmebane.

Langt over 1/3 af tv-seernes forbrug af tv-sport er siden 1993 géet til fodbold, mens en anden
stor idraetsgren som gymnastik kan opggeres i promiller pa tv.

Det danske tv-marked har udviklet sig meget siden DR’s monopoldage. Det har i hgj grad smit-
tet af pa idraetten, da idreet har vist sig som et vigtigt treekplaster i tv-konkurrencens tidsalder.
Mange tv-kanaler profilerer sig pa idreet, og seertallene runder de to millioner, nar de danske
fodboldherrer eller handbolddamer har international succes. Til gengeeld sidder blot nogle fa
tusinde foran skaermen til flere mindre betydningsfulde idreetsbegivenheder.

Det er virkeligheden for idreetten pa tv i dagens Danmark. Forskellene er enorme idreetsgrenene
imellem, men mange har ogsa flere feellestraek. Udviklingen har vaeret belyst gennem medier og
i enkeltstdende artikler, men en samlet uatheengig analyse af forholdet mellem idreet og tv i
Danmark har ikke vaeret foretaget tidligere.

Denne rapport beskriver og analyserer udviklingen inden for 11 udvalgte idreetsgrene gennem
kvantitative tv-tal og kvalitative interviews. Idraetsgrenene analyseres hver for sig, men stilles
ogsa over for hinanden i en komparativ analyse. Der er lagt vaegt pa en let tilgeengelig og prag-
matisk formidling af resultaterne, og det praktiske og anvendelsesorienterede fokus udmenter
sig desuden i et detaljeret perspektiverende afsnit, som vover at tage et kig ud i fremtiden ud fra
fortidens erfaringer med samspillet mellem idraet og tv. Rapporten afsluttes med en konklusion,
som hovedsagligt ridser analysens og perspektiveringens resultater og pointer op.

Formalet med rapporten er at verificere og analysere problemstillinger i feltet mellem idraet og tv
og give alle aktorer — politikere, specialforbund, idreetsorganisationer og medier — et bedre ud-
gangspunkt for fremtidige beslutningsprocesser. Undervejs bergres saledes blandt andet ne-
denstaende seks problemfelter:

e Polarisering: Hvor stor har polariseringen veeret i deekningen af de forskellige idreets-
grene, og hvor stor er polariseringen pa danske hold i de stgrste tv-sportsgrene? Hvad
betyder polariseringen for de enkelte idraetsgrene, og hvad kan man gare for at fa en
plads i fremtidens fragmenterede mediebillede?

o Effekt af tv-eksponering: Hvad er egentlig effekten for idreaetten af at vaere pa tv? Er det
ressourcerne verd at jagte tv-eksponering, eller kan en lige sa stor eller storre effekt nas
pa andre mader?

e Kanalernes prioriteringer: Hvad er forskellen pa at ligge pa en landsdaekkende og en
ikke-landsdeaekkende kanal? Hvordan samarbejder de forskellige idreetsgrene med de
danske tv-stationer?
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e Dansk idraet pa skaermen: | hvor hgj eller lav grad er dansk idraet repraesenteret pa
skeermen i de 11 idraetsgrene? Hvad har vaeret sendt af danske begivenheder, og hvilken
betydning har det haft for idraetten? Hvad betyder globaliseringen for tv-sport?

e Seeradfeerd: Hvor lang tid har danskerne brugt pa at se de forskellige idreetsgrene pa tv
gennem arene, og hvordan haenger det sammen med det samlede udbud af tv-sport?

¢ Indslag kontra transmissioner: Hvordan har idraetsgrenene vaeret deekket i nyhedsre-
portager og andre indslag, og hvordan harmonerer det med daekningen i transmissio-
ner? Hvad betyder det i sidste ende for idraetten?

Debat om idreet og tv har i mange ar kredset om public service-stationernes politiske forpligtelse
til at distribuere et alsidigt og mangfoldigt udbud. Diskussionen er naturligvis en del af rappor-
ten, men det er ikke udgangspunktet for analyserne. Idan gnsker saledes at bidrage til at nuan-
cere savel den som gvrige debatter om forholdet mellem idraet og tv i fremtiden gennem ind-
dragelse af en raekke parametre i analyserne. Det gaelder bl.a. malinger pa befolkningens inte-
resse for idraet, medlemstal fra DIF, DGI og DFIF, tilskuertal for handbold, fodbold og ishockey
samt statistik om befolkningens idraetsdeltagelse.

De 11 idraetsgrene i analysen er: atletik, badminton, bordtennis, cykling, fodbold, golf, gymna-

ot handbold,ishockey, svomning og

tennis. Daekningen og seernes forbrug af )
) | rapporten skelnes gennemgaende mellem:
de idraetsgrene er analyseret pa de syv tv-

kanaler DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ Transmissioner: Eksponeringer med en varighed pa
og Kanal 5 i perioden 1993-2005. Det er typisk over 10 minutter.

som naevnt en periode praeget af en vaeldi
P preg J Indslag: Eksponeringer med en varighed pa typisk

under 10 minutter. Typisk i forbindelse med
efter artusindskiftet har det taget fart — ikke  baggrundsprogrammer, sportsnyheder,

mindst pd TV 2 Zulu, 3+ og Kanal 5 og i el I R e T

gvrigt ogsa mange andre kanaler, som ikke

udvikling pa tv-sportsomradet, men saerligt

) Nyhedsindslag: Eksponeringer i DR1 eller TV 2’s
er en del af undersggelsesuniverset. Derfor sportsnyhedsudsendelser. Kategorien nyhedsindslag er
skelnes der ogsa i flere tilfelde mellem altsa en underkategori til kategorien indslag.

1993-2000 0g 2001-2005 i rapporten.

Med habet om, at rapporten vil bidrage med ny viden, stof til eftertanke, konstruktiv debat og
idéer til fremtiden, ansker vi god laeselyst.
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Perspektivering — fortiden og fremtiden

Foto: Jan Christensen

Den komparative analyse og de 11 specifikke analyser giver et billede af dekningen af idraet pa
dansk tv siden 1993. | denne perspektivering diskuteres fremtidens tv-sport ud fra fortidens erfa-
ringer som afdaekket i analyserne. Som baggrund for fremtidsdiskussionen har der veeret foreta-
get kvalitative interviews med repraesentanter fra DR Sporten, TV 2 Sporten og DIF (interview-
personer beskrevet i metodisk afsnit), som alle har givet deres bud pa fremtiden og bidraget
med inputs om fortiden. Deres bidrag danner suppleret med adskillige uformelle samtaler med
andre aktorer i spillet mellem medierne og idraetten udgangspunktet for perspektiveringens kig

ud i fremtiden.

Perspektiveringen har en mere subjektiv karakter end de efterfglgende analytiske afsnit, da der
her i langt hgjere grad laegges op til debat om fremtidens forhold mellem idreetten og tv-mediet.
Det er naturligvis meget vanskeligt at spA om den medieteknologiske fremtid, da udviklingen
gar sterkt og kan ga mange veje. Det ma imidlertid ikke fore til, at mulighederne i fremtidens
(og nutidens) mediebillede negligeres, og en del af denne perspektivering vil sdledes beskeeftige

sig med netop de medieteknologiske muligheder for idreaetten.

Der er en forholdsvist lgs, diskuterende struktur i perspektiveringen, men den er dog overordnet

delt ind i fire dele:

e Betragtninger over analyseresultaterne
e Fremtiden for idreetten i samspillet med tv-stationerne og gvrige medier
e Fremtiden for tv-stationerne i samspillet med idraetten

e Mediepolitiske beslutninger med afsmitning pa idraetten
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Der opereres gennemgaende ikke med citater og detaljerede gengivelser af analyseresultater,
men med debatterende udlaegninger af fortiden og nutiden og bud pa fremtiden. Flere af poin-
terne er fremhavet i bla bokse undervejs.

Betragtninger over analyseresultaterne

Man skal nok ikke veere seerligt sportsinteresseret for at vide, at fodbold og handbold med cyk-
ling pa hjul har veeret dominerende i mediebilledet de seneste ti ar i Danmark. Derfor overrasker
analyseresultaterne formodentlig heller ikke voldsomt meget pa det omrade. Samtidig kan det
ikke overraske sportsseeren, at sportsnyheder, magasinprogrammer og lign. ogsa deekker fod-
bold, handbold og cykling langt teettere end andre idraetsgrene. Det er en virkelighed, som
idreetsgrenene langsomt har mattet veenne sig til, efterhanden som konkurrenceparametrene er
blevet vigtigere og vigtigere for tv-stationerne, og seertallene dermed har faet storre og storre
betydning for, hvad der bliver sendt.

De mest populeere rettigheder er dyre, og derfor vil tv-stationerne ogsa have valuta for pengene.
Det bliver pa bekostning af andre idreetsgrene, som ma tage til takke med en sjaelden transmis-
sion og et indslag i sportsnyhedsudsendelser i ny og nze. Analyserne dokumenterer, hvor stor
polariseringen har vaeret set over de 13 ar, og hvordan det er gdet ned ad bakke pa tv for ud-
gvermaessigt store idreetsgrene som gymnastik og svemning, mens fodbold og handbold har
vaeret i eksponeringsvaekst gennem perioden. Det dokumenteres imidlertid ogsa, hvordan seer-
ne faktisk kun bruger lidt mere tid pa at se sport pa tv i dag end i 1993. Huvis vi skiller handbol-
den ud, ser vi i store traek ikke flere timers sport i dag end dengang trods en kraftig ekspone-
ringsvaekst pa analysens syv kanaler. Seningen er blot blevet spredt ud pa et veeld af kanaler, og i
dag er udbuddet af sportstransmitterende kanaler pa det naermeste eksploderet, hvis vi ogsa
teeller de udenlandske med.

Interessen for sport pa tv har altsa med andre ord et metningspunkt. Fodbold er det bedste
eksempel pa det. Fodboldlandskampe naevnes ofte som noget, der kan samle nationen og der-
for spiller en vigtig rolle. Det gor de utvivisomt ogsa, men relativt set er den samlede seerskare
langt mere interesseret i eksempelvis danske dramaserier og nyhedsudsendelser end i fodbold.
Det afspejles i seertallene til fodbold, der langsomt er blevet mindre og mindre, efterhanden
som det samlede udbud er blevet starre og starre. Ogsa de store begivenheder har faerre seere,
og de hgjeste seertal til sportsbegivenheder pa tv findes overvejende i 1990’erne frem for de
seneste fem ar. Fragmenteringen i dagens mediebillede har saledes sat sit spor i alle idraetsgre-
ne.

Konkurrencen er hard, og kanalerne ansker at profilere sig pa at have de rigtige sportsrettighe-
der. Sportsrettighederne er et vigtigt konkurrenceelement — ikke blot fordi de vigtigste rettighe-
der treekker seerne til og profilerer kanalen, men ogsa fordi det simpelthen er forbundet med
eksklusivitet at eje de rigtige rettigheder. Med andre ord kan konkurrerende kanaler gennem
sportsrettigheder effektivt udelukkes fra at fa fingrene i et eksklusivt produkt som eksempelvis
Champions League samt danske klub- og landskampe i fodbold og handbold. Det er ekstremt
vigtigt i kampen om de sportsseere, som er villige til decideret at betale for at fa mulighed for at

se saerlige sportsbegivenheder pa tv.
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Eksklusiviteten gar igen i seernes ensker. Udbuddet er sa stort, at seerne ikke gider og kan falge
med i det hele. Seerne stiller tilbuddene op mod hinanden og veelger de transmissioner, der
giver dem den storste oplevelse. For 20 ar siden var det eksklusivt at se en Europa Cup-kamp
med Liverpool eller et andet engelsk hold — i dag er en sddan kamp en drabe i det hav af interna-
tionale fodboldkampe, man kan se uge efter uge pa et veeld af kanaler. | mange idraetsgrene var
det tidligere frem for alt danskerne, man kunne holde med, da det var dem, der helt primeert var
eksponeret i medierne. | dag er seernes identifikation med sportsudevere bade global og natio-

nal.

Transmissionerne skal ogsa leveres eksklusivt og topprofessionelt — ellers zapper seerne vaek.
Det er vilkarene for tv-stationerne. Det hjeelper indirekte til den ggede polarisering, da der pa
den made heeldes mange midler til produktion i fodbold og handbold, som har de 'sikre’ seertal.
Hvis man vil vise transmissioner fra et bredt spektrum af sport, bliver kvaliteten saledes ogsa
derefter — og seertallene ligesa.

Polarisering pa flere mader

Rapportens analyser viser en betydelig polarisering i mange dimensioner. Det er konsekvensen
af konkurrencen. Der er ikke blot tale om en polarisering pa idreetsgrene, men ogsa en polarise-
ring, der forgrener sig ned pa klubplan i de to store holdidraetsgrene. FCK og Brgndby i herre-
fodbold, Viborg og lkast i damehandbold samt GOG og Kolding i herrehandbold kan prise sig
lykkelige for tv's prioriteringer, der har vaeret medvirkende til at opretholde klubbernes sportslige
niveau gennem markant eksponering og deraf afledt fordelagtig skonomi.

Polarisering pa klubplan er helt normal i moderne sportsskonomi, hvor pengestremmene defi-
neres af tv-eksponeringen. Tv's prioriteringer er til en vis grad helt forstaelige: Der laegges store
belgb til produktion og rettigheder, og derfor er det de hold med de hgjeste seertal, der finder
vej til skeermen. Omvendt skaevvrider det konkurrencen klubberne imellem, og produktet risike-
rer at miste den spaending om udfaldet af kampene, som er et afgarende element for under-
holdningsveerdien. Samtidig begraenses seernes identifikation med de enkelte hold og spillere
sig til et lille udsnit, hvilket igen stiller de svageste hold endnu svagere i kampen om seernes og
tilskuernes gunst. Det er den langsigtede konsekvens af tv's mere kortsigtede prioriteringer. |
nutidens tv-alder er der imidlertid pa de store konkurrerende kanaler sjeldent talmodighed til at
vente laenge pa bedre seertal. Derfor ma handbold og fodbold ty til andre muligheder, hvis der
skal skabes stgrre spaending og dermed et bedre produkt:

e Central (om)fordeling af tv-genereret skonomi (rettighedsbelgb og sponsorindtaegter)
uafhaengig af eksponeringen pa tv

o Kunstig tilforsel af spaending ved uddeling/fratraekning af point ved saesonstart

e Kontraktlig forankring af den gnskede spredning i eksponeringen

e /ndring i turneringsformen, sa den bedste raekke bestar af de hold, der reelt er plads til
pa tv-skaermen

e Felles malrettet indsats gennem de respektive divisionsforeninger og forbund til at ska-
be en sund gkonomi i alle klubber i den bedste og naestbedste raekke
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Der er klare fordele og ulemper ved alle lasningsformer (med undtagelse af det sidste punkt,
som ikke kan lgse situationen, men helt sikkert forbedre den). TV 2 er i sin nuvaerende lands-
holdskontrakt med DBU forpligtet til ogsa at vise ungdoms- og damelandsholdet. Her er det
imidlertid ikke pa bekostning af A-landsholdet. Det vil det vaere, hvis man indfgrte ‘tvungen’
eksponering i ligaregi. Der kan hurtigt blive tale om en restriktiv reguleringsform, som ligger
langt fra den europziske sportsskonomi, og dermed kan det stille klubberne darligere internati-
onalt. Det ma derfor vaere en evig balance, hvor meget der skal pilles ved produktet for at oge
spaendingen.

Polariseringen skinner ogsa igennem i forholdet mellem nationale og internationale sportsbegi-
venheder pa skaermen. Prisen for at producere levende billeder fra hjemlige begivenheder er sa
hgj, at det ogsa skal udmgnte sig i nogle tilfredsstillende seertal for tv-kanalerne. Sa er det ofte
nemmere og billigere at kebe et udenlandsk signal. Den situation medferer, at produktionsmid-
lerne til hjemlige transmissioner i udstrakt grad bliver lagt i fodbold, handbold, ishockey og
badminton — altsa de fire idraetsgrene, som har selvsteendige tv-aftaler, og som tv-stationerne
derudover ogsa er interesserede i at udnytte maksimalt.

Rettighedsaftalerne medferer ogsa en markant polarisering pa kanaler inden for de enkelte
idreetsgrene. Det bliver en del af kanalernes identitet og profil at vaere indehaver af nogle be-
stemte rettigheder. Der er saledes stor utilfredshed hos mange trofaste Zulu-seere med, at ret-
tighederne til NFL netop er solgt til MTG —i gvrigt uden om TV 2 Sporten. Det giver uundgaeligt
et knaek i Zulus image som sportskanalen med drengergvsrettighederne.

Netop drengene — eller maendene — er forkaelede pa tv-sportsfronten. Det er maske netop derfor,
nogle kvinder star helt af over for sport pa tv. Det virker logisk, at det netop er handbold med
damehandbolden i front, der har veeret i vaekst i seerforbrug i perioden. Der var simpelthen et
behov hos seerne, der ikke var opfyldt. | dag satser de syv analyserede kanaler — hvis vi ser bort
fra handbolden — stadig primeert pa at na det unge maskuline publikum med ikke mindst fod-
boldtransmissioner fra alverdens ligaer og turneringer. Malgruppen maend holder sig imidlertid
—til kanalernes store fortrydelse formodentlig — pa ca. 50% af befolkningen, og man slas kon-
stant om det samme publikum.

Med respekt for kanalernes hensyn til profilering og dermed langsigtet, strategisk taenkning lig-
ger det lige for, at hvis helt nye potentielle mar-

kedsandele skal vindes, ma det ske pa baggrund Forslag til tv

af mere feminine vaerdier — ment i bredeste, helt Med respekt for kanalernes hensyn til profilering

fordomsfulde forstand, hvor fglelser, astetik, og dermed langsigtet, strategisk taenkning ligger

sundhed og kropsfokus er i centrum. Et eksem- ~ detlige for, at hvis helt nye potentielle
markedsandele skal vindes, ma det ske pa

pel pa en succesfuld, mere feminin tilgang til baggrund af mere feminine veerdier.

sport pa tv er TV 2's Vild med Dans, som i gvrigt
tankevaekkende nok har en af Zulus NFL-drengergve som veert.
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Effekten af at veaere pé tv

Et centralt emne i analyserne har veeret at se pa, hvad effekten af tv-eksponeringen egentlig har
vaeret for de enkelte idreetsgrene. Det er meget forskelligt fra idraetsgren til idraetsgren, men der
kan dog opstilles nogle klare gennemgaende effekter for idraetten i Danmark:

e Huvis eksponeringen og seerforbruget er saerligt massivt (fodbold, handbold og bestemte
turneringer i gvrige idreetsgrene) medfgrer det en betydelig gkonomisk gevinst i form af
sponsorindteegter til klubber og/eller forbund.

e Huvis idreetsgrenen er populaer som tv-sportsgren eller vigtig i profileringssammenhang,
giver det direkte rettighedsindtaegter (fodbold, handbold, ishockey og badminton i
Danmark).

e Qvrige idraetsgrene kan opna en mindre gkonomisk gevinst via idraettens falles aftaler
med DR og TV 2, som endvidere udmgnter sig i udviklingsarbejde for idraetten pa me-
dieomradet.

e Det giver en psykologisk positiv effekt i idreetten som sadan at vaere eksponeret pa
skeermen.

e Det giver en gget opmaerksomhed pa idraetsgrenen og en vished i befolkningen om
idreetsgrenen eller udeverens eksistens.

e Flere idreetsgrene meerker en stigning i salget af udstyr til fritidsmarkedet (tv motiverer
til impulskabet i sportsbutikken — et eksempel er begrebet en ‘tv-fodbold’).

e Det giver som hovedregel ogede tilskuertal, men effekten af eksponeringen har dog ogsa
sine graenser her.

e Indgaelse af selvsteendige aftaler med tv-kanalerne medferer, at idraetsgrene ma ga pa
kompromis med afviklingstidspunkter og indfere regeleendringer. Omvendt kan tv vaere
med til at udvikle idraetsgrenen i retning af mere underholdning og spaending.

e Massiv tv-eksponering af eliten medfgrer en professionalisering og en markedsstyret
gkonomi, hvor klubber skal drives som professionelle virksomheder for at overleve.

e Tv-eksponering profilerer udgvere, som pa godt og ondt repraesenterer idretsgrenen og
sig selv over for blandt andet bgrn og unge.

Pa nedenstaende punkter kan man imidlertid ikke pavise en direkte sammenhaeng med tv-
eksponeringen:

e Tv-eksponering af eliteidraet giver ikke automatisk tilgang i medlemmer. Det kan give
ovennaevnte opmarksomhed og dermed reklame, men det er i langt hgjere grad selve
produktet til medlemmerne (treenere, faciliteter, aktiviteter mv.), der skal veere i orden,
hvis varig medlemsvaekst er malet, og derudover betyder stremninger i samfundet
sandsynligvis ogsa noget i den sammenhang.

e Tv-eksponering giver ikke nogen betydelig sponsorrelateret skonomisk gevinst, hvis
seertallene ikke er hgje nok. Ishockey er med gennemsnitligt 33.000 seere pa TV 2 Zulu
et eksempel pa det.
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e Tv-eksponering er ikke nedvendig for at opretholde en interesse for en idraetsgren.
Svemning, gymnastik og mange andre idraetsgrene klarer sig fint uden. Eksponeringen
kan til gengaeld vaere med til at opretholde interessen for at folge eliteudovere.

Vi hgrer ofte, hvordan der virkelig er kommet penge i sport, efter at tv-konkurrencen for alvor
slog igennem efter satellitgennembruddet i slutningen af 1980’erne. Vi hagrer om helt surreali-
stisk hgje spillerlanninger i engelsk fodbold og om gigantiske milliardbelgb i rettighederne til
Formel 1, OL, fodbold-VM osv. Det hele er afstedkommet af tv's kamp om idreetten. Det skaber
et meget forvreenget billede af det sande billede af forholdet mellem idreet og tv. Virkeligheden i
Danmark er, at det reelt kun er fodbold og handbold, der har ‘scoret kassen’ pa tv-
eksponeringen — penge, der i stor udstraekning gar direkte til spillerlenninger. Det kan sammen-
holdt med ovennevnte punkter resultere i to

filosoferende og lettere provokerende spgrgs- Sporgsmal til lavteksponerede
mal, man kan stille til de mange idraetsgrene, idraetsgrene
der alligevel aldrig far adgang til millionerne: Hvorfor jagter | overhovedet tv-tid? Ville det ikke

Hvorfor jagter | overhovedet tv-tid? Ville det ikke ~ veere bedre at bruge kreefterne pa suveraen
medlemsservice — blandt andet gennem egne

vaere bedre at bruge kraefterne pa suverseen med- ,
medier?

lemsservice — blandt andet gennem egne medi-
er?

Flere af interviewpersonerne i rapportens analyser kan nikke genkendende til, at der er en vis
form for prestige forbundet med at veere tv-eksponeret. Det kan vaere prestige for idreetsgrenen
som sadan, men det kan ogsa veaere en personlig prestige for idraettens ledere. Den virkelighed
kender alle brancher. Tv’s fokus kan virke naermest forvandlende pa en virksomhed, og den
menneskelige fascination af at se sig selv i et massemedie ville veere forkert at negligere i denne
sammenhang. Politikere og erhvervsfolk bruger da ogsa helt bevidst idrettens forholdsvist
markante mediedaekning til at profilere sig selv og egne budskaber. Det har en pr-maessig effekt,
men det forer ogsa prestige med sig. Den sakaldt upolitiske idraetsverden daekkes sammenlignet
med de fleste gvrige brancher eller kulturomrader forholdsvist taet i medierne, og det er kun
naturligt, at idraettens positive vaerdier derfor udnyttes i prestigesammenhaeng og — naturligvis —
politisk.

Flere af de ovenfor naevnte punkter kredser omkring det sa ofte diskuterede forhold mellem
bredde og elite. Eliteidraetsarrangementer, der finder vej til skaermen, forbindes i fleng med
begrebet branding. Det kan vaere branding af en kommune, en by eller et land, eller det kan vaere
branding af idraet generelt eller en specifik idraetsgren for blot at naevne nogle eksempler. En
sadan brandingeffekt kan veere sveert malbar, men det er til gengaeld ikke vanskeligt at analysere,
hvad det er, der forst og fremmest bliver brandet: eliteidraet. Med undtagelse af nogle fa tilfeelde
er det eliteudevere, der toner frem pa skaeermen i sportstransmissioner.

Kommuner poster direkte og indirekte millioner af kroner i tv-eksponeret eliteidreet i Danmark
for at brande kommunen, og mange specialforbund leegger store kreefter i at finde vej til tv-

skeermen for at fa gkonomi og flere medlemmer ud af det. Man vil gerne have fat i folket gen-
nem idraetten, men vabnet til at nd masserne er elite frem for bredde. Eliteidrzt er for de aller-
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fleste seere og tilskuere ren og skaer underholdning langt fra egen udevelse og eventuelle flytte-
planer. Eliteidraet er derfor ideelt til at brande underholdende elementer pa tv-skeermen, men
hvis man vil na noget, de brede masser kan identificere sig med i hverdagen, ma man ogsa fa
gjnene op for breddeidraetten pa tv og i gvrige medier.

Nogle af de interviewede fra idraettens verden Forslag om branding af bredden

havde meget sveert Ved at se, hvordan bredden Eliteidraet er ideelt til at brande underholdende
elementer pa tv-skeermen, men hvis man vil na

noget, de brede masser kan identificere sig med i
hverdagen, m& man ogsa fa gjnene op for
evt. kombineret med ovennavnte mere feminine  breddeidraetten pa tv.

skulle kunne finde vej til skeermen, mens reprae-
sentanterne fra tv gjner et uudnyttet potentiale -

veerdier uden dog at karambolere for meget med
kanalens profil. Det kraever imidlertid naturligvis en del kreative ressourcer at idéudvikle et hold-
bart koncept i den retning.

| branding af eliten pa skaermen ligger ogsa branding af idraet for voksne. Bgrnene er meget
sjeldent en del af tv-sportsbilledet, selv om det pa udeverniveau er en meget vigtig malgruppe.
Seerligt i en tid med fokus pa aktivering af barn er det oplagt ud fra en samfundsmeessig be-
tragtning at udvikle bgrne-tv med idraet som indhold. DR Sporten har arbejdet med idéer i den
retning (og DR har tidligere forsegt sig med B&U Sport), og det virker oplagt, at public service-
stationen med adskillige priser for tv-programmer for bern og unge i bagagen lgfter den opgave
i fremtiden. Det kunne evt. vaere som en del af den nye bgrne-tv-kanal, der ifglge det seneste
medieforlig skal lanceres sammen med en historiekanal pa det digitale, jordbaserede net.

Fremtiden for idraetten i samspillet med tv-stationerne og gvrige medier

Utilfredsheden med tv’s prioriteringer pa idraetsomradet er ikke sveer at spore i flere af DIF’s
specialforbund. Alle interviewede idreetsaktgrer i denne analyse havde dog trods utilfredshed pa
et eller flere punkter et afklaret forhold til, at tv-virkeligheden er en anden i dag end for 10-20 ar
siden. Vilkarene har aendret sig, og det ma man forholde sig konstruktivt til, hvis man vil have
noget ud af medierne. | den konstruktive omgang med nutidens tv og evrige medier naevner
interviewpersonerne blandt andet folgende afggrende punkter:

e Forholdet til medierne skal veaere professionelt med lgbende kontakt til bestemte journa-
lister ud fra et pressekartotek eller lign.

e Udsendelser af pressemeddelelser er en selvfalgelighed, men det skal ske med made, sa
det ikke ender som ‘spam’ i mediernes indbakke.

e Medierne skal nemt og smertefrit kunne finde alt relevant materiale pa nettet.

e Nar medierne kontaktes, skal det veere med en god og vedkommende historie, og der
skal teenkes i vinkling af historien, sa det ikke kun er en smal gruppe mennesker, der sy-
nes, den er interessant.

e Lokale og regionale medier er essentielle samarbejdspartnere, og klubber og foreningers
kontakt til og handtering af disse medier skal vaere koordineret og professionel.
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e Medier, der skal daekke et starre arrangement, skal forsynes med aktuelt, velstruktureret
baggrundsmateriale. Mediernes interesser og behov ber i den situation endvidere sages
opfyldt sa vidt muligt (uden at det gar ud over udevelsen naturligvis).

e En nedskreven kommunikationsstrategi med blik for nutidens mediebillede er et godt
redskab, hvis mediearbejdet skal veere malrettet og professionelt.

e Internationalt sponsor- og mediearbejde kan vaere meget givtigt sidelebende med inter-
nationalt arbejde pa forbundsplan.

e For bade de store og de sma tv-sportsgrene er det vigtigt hele tiden at deltage aktivt i
produktudviklingen af transmissioner og

ovrigt mediearbejde i samarbejde med Forslag til idraettens mediearbejde

tv-stationerne. Produktudviklingen kan Idreetsgrenene ber forholde sig til nutidens tv- og
for sma tv-sportsgrene pa en kanal som  mediebillede, hvor professionalisme,

DK4 evt. fore eksponering pa en af de netveerkspleje, nye medier, gode historier,
oplevelser, strategisk teenkning og vidensdeling

stgrre kanaler med sig, hvis produktet
@ & P er i hgjseedet.

bliver attraktivt nok.
e Storre vidensdeling mellem idreettens aktgrer pa medie- og eventomradet efterlyses
blandt mange. Det kunne hindre dobbeltarbejde til gavn for alle.

Sidstnaevnte punkt om vidensdeling er ofte noget, som de forskellige idraetsgrene har et tvety-
digt forhold til. De vil naturligvis gerne modtage brugbare informationer fra andre, men vil heller
ikke servere de gode tanker og erfaringer til de andre pa et solvfad. Det begrundes med, at de er
i konkurrence med hinanden om medlemmer, sponsorer, tv osv. Pa den made holder idreetten
sig selv i skak i forhold til en virkelig effektiv udvikling pa medieomradet med organiseret vi-
densdeling som et vigtigt redskab.

Idéen om, at idreetterne er i konkurrence med hinanden om tv's tid, bar gentaenkes, hvis de lav-
teksponerede idreetsgrene nogensinde vil gare sig forhabninger om igen for alvor at sla igennem
pa levende billeder. | samme andedrag bgr det nuvaerende mediebillede dog ogsa tages med i
overvejelserne. Kontinuerlig eksponering er saledes urealistisk for mange idraetsgrene pa lands-

daekkende tv, men realistisk pa det globale in-
Forslag om idreettens eget net-tv-medie

ternet. Udviklingen i levende billeder pa internet-
Udviklingen i levende billeder pa internettet er

gaet steerkt de seneste par ar, og blandt andet
DR og TV 2 satser stort pa det omrade og pa
pa udvikling pa evrige medieplatforme. Det kan udvikling p& @vrige medieplatforme. Det kan
idreetten ogsa gare, men det kraever, at hele idreetten ogsa gere, men det kreever, at hele
volumenet udnyttes, hvis gennemslagskraften
skal veere markant.

tet er gaet steerkt de seneste par ar, og blandt
andet DR og TV 2 satser stort pa det omrade og

volumenet udnyttes, hvis gennemslagskraften
skal vaere markant.

Idraettens eget net-tv-medie

Sport er i udstrakt grad katalysator for udvikling og udbredelse af ny medieteknologi. Mobile
tjenester, HD-tv, internet, computerspil mv. er centrum for en hastig udvikling af nutidens me-
diesportsbillede. Unge mennesker verden over benytter sig flittigt af de nye medier til at holde
sig orienteret, blive underholdt og kommunikere tovejs, og de zldre generationer falger trop,
nar teknologien er blevet mere udbredt.

Sport pa dansk tv « side 17 « www.idan.dk



Ovennavnte medier omtales ofte med en fellesbetegnelse som ‘nye medier’, men faktisk har
flere af dem en del ar pa bagen, og de vaerste barnesygdomme er for leengst forsvundet. Inter-
nettet er et effektivt, udbredt, mangefacetteret og efterhanden modent medie, der bade kan
medvirke positivt og negativt til en virksomheds eller organisations image. Derfor anszttes
kommunikationseksperter og webudviklere i hgjere og hgjere grad til at styre denne del af kom-
munikationen. Udtrykket pa nettet professionaliseres konstant, og tilbuddene bliver mere og
mere vedkommende og brugervenlige for almindelige mennesker, der ikke nedvendigvis ved,
hvad HTML er — og i gvrigt ogsa er ligeglade, sa leenge nettet giver dem det, de skal bruge.

Internetudvikling kraever tid og penge — og dermed prioriteringer — og det har ikke staet gverst i
kommunikationsstrategien hos flere af idraettens aktgrer. Det ma man i hvert fald formode efter
en hurtig rundtur til klubbers, forbunds, foreningers og forskellige organisationers hjemmesider.
Der er ofte lagt mange timer i tekster, men ikke i brugervenlighed og design. Samtidig udnyttes
internettets potentialer kun sporadisk. Idraetten skeeres over en bred kam her, og det skal naev-
nes, at der er meget store kvalitetsforskelle pa idraetsrelaterede hjemmesider.

Maske skyldes den svingende kvalitet af mange idraetsakterers hjemmesider (som for fleres
vedkommende er det primaere ansigt udadtil), at idreetten i Danmark har et resignerende for-
hold til arbejdet med medier: "Tv skal nok opdage, hvis der kommer noget nyt, vi kan bruge.”
Det er absolut ikke en unormal holdning i den danske idraetsverden. Selvfelgelig opdager og
folger tv de nye tendenser, men de tager det kun i brug, hvis det kan gavne deres virksomhed. Tv
er ikke til for idreetten, men for sig selv (kommercielle kanaler) og for danskerne (public service-
kanaler). Hvis et nyt medieinitiativ kan gavne idreetten, ma idreetten selv saledes i hgj grad bade
folge med i den medieteknologiske udvikling og udvikle kommunikationsplatforme — evt. i sam-
arbejde med tv, hvis tv kan se en gulerod i det.

Teknologien for levende billeder pa nettet er forbedret markant de seneste ar, og udbredelsen af
bredband giver i dag mange danskere mulighed for at se video og livebilleder i god kvalitet pa
hjemmecomputeren. Der findes i dag internationale net-tv-stationer, som udelukkende distribu-
erer sportstransmissioner via nettet. | Danmark er det smat med sportstransmissioner pa net-
tet. TV 2 Sputnik og DK4 tilbyder den service, og forskellige specialforbund har forsggt sig med
sadanne initiativer. Nettet er da heller ikke (endnu) et oplagt medie til klassiske lange live-
transmissioner. De er udviklet til tv og passer langt bedre til en afslappet stund i sofaen frem for
en aktiv kommunikationssituation ved computeren med en utalmodig bruger bag skaermen.
Han/hun skal underholdes via mulighed for samtidig tovejskommunikation — og sa er nettet
pludselig et meget oplagt transmissionsmedie.

Nettet er dog forst og fremmest et godt on-demand-medie til sma videoklip, og samtidig deaekker
det hele verden. Brugerne valger selv, hvor og hvornar de vil se et givent videoklip. Dansk Ride
Forbund har som et af ganske fa specialforbund eksperimenteret med net-tv pa
www.rideforbund.dk. Under VM i Aachen i august havde forbundet 296.000 downloads af vi-
deomateriale. Det fortaeller bade noget om potentialet og noget om interessen for ridning. Det
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har uanset hvad utvivlsomt givet de rideinteresserede en oplevelse, de ikke ville kunne fa andet-
steds.

Andre kunne gore det samme — men hvis idraetten for alvor skal na et bredt publikum, og hvis
net-tv-initiativerne ogsa skal affade lidt gkonomi, ma flere idraetsgrene (evt. hele DIF, hele DGl
eller dem begge i forening) skabe en platform, hvor idraettens samlede volumen i befolkningen
blev udnyttet. Nedenstaende fiktive beskrivelse af idraettens eget net-tv i fremtiden er udeluk-
kende ment som inspiration til og debat om mulighederne for i fremtiden at skabe et feelles
projekt. Bade DIF og DGI arbejder i skrivende stund pa strategisk plan pa muligheden for leven-
de billeder pa nettet. Flere aktgrer, blandt andre Idreetsfonden Danmark, Dansk Firmaidraetsfor-
bund og Team Danmark (evt. i samarbejde med DIF via det nye faelles marketingselskab), vil
dog ogsa kunne have mange fordele af at ga ind i et net-tv-projekt.

Oplaeg til debat: Idraettens net-tv

e Ettilfredsstillende udsnit — og s& mange som muligt - af idraettens akterer gar sammen om en
netportal med primaert fokus pa levende billeder.

e Markedsfgringen af portalen sker koordineret og ud til de enkelte udevere pa foreningsniveau.

e En del af udgifterne til portalen deekkes af reklameindteegter. Internettet er atter i stor veekst pa det
omrade efter dot.com-konkurserne omkring artusindskiftet.

e Portalen tilbyder live-transmissioner krydret med diverse sidelgbende (interaktive) features: blogs,
debatfora, chat, spilleregler, wallpapers, regler, statistikmodul, spil og lesbende konkurrencer.

e En vigtig del af portalens udbud er en raekke af videoklip p& under tre minutters varighed med
skoleturneringer, hvervekampagnevideoer, videoer om regler og organisering, praesentationsvideo
om eliteidreetsudgvere, praesentationsvideo ved starre arrangementer, interviews,
baggrundsprogrammer om udgvelsen, sma underholdende faljetoner, tricks og finter mv.

e Portalen er gennemgdende brugervenlig, og designet kan bruges til alle idraetsgrene.

e Produktionen af billeder koordineres med tv-kanalerne, hvis de har interesse i det, eller produceres
af idraetten selv.

e Portalen indebzerer ogsa et arkiv, som tv-stationer med reportageret kan benytte sig af.

e Portalen giver mulighed for engelsk menuvalg ved internationale turneringer, som desuden
markedsfgres via internationale og andre nationale forbunds medier.

e Idreettens frivillige kreefter far mulighed for at engagere sig i produktion af levende billeder til
portalen efter feelles uddannelsesforlgb.

e Portalen fungerer som centrum for distribution af viden om afvikling af sterre idraetsarrangementer
via konstant kontakt til portalens akterer fra idraettens verden.

Det kraever skonomi og vilje, og malestokken kan naturligvis justeres. Nogle vil kalde det ureali-
stisk — andre spaendende.

Fremtiden for tv-stationerne i samspillet med idraetten

Analyserne tegner et billede af fire mediehuse, som satser forskelligt pa sportsindholdet pa tv-
skeermen og i mediehusenes gvrige medier. DR, TV 2, MTG/Viasat og SBS TV har bade ind-
holds- og prioriteringsmeessigt en forskellige tilgang til tv-sport. Der skelnes gennemgaende i
rapporten mellem (journalistisk bearbejdede) indslag og reelle transmissioner. Public service-
stationerne DR og TV 2 er meget vaegtige pa indslagssiden qua sportsnyhedsudsendelserne,
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men 3+ har ogsa de seneste ar haft en god portion indslag — seerligt i forbindelse med kanalens
fodboldmagasin Onside.

De kommercielle kanaler TV 2, TV 2 Zulu, 3+, TV3 og Kanal 5 har alle sloges om fodboldrettighe-
derne til et veeld af turneringer. Kanal 5 har flirtet ganske lidt med andre sportsgrene, men er i
dag en ren fodboldkanal pa sportsomradet, og Viasat satser benhardt pa fodbolden isaer gen-
nem Champions League og superligaen. Viasat har imidlertid et veeld af sportskanaler, hvor flere
idraetsgrene bliver vist, og eksempelvis har golf og cykling sine egne smalle magasinprogram-
mer pd Viasat Sport 1.

TV 2 daekker sammen med TV 2 Zulu flere idraetsgrene taet. Det geelder saerligt badminton, cyk-
ling, fodbold, handbold, ishockey, amerikansk fodbold (overgar til Viasat), motorsport og i no-
gen grad tennis og golf. TV 2 Zulu har en del sport pa programmet, og TV 2 har brugt sin sg-
sterkanal bevidst til at udvikle forskellige koncepter pa sportsomradet. Samtidig er hovedkana-
len en veegtig spiller pa sportsomradet med blandt andet det danske fodboldlandsholds hjem-
mekampe. | meget neer fremtid ventes det desuden, at TV 2 manifesterer sin position pa tv-
sportsmarkedet betydeligt med oprettelsen af en sportskanal. TV 2’s nyhedskanal skulle oprin-
delig have vaeret en sportskanal, men TDC ville ikke indlemme endnu en sportskanal i sin porte-
folje. Nu ser det imidlertid ud til, at TV 2 med stationens nye direkter i spidsen vil gennemtrum-
fe kanalen alligevel.

DR har ikke samme prioritering af sporten som TV 2. DR2, som i modsaetning til TV 2 Zulu har
public service-forpligtelser, har meget langt fra den samme sportsprofil som TV 2’s sgsterkanal.
Bordtennis og atletik er imidlertid blevet typiske DR 2-sportsgrene de senere ar. Hovedkanalen
satser primaert pa cykling, handbold og de stgrre internationale rettigheder til VM og EM i fod-
bold og handbold samt OL.

Bortset fra atletik og handbold har DR de senere ar ikke udviklet en kontinuerlig deekning af an-
dre idraetsgrene. Det haenger utvivlsomt sammen med DR’s prioriteringer, hvor sporten gjen-
synligt ikke star gverst pa listen. Nar der har vaeret gjort forseg med eksempelvis basketball, har
det matte droppes pa grund af for sma seertal. Public service-stationernes sportsredaktioner
kritiseres ofte for ikke at leve op til de krav om alsidighed og mangfoldighed, de ifglge Lov om
radio- og fjernsynsvirksomhed skal overholde. Frygten er, at vi i fremtiden udelukkende kommer
til at se transmissioner fra cykling, handbold og fodbold pa public service-kanalerne, fordi de
idreetsgrene ganske enkelt treekker hgjere seertal end ovrige idreetsgrene. Det er en frygt, som
idreetten deler med TV 2 Sportens ledelse, der gerne vil afprave nye koncepter og nye idéer, men
samtidig skal sta til regnskab for en analyseafdeling, der ser pa seertal.

Situationen er den samme pa DR Sporten, der kunne eksperimentere langt mere, hvis tilladel-
sen og midlerne blev givet oppefra. Det geelder ikke kun pa transmissionssiden, hvor DR i gvrigt
netop har indfert lerdagsudsendelser med minitransmissioner fra idraetsgrene, vi ellers ikke ser
meget pa tv-skaermen. Pa den journalistiske side er det i dag primaert gennem sportsnyhedsud-
sendelser og lidt sportsdokumentarer, at DR Sporten seetter sit rent journalistiske aftryk pa sen-
defladen. Der er imidlertid ikke rum til en kontinuerlig, dybdeborende journalistisk behandling af
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idreetten ud over nyhedsudsendelserne. DR har ikke en ugentlig Lige Pa og Sport, hvor idraetten
for alvor seettes under lup. DR Sporten vil gerne have den skarpeste journalistiske profil i dansk
tv’'s deekning af idreetsverdenen. Det mal synes imidlertid sveert at opna under de nuveerende
omstaendigheder. Hvis sportsjournalistikken virkelig blev gjort til et satsningsomrade pa DR,

kunne emner som korruption, fedme, doping, Forslag til DR

svindel, skader, sygdom og idratsglzde blive et Hvis sportsjournalistikken virkelig blev gjort til et

DR-domazne i fremtiden og profilere DR Sporten  satsningsomrade pa DR, kunne emner som
markant anderledes end de kommercielle kana- korruption, fedme, doping, svindel, skader,
sygdom og idreetsgleede blive et DR-domeene i
fremtiden og profilere DR Sporten markant
anderledes end de kommercielle kanaler.

ler. Alt efter prioriteringer kunne det jo ske pa
bekostning af en eller to af de dyre, store rettig-
heder.

Kreativitet efterlyses

Som naevnt tidligere i perspektiveringen ligger der med stor sandsynlighed et uopdyrket tv-
potentiale i sundhed, motion og breddeidraet. Sportstransmissioner og nyhedsoplasninger har
ikke @endret sig voldsomt gennem tiden. Genren tv-sport har en masse fastgroede konventioner,
som er svaere at bryde. Det lykkes dog af og til alligevel. Det sker ikke mindst, nar tv-sport blan-
des med andre tv-genrer i sakaldte hybridformater. Et godt eksempel er Vild med Dans og det
gamle program Stjernetraef pa TV 2. Begge eksempler blander underholdende quizshowelemen-
ter med fascination af sport og (sports)kendisser, og det hele munder ud i en konkurrence med
fysikken i centrum, som vi kender det fra tv-sport. Som sportsseer og ikke mindst som potentiel
sportsseer kan man utvivisomt godt enske sig en smule mere kreativitet pa tv-sportsomradet.
Nedenstaende idé er blot et konstrueret eksempel pa, hvordan tingene kunne vendes en smule
pa hovedet, have stor samfundsrelevans og samtidig veere underholdende.

Idans tv-koncept: Lob mod Lokke

¢ Indenrigs- og Sundhedsminister Lars Lokke Rasmussen Igber i et ugentligt underholdningsprogram
om kap med danskerne pa vej mod et stort anlagt motionslgb midt i landet.

e Lars Lokke far ud fra sin aktuelle form i forste udsendelse lagt et treeningsprogram, og danskerne gor
det samme via internettet.

e Pa nettet har tv-programmet et site, som ud over personlige traeningsprogrammer tilbyder
korrespondance med sundhedseksperter, giver gode rad om lgb, kost og motion generelt, indeholder
Lars Lokkes og seernes blogs, hvor de kan berette om deres erfaringer med projektet, tilbyder
koordinering af lgbepartnere i neeromradet og indeholder en privat side for hver seer til indtastning af
data efter lebeturene.

e De ugentlige programmer over 12 udsendelser i fordrsseesonen har nye vinkler hver gang, og udvalgte
seere, der deltager pa nettet, far mulighed for at vinde attraktive sundhedsrelaterede praemier i diverse
konkurrencer mod kendte mennesker i studiet. Hiemmefra sofaen kan man gaette med via sms.

e Et kamerahold besgger op til hver udsendelse Lars Lokke, som giver status pa sin form.

e Eksperter i sundhed, lob og motion generelt giver gode rad pa skeermen til folk hjemme i stuerne.

e En kendt dansker beretter hver uge om hans/hendes deltagelse i projektet.

o Den store finale er det stort anlagte sponsorerede lgb, hvor alle deltagere Igber 5 km med ministeren.

e Tonen i programmet er let, fordomsfri og uforpligtende, og veerten er en kendt dansker (som
naturligvis selv deltager i projektet).

Konceptet er i al beskedenhed til fri afbenyttelse af mere eller mindre kommercielle stationer.
Andre oplagte koncepter kunne veere et fitness- og gymnastikmagasin, en docusoap om en
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idreetsforening i Danmark, et moderne sportsprogram for bgrn eller svgmmekonkurrencen med
kendte danskere Vild med Vand, hvor studiet er placeret midt i bassinet. Der er mange arsager
til, at folk ser sport pa tv. Identifikation, spaending, underholdning, afslapning, socialt samvaer,
generel interesse og social arv er bare et lille udpluk af de mange faktorer, som tv har mulighe-
den for at udnytte mere effektivt pa idreetsomradet — og potentialerne ligger ogsa pa nettet, hvor
dr.dk tv, TV 2 Sputnik og viasatsport.com kan vaere oplagte nye platforme til kreative sportsud-
sendelser.

Opfordringen til mere kreativitet geelder alle danske sportstransmitterende kanaler. Rapportens
kvantitative analyser har kredset om de syv starste sportstransmitterende kanaler i perioden
1993-2005, men de senere ar har eksplosionen i kanaler ogsa medfert, at langt flere sports-
transmitterende kanaler er kommet til. En af dem har specialiseret sig i dansk sport og opfylder
dermed umiddelbart et gnske fra idraetsverdenen om mere tv-eksponering. DK4 har saledes
forpligtet sig til at vise 60 transmissioner arligt fra dansk idreet de neeste tre ar. Kanalen opnar
langt fra samme seertal som de syv i analysen, medmindre Mikkel Kessler bokser VM-kamp.
Den giver imidlertid interesserede i de forskellige idreetsgrene en sjeelden mulighed for at folge
med pa tv-skaermen, og den giver ikke mindst erfaringer med handtering af medierne. Det sam-
me gor sig geeldende, nar Viasat Sport eller for den sags skyld de sterre kanaler daekker danske
begivenheder.

DK4 og Viasat Sport kan samtidig vaere udviklingsplatforme for idraetsgrenene, og med produk-
tionen bliver ogsa skabt nogle billeder i broadcastkvalitet, som DR1 og TV 2 kan bruge i deres
sportsnyhedsudsendelser. Dermed forbedres muligheden for en mere alsidig sportsnyhedsdaek-
ning. | sidste ende sidder public service-stationerne med afgarelsen i forhold til prioriteringen af
de attraktive og seereffektive nyhedsindslag,

men deres politiske rettesnor kan Public service bor fremme kreativitet

eend re Slg i heer fremtid. Gru ndlaeggende V|| det Grund|aggende vil det veere givtigt, hvis alle

dog vaere givtigt, hvis alle parter — fra idreetsak- parter — fra idreetsaktor til tv-station — i fremtiden
ser public service pa tv-sportsomradet som en

tor til tv-station — i fremtiden ser public service . X TEEEE S
kreativ udfordring frem for en politisk pligt.

pa tv-sportsomradet som en kreativ udfordring
frem for en politisk pligt.

Mediepolitiske beslutninger med afsmitning pa idraetten

Selv om markedet for tv-sport pa mange mader fungerer pa markedsvilkar, kan politiske for-
handlinger og beslutninger ogsa saette sit aftryk pa idreet pa dansk tv. Det kan eksempelvis ske
pa disse fire mader:

e Public service-stationerne forpligtes via Lov om radio- og fjernsynsvirksomhed og public
service-kontrakter til at have sportsudsendelser i sendefladen.

e Politiske beslutninger @endrer tv-markedet med direkte eller indirekte betydning for
idreetten.

o Offentlige organer stotter sarlige idraetsarrangementer eller -initiativer med mediepo-
tentiale.
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e Konkurrencen om tv-rettigheder reguleres af Konkurrencestyrelsen eller EU.

Konkurrenceregulering har vi nationalt set flere eksempler pa. Ud fra EU-direktivet ‘tv uden
greenser’ skulle sportsbegivenheder af seerlig national betydning sdsom fodbold- og handbold-
landskampe i 1999-2001 tilbydes DR og TV 2 til markedspris for at sikre, at begivenhederne na-
ede ud til hele befolkningen. Listen over de serlige sportsbegivenheder blev afskaffet 1. januar
2002 kort efter regeringsskiftet. Samme direktiv kan fore til eendringer i det nuvaerende medie-
billede, da man overvejer at give public service-stationer i EU ret til gratis at sende klip fra vigti-
ge sportsbegivenheder. Efter EU-pres har den britiske fodboldliga Premier League endvidere
veeret tvunget til at forhandle om at bryde BSkyB’s mangearige monopol pa live-rettighederne
for at overholde EU’s konkurrencebestemmelser.

| Danmark har Konkurrencestyrelsen ogsa haft indflydelse pa idraettens rettighedsaftaler. Styrel-
sen anbefaler generelt, at sportsrettighedsaftaler ikke er konkurrenceforvridende ved at lgbe over
for mange ar. | 1998 matte DBU, TV 2 og DR bryde deres ellers ottearige aftale om superliga- og
landsholdsfodbold, og senest har Konkurrencestyrelsen anbefalet, at eksklusive rettighedsaftaler
som hovedregel maksimalt laber over tre ar. Det star i kontrast til de nuvaerende danske tv-
aftaler, der typisk er fire- eller femarige, sa maske vil der af konkurrencehensyn pa et tidspunkt
blive tale om et indgreb som i 1998.

Pa landspolitisk plan vil Folketinget ligeledes have indflydelse pa tv-sporten i de kommende ér. |
juni i ar blev samtlige partier med undtagelse af Enhedslisten enige om en mediepolitisk aftale
for 2007-2010. Aftalen indeholder flere interessante aspekter af betydning for idraetten:

e DR forpligtes via public service-kontrakten, som vedtages omkring arsskiftet, til "en
maerkbar egning af deekningen af mindre idraetsgrene”. Den praecise tekst til er ikke fast-
lagt endnu. Det er sdledes usikkert, om der vil blive tale om konkrete krav eller mere frie
formuleringer som i medieaftalen. | den endelige formulering virker det jf. denne per-
spektiverings betragtninger oplagt at leegge veegt pa en kreativ og kritisk tilgang til sport
pa tv ved siden af alsidigheden og mangfoldigheden. Dermed gar de tre public service-
dyder alsidighed, mangfoldighed og kvalitet op i en hgjere enhed. Det kan endvidere vae-
re oplagt at skelne mellem de journalistiske indslag og de klassiske transmissioner i tek-
sten.

e DR skal etablere en kombineret barne- og historiekanal, hvortil det er oplagt at udvikle
idreetsrelaterede programmer pa et bredere, samfundsrelevant niveau.

e TV 2 skal privatiseres, sa snart det er muligt efter de kerende sager ved EF-domstolen.
Det vil sandsynligvis betyde en fortsat oprusten pa sportsrettighedsomradet i bestrae-
belserne pa at gere kanalen attraktiv for potentielle kebere. TV 2 har i gvrigt netop kebt
licensen til den femte radiokanal og kan i den forbindelse blive en veaegtig konkurrent til
DR Sportens dekning af idreetten pa radiosiden — med evt. afsmitning pa tv, internet,
mobile tjenester mv.

e Det analoge signal pa det jordbaserede sendenet slukkes i 2009. Det sker som en kon-
sekvens af indferelsen af jordbaseret, digitalt tv (DTT), der gik i luften i 2006. | begyn-
delsen distribuerer sendenettet de sakaldte ‘must carry’-kanaler DR1, DR2 og TV 2, der
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alle har public service-forpligtelser. Senere vil nettet kunne rumme langt flere kanaler, da
Danmark efter internationale forhandlinger er blevet tildelt otte sendenet, der hver iszer
kan distribuere fire digitale kanaler. Nogle af frekvenserne kan imidlertid ogsa bruges til
eksempelvis mobil-tv eller distribution af HD-tv-kanaler. Frekvenser, der ikke anvendes
til public service-formal eller andre medier end tv, vil blive udbudt pa forretningsvilkar af
en ekstern operater (en gatekeeper), som "skal tilbyde et bredt og varieret programud-
bud” til danskerne. En sportskanal naevnes i medieforliget som et af eksemplerne i det
varierede udbud. Danmark kan dermed fa en potentielt landsdaekkende sportskanal,
hvis DTT bliver en succes hos danskerne, der ogsa har mange og far flere muligheder i
kabel-, satellit- og bredbands-tv i fremtiden.

Ved siden af ovennaevnte politiske bestemmelser for fremtiden dukker der konstant nye tv-
kanaler op pa nationalt og globalt plan. Markedskraefterne er steerke pd medieomradet, og de er
steerke i den professionaliserede sport. Kombinationen siger sig selv, og her kan man fra politisk
hold kun kontrollere udviklingen via konkurrencemaessige reguleringer.

Den stigende gkonomi i tv-sporten kan til tider vaere sveer at folge med i i et lille land som Dan-
mark. De danske tv-stationer har kun et opland pa godt fem millioner mennesker, men produk-
tion af tv koster det samme uanset seerpotentialet. En produktion af et stort, internationalt
idreetsarrangement er dyr, og de mest populzre rettigheder er dyre. Produktion af sport er imid-
lertid langtfra sa dyr som eksempelvis dansk drama. Tv skal jo blandt andet ikke betale udeverne
lgn i sporten. Alligevel er prisen pa produktionen ofte en afgarende faktor, nér en stor idreetsbe-
givenhed ikke finder vej til skeermen. Tv-kanalerne vurderer ikke, at det er investeringen veerd
holdt op mod seertallene.

Danmark skal vaere veert for OL-sessionen i 2009, og Kulturministeriet har faet udarbejdet en
plan for afholdelse af OL i Danmark. OL her i landet er et ambitigst projekt, som afstedkommer
bade gleede og hovedrysten. Der skal mange penge til at opna et veertskab, og det kraever en
malrettet satsning pa mange fronter. lkke mindst kraever det en overbevisende afvikling af ar-
rangementer i landet, og der arbejdes hardt fra flere fronter pa at tiltraekke store idraetsbegiven-
heder til danske byer. Arbejdet strander imidlertid, hvis ikke tv-stationer er interesserede i at sta
for produktionen.

Rettighederne til de internationale idraetsbegi-

Udviklingspulje til tv-daekning

venheder er ofte internationalt forankrede, sa Der skal en starre motivation ti, for dansk tv

der er ikke nogen gulerod pa den méde for et springer ud i de store produktioner med de sméa
nationalt forbund eller en national tv-station. seertal. Den motivation kunne vaere en
udviklingspulje til tv-deekning af starre
idreetsbegivenheder i Danmark. Hvem puljens
bidragsydere kunne veere, ma veere en politisk
forer, at mange specialforbund star tilbage med beslutning, men de vil i feellesskab kunne undga,

et arrangement eller en ansggning til et arran- at Danmark ma sige nej til eksempelvis et VM i
landevejscykling.

Det er det internationale forbund, der tjener
pengene pa tv-siden af arrangementet. Det med-

gement, som slet ikke kan lgbe rundt gkono-
misk, medmindre tv-stationerne ganske enkelt foreerer dem en gave i form af en produktion og
en eller flere transmissioner. Det ligner en public service-opgave at veere den gavmilde produ-
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cent, men pa DR og TV 2 teenkes som naevnt ogsa i seertal og i ovrige programprioriteringer.
Der skal en stgrre motivation til, for de springer ud i de store produktioner med de sma seertal.
Den motivation kunne veere en udviklingspulje til tv-deekning af sterre idraetsbegivenheder i
Danmark. Hvem puljens bidragsydere kunne vaere, ma vaere en politisk beslutning, men de vil i
feellesskab kunne undga, at Danmark ma sige nej til eksempelvis et VM i landevejscykling, som
det for nylig skete, da ingen danske tv-stationer sa sig i stand til at finansiere produktionen.
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Metodisk fremgangsmade

| bestreebelserne pa at analysere deekningen af idraet pa dansk tv siden 1993 nuanceret og deek-
kende har det veeret nyttigt at benytte en metodetriangulering i form af en kombination af kvan-
titative og kvalitative analyser. Kvantitative tv-talsanalyser kombineret med kvalitative interviews
har saledes udgjort det empiriske grundlag for beskrivelsen og analysen af dansk tv-sport. De
kvantitative og kvalitative tilgange supplerer hinanden i et komplementaert forhold som beskre-

vet i dette afsnit. Hele undersggelsesflowet illustreres herunder:

Analyser Formidling

Eksplorative studier: Litteraturstudier, monitorering af pressens
behandling af omradet (ogsa lebende i forlabet), diverse in- og
eksterne droftelser om analysen

/ l \

11 kvantitative opstillinger af 11 Kvantitative opstillinger af 11 kvalitative interviews med
idreetsgrenes placering i tv- interesse, medlemstal, repreesentanter fra 11
billedet tilskuertal mv. forskellige idraetsgrene

N\ | /

11 kvantitative og kvalitative
analyser af idreetsgrenene

11 journalistisk behandlede

Opfolgende kvalitative portreetter pa idan.dk
interviews med tv og DIF

Afholdelse af opleeg i

Komparativ analyse og f .
_— orskellige fora

perspektivering

™~

Rapport om idreet pa dansk tv
1993-2005 med bilag pa idan.dk

Figur 1: Komplet undersogelsesflow
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Afgraensning

At saette sig for at analysere al dansk tv-sport siden 1993 kan synes som en halsbraekkende ovel-
se, da vi har at ggre med en stor tv-genre, som oven i kabet ikke har vaeret genstand for megen
forskning i Danmark sin betydning taget i betragtning. Kirsten Frandsen, Aarhus Universitet, har
som den eneste forsker herhjemme beskeftiget sig systematisk med omradet de seneste 10 ar
og har iser bidraget med indsigtsfulde, mediehistoriske publikationer om dansk mediesport.

Den mere kommercielle forstaelse af dansk tv-sport og effekten af eksponeringen har til gen-
geeld aldrig veeret genstand for en samlet analyse. Idan vil dermed med denne rapport forsege at
udfylde et tomrum i publikationer om dansk tv-sport.

Det har veeret ngdvendigt med en afgreensning af undersggelsesomradet, da det naturligvis ikke
har vaeret muligt at behandle alle idraetsgrene bade kvalitativt og kvantitativt, og da databasen,
som den kvantitative analyse baserer sig pa, kun har de syv sterste sportstransmitterende kana-
ler med. Det var fra begyndelsen intentionen at analysere 10 udvalgte idraetsgrene. Vi kontaktede
11 i formodningen om, at én ville falde fra til det kvalitative interview, men alle idraetsgrene har
vaeret positive over for at medvirke i analyserne, og derfor er det endelige antal analyserede
idreetsgrene 11.

Udvzlgelsen af idraetsgrenene er sket ud fra en vurdering af, hvilke idraetsgrene der siden 1993
har skilt sig ud som:

1. Store tv-sportsgrene
2. Store idreetsgrene, men sma tv-sportsgrene
3. Tv-sportsgrene med seerlig vaekst de senere ar

Resultatet blev nedenstdende 11 idraetsgrene, der her og i analyserne er opstillet i alfabetisk reek-

kefglge. Interviewpersonerne til de 11 kvalitative interviews er udvalgt ud fra, at de har en betyde-
lig indsigt og rolle i den enkelte idraetsgrens samspil med tv.
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Idreetsgren Interviewperson til kvalitativt interview

Atletik Jakob Larsen, informationschef i Dansk Atletik Forbund
Badminton Thomas Lund, direkter i Danmarks Badminton Forbund
Bordtennis Arne Madsen, presse- og informationschef i Dansk BordTennis Union
Cykling Jesper Worre, direkter i Danmarks Cykle Union

Fodbold Jim Stjerne Hansen, generalsekreteer i Dansk Boldspil-Union
Golf Karsten Thuen, generalsekreteer i Dansk Golf Union

Gymnastik Hans Christian Bjerg, formand for Danmarks Gymnastik Forbund
Handbold Arne Buch, formand for Divisionsforeningen Handbold

Ishockey Enver Hansen, direktar i Danmarks Ishockey Union

Svemning Pia Holmen, direktar i Dansk Svemmeunion

Tennis Niels Persson, direktar i Dansk Tennis Forbund

Tabel 1: Interviewpersoner fra idraetten til kvalitative interviews

Interviewpersonerne har bidraget med kvalitative inputs til kvantitative data, som de har veeret
praesenteret for og faet tilsendt for interviewet. Det absolutte fokus i analyserne og rapporten
ligger pa tv-tallene, men i bestraebelserne pa at nuancere analyserne og raekke ud over den blotte
eksponering pa skaermen har det vaeret naturligt ogsa at inddrage andre parametre. Tilsvarende
har det i tv-analyserne varet afggrende at medtage seernes forbrug af tv-sport parallelt med
eksponeringen. Det samlede kvantitative undersegelsesunivers ser fglgelig siledes ud:
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Tv-relaterede parametre

1. Tv-eksponering X X X X X X X X X X X
2. Gennemsnitlige seertal (rating) x x x Xx X X X X X X X
3. Seertid (seernes forbrug) X X X X X X X X X X X

4. Rettighedspriser og -havere X X X X X X X X X x X

Qvrige parametre

5. Tilskuertal X X X

6. Medlemstal X X X X X X X X X X X
7. Udovelse i befolkningen X X X X X X X X X X X
8. Interesse i befolkningen X X X X X X X X X X X

Tabel 2: Samlet kvantitativt undersoggelsesunivers

Metodevalg i kvantitative tv-analyser

Ramaterialet til de kvantitative tv-analyser er Sponsor & Sport Analyses database over program-
sat dansk og international idraet eksponeret pa dansk tv siden 1993. Dog er indslag fra morgen-
nyheder og OL-programmer ikke med i databasen. Det betyder, at den kraftige eksponering,
som nogle idreetsgrene modtager hvert fjerde ar er udeladt i analysen. Det har den fordel, at de
serlige OL-programmer i analysegjemed dermed er isoleret fra hverdagens virkelighed, men det
betyder samtidig, at nogle idraetsgrene er forholdsmassigt mere eksponerede den ene gang
hvert fjerde ar, end tallene i analysen beretter om. Det er vigtigt at have i baghovedet i leesningen
af resultaterne.

Eksponeringen males bade i forhold til transmissioner, nyhedsindslag og evrige indslag i for-
skellige programmer, og seertallene (rating) registreres sidelgbende via TNS Gallup TV-Meter.
Herudfra kan seernes forbrug af den enkelte eksponering udregnes som produktet af ekspone-
ringen og seertallet. | rapporten omtales eksponeringen oftest i timer og seertiden/forbruget i
seertimer. Det skal naevnes, at TV-Meter ogsa maler tv-tallene share (andel af seere med fjern-
synet teendt til en bestemt udsendelse) og reach (antallet af seere, der pa et tidspunkt har set et
neermere defineret antal minutter af en udsendelse), men i disse analyser er det kun seernes
forbrug, der er inddraget. Share og reach kan med fordel inkluderes i mere detaljerede program-
specifikke analyser.

Nedenstaende syv kanaler er med i databasen:
e DR (tidligere DR) — ejet af Danmarks Radio, kan modtages af naesten 100% af befolk-

ningen
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e DR2 - ejet af Danmarks Radio, kan modtages af 84% af befolkningen

e TV 2-—ejetaf TV 2 Danmark, kan modtages af naesten 100% af befolkningen

e TV 2 Zulu - ejet af TV 2 Danmark, kan modtages af 60% af befolkningen

e TV3 —ejet af Modern Times Group (MTG), kan modtages af 66% af befolkningen

e 3+ —ejet af Modern Times Group (MTG), kan modtages af 64% af befolkningen

e Kanal s (tidligere TV Danmark 1) — ejet af SBS TV, kan modtages af 57% af befolkningen
Kilde til oplysninger om modtageforhold: TNS Gallup TV-Meter

De syv kanaler har i nationalt perspektiv vaeret de storste nationale sportskanaler set over en
leengere periode. Det er dog ikke ensbetydende med, at de i dag er de eneste danske sportskana-
ler. De seneste ar har ikke mindst DK4 (i en kort periode med kanalen 4Sport, som matte lukke
igen, da den ikke blev optaget i TDC’s programpakke) satset seerligt pa dansk idraet, og hvad
angar international idreet, har den feelleseuropaesiske kanal Eurosport spillet en betydelig rolle i
mange ar. Derudover tilbyder MTG’s gvrige sportskanaler Viasat Sport 1, 2 og 3 m.fl. ogsa i dag
sport dognet rundt. Det er blot et lille udpluk af dagens spillere pa markedet nationalt og inter-
nationalt.

Det skal derfor understreges, at der med dansk tv-sport i denne rapport primaert menes idraet
sendt pa de syv store analyserede kanaler.

| analyserne vurderes de syv kanaler i nogen grad som et samlet hele, nar det kommer til ekspo-
neringen og seertiden. Det fungerer som et samlet overblik over daekningen i perioden. Ekspo-
neringen og seertiden pa kanalerne udspecificeres imidlertid ogsa yderligere i det kvantitative
materiale. Der er dog ikke plads til dybdegaende analyser af hver enkelt udsendelses- eller ind-
slagstype i hver idraetsgren, og der henvises derfor labende til de detaljerede bilag, som findes
pa www.idan.dk/tv-analyse.

Der opdeles i rapporten i kategorier for programtyper, som er defineret ud fra felgende specifi-
kationer:

e Transmissioner: Eksponeringer med en varighed pa typisk over 10 minutter

e Indslag: Eksponeringer med en varighed pa typisk under 10 minutter. Typisk i forbindel-
se med baggrundsprogrammer, sportsnyheder, optaktsprogrammer mv.

¢ Nyhedsindslag: Eksponeringer i DR1 eller TV 2’s sportsnyhedsudsendelser. Kategorien
nyhedsindslag er altsa en underkategori til kategorien indslag.

En eksponering i ovennavnte forstand er det antal sekunder, som en given idraetsgren eller be-
givenhed effektivt har veeret pa skaermen i form af levende billeder eller stillbilleder. Der er altsa i
forbindelse med eksempelvis et sportsnyhedsindslag taget tid pa, hvor lang tid hvert enkelt ind-
slag varer.
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Metodevalg i ovrige kvantitative analyser

En raekke kvantitative data har vaeret brugt til at nuancere forholdene for og forskellene mellem
de enkelte idraetsgrene. Samtidig har disse data haft den samme funktion som tv-tallene i for-

hold til de kvalitative interviews, da de — med undtagelse af interessetallene - har fungeret som
baggrundsoplysninger for og under de 11 interviews med idraetsgrenenes repraesentanter. Ne-

denfor ridses de forskellige parametre kort op:

o Tilskuertal: Tilskuere i bedste raekke i fodbold, handbold og ishockey. Kilder til tallene er
Dansk Boldspil-Union (DBU), Dansk Handbold Forbund (DHF) og Danmarks Ishockey
Union (DIU).

e Medlemstal: Medlemstal i de respektive forbund. Bygger pd medlemsopggrelser fra
Danmarks Idraets-Forbund (DIF), Danske Gymnastik- og Idreetsforeninger (DGI) samt
Dansk Firmaidraetsforbund (DFIF). Opgerelserne skal leeses med den usikkerhed, der
ligger i medlemsregistreringerne som folge af oprydninger, omstruktureringer, mang-
lende indberetninger osv.

e Udgvelse i befolkningen: Udbredelsen af de forskellige idraetsgrene i befolkningen —
bade organiseret og uorganiseret. Kilden er akf's Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter
fra 2004.

e Interesse i befolkningen: Befolkningens interesse i idreet generelt og i de forskellige
idreetsgrene. Bygger pa undersggelser fra MMI: Sponsorbarometer Danmark 2005.

Endelig er der ogsa i bilagene om hver idraetsgren medtaget lidt flere fakta om internationale tv-
tal hentet fra nogle top 5o-lister over seertal til idraet i andre europeiske lande.

Som naevnt er empirien omtalt i dette afsnit langtfra hovedvaegten i rapporten, men den er lige
som de kvalitative interviews uundveerlig i rapportens analyserende og perspektiverende afsnit,
hvor idreet-tv-fenomenet behandles ud fra et helhedssyn.

Det skal ogsa neaevnes i forbindelse med de gvrige kvantitative data, at en parameter som gko-
nomi ogsa kunne inddrages. Det ville imidlertid kraeve et grundigt stykke arbejde med regn-
skabsanalyse, som Idans analytikere Rasmus Storm og Ulrik Almlund har foretaget inden for
handbold. Tilsvarende sportsakonomiske analyser kunne laves inden for andre idraetsgrene for
at kaste et preecist lys over pengestremmene. | denne rapport behandles skonomien imidlertid
kvalitativt som en naturlig del af de kvalitative interviews. Dog er situationen for de vigtigste
rettighedsbelgb i dansk tv-sport ridset op i den indledende komparative analyse.

Metodevalg i kvalitative analyser

Medieforskningen har gerne en tendens til at fokusere pa enten kvalitative eller kvantitative
aspekter. Det ser man blandt andet i international litteratur om tv-sport. Det affeder en paen
grad af subjektivitet fra forskerens side, som selv opvejer for de manglende aspekter af det kvali-
tative eller kvantitative. | bestraebelserne pa at opna en sa hgj grad af objektivitet og kvalitet i
analyserne som muligt har det i disse analyser derfor vaeret vigtigt ikke blot at fokusere pa tv-
tallene og analysere og ikke mindst perspektivere direkte derudfra.
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Kvalitative interviews med repraesentanter fra de 11 udvalgte idraetsgrene og opfalgende inter-
views med DIF (kommunikationschef Morten Mglholm Hansen), DR (sportschef Olav Skaaning
Andersen og redaktionschef Jan Rosendal) og TV 2 (sportschef Morten Stig Christensen, ny-
hedschef John Jager og redaktionschef John Hansen) har saledes fort til over 200 siders trans-
skriberet veerdifuld viden om idraet og tv i Danmark, som ikke pa nogen made kunne leeses gen-
nem tv-tal alene. Interviewene med idraetsgrenene udger da ogsa ca. halvdelen af rapportens
analytiske afsnit.

Alle kvalitative interviews er foretaget ud fra en spergeramme tilpasset interviewpersonen (se
eksempel pa spgrgeramme til atletik pa www.idan.dk/tv-analyse). Der er lagt veegt pa en kon-
centreret snak i dybdeinterviews kredsende om bestemte temaer. Varigheden har varieret fra 1
time og 10 minutter til 1 time og 45 minutter. Formen har vaeret dbne spergsmal med en lgs,
fleksibel struktur, hvor samtalen er kommet omkring alle temaer, men ikke i samme raekkefolge
fra det ene interview til det andet. Samtlige interviews har vaeret optaget med diktafon, og inter-
viewpersonerne blev pa forhand gjort opmaerksom pa, at resultaterne af interviewet ville blive
formidlet i bade journalistisk og analytisk form. Idan har dog valgt ikke at offentliggare inter-
viewene i deres fulde leengde, da der er enkelte mere eller mindre fortrolige passager, som, vi
har vurderet, ikke egner sig til offentliggarelse.

De opfolgende interviews med DIF og tv-stationerne praesenteres ikke med direkte citater, som
det er tilfeldet med idraetsgrenenes repreesentanter. Her er der i stedet tale om interviews, der
har medvirket til at kvalificere og nuancere de perspektiverende dele af rapporten.

Formidling

Idan laegger i sit daglige virke parallelt med analysearbejdet ogsa veegt pa en saglig og pragma-
tisk formidling af bade egne og andres idraetsrelaterede analyser. Der er derfor ogsa i denne
rapport lagt veegt pa de formidlingsmaessige aspekter, hvor fokus har vaeret pa en anvendelses-
orienteret leesning. Teoretiske passager og dertil knyttede litteraturhenvisninger er normen i
forskningspublikationer, men i forsgget pa at skabe en sa praktisk anvendelig rapport som mu-
ligt bade i idreetspolitisk og dagligdags forstand er henvisninger til yderligere teori pa omradet
samlet i en selvsteendig fortegnelse som bilag.

| forbindelse med en bred og flerfacetteret formidling af analyseresultaterne har interesserede
lobende i journalistisk form kunne lzese om tv-analyserne gennem Idans primere kommunikati-
onsplatforme i nyhedsbrevet Overblik, pa idan.dk og i et afsnit af rapporten ‘Handboldgkono-
mi.dk — fra forsamlingshus til forretning’. Derudover har nogle af rapportens resultater og poin-
ter veeret fremlagt i mundtlige oplaeg for idraetten i flere sammenhange. Formidlingen pa
idan.dk har isaer fundet sted i 11 tv-portraetter af de udvalgte idreetsgrene i fokus i analyserne.
Her har analyserne naturligvis vaeret udsat for en vinkling og journalistisk behandling. En mere
nuanceret og dybdegaende indsigt opnas i langt hgjere grad ved laesning af rapporten.

Det har vaeret hensigten at formidle rapporten i et forstaeligt og sagligt sprog, og resultatformid-
lingen er forhabentlig sa paedagogisk, at man ikke behgver at veere matematikprofessor for at
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studere de grafiske opstillinger. Der er i de kvantitative analyser generelt gjort en del brug af
grafiske illustrationer, sa laeseren selv kan dykkere neermere ned i detaljerne alt efter interesse.

| forbindelse med den sproglige formidling i rapporten er det ngdvendigt at uddybe forholdet
mellem to neaert besleegtede ord: det nordiske udtryk idraet og det internationale sport. Udtrykke-
ne bruges i dagligdagen i et veeld af sammenhange, og det er vanskeligt at definere betydningen
af ordene helt precist, da de i dag i hgj grad anvendes synonymt. Der vil i trdd med nutidens
udvandede forskel pa ordene ikke blive skelnet hardt mellem dem i denne rapport, men dog
anvendes sa vidt muligt begrebet idraet frem for sport, da idraetsbegrebet i modszetning til sport
i nogle kredse daekker bredere og over flere former for fysisk aktivitet, som ikke ngdvendigvis er
konkurrencepraegede — eksempelvis gymnastik i DGI-regi. Da udtrykket tv-idreet ikke anvendes i
skrift eller tale, har det dog her veeret naturligt at fastholde det velkendte begreb tv-sport.

Rapportens opbygning

Det anbefales naturligvis at leese rapporten i sin helhed, men den kan ogsa bruges som op-
slagsveerk, da analyserne af hver idreetsgren er opdelt for sig med et tilhgrende kvantitativt og
kvalitativt analyseafsnit. Rapportens analytiske del indledes dog med en komparativ primeert
kvantitativt funderet analyse, der samler tradene for de 11 idraetsgrene og praesenterer en over-
sigt over de nationale tv-aftaler mellem idraetten og tv-stationerne.

For de analytiske afsnit ligger perspektiveringen, som gar ud over det strengt analytiske fokus og
blandt andet kigger frem i tiden ud fra de erfaringer og den viden, analyserne har bidraget med,
og ud fra en medierelateret diskussion om begraensninger og muligheder i fremtiden. Sidst i
rapporten findes endelig en konklusion med en opsummering af rapportens resultater og poin-
ter. Rapportens opbygning illustreres her:

Rapport: Sport pa dansk tv Pa www.idan.dk/tv-analyse
Indledning med problemformulering Bilag: 11 kvantitative
analyser af idreet og tv
1993-2005

Perspektivering med fokus pa fremtiden

Bilag: Eksempel pa
Metodisk fremgangsmade spgrgeramme (atletik)

Komparativ analyse af 11 idreetsgrene 11 journalistiske tv-

portreetter
Kvantitative og kvalitative analyser af 11 idraetsgrene

Bilag: Oversigt over
Konklusion med opsummering og anbefalinger relevant litteratur

Figur 2: Overblik over rapportens opbygning
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Komparativ analyse — fra atletik til tennis

Denne komparative analyse stiller de 11 udvalgte idraetsgrene op over for hinanden og giver et
overordnet overblik over tv-deekningen 1993-2005, for de enkelte idraetsgrene analyseres hver for

sig.

Rettigheder til dansk idraet

Detaljerede skonomiske og juridiske analyser er ikke det centrale fokus i rapporten, men i be-
skrivelsen og forstaelsen af forholdet mellem tv-kanalerne og idreetten er det imidlertid givtigt at
ridse de rettighedsaftaler op, der har veeret mellem idraetten og tv-kanalerne de seneste par arti-
er. Nedenstaende skema tjener sdledes som baggrundsviden om dansk idreets aftaler med
dansk tv i de videre analyser. Ud over disse rettigheder har danske idraetsudgvere naturligvis
ogsa deltaget i internationale turneringer/begivenheder, som de danske tv-stationer labende har
erhvervet sig rettigheder til, og stationerne har selvfalgelig ogsa kebt rettigheder til mange begi-
venheder uden dansk deltagelse.
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1991-1995
1990-1995
1995-2004

(-1998)

1999-2004

1996-2001

1998-2002

2001-2006

2001-2006

2001-2006

2001-2006

2001-2006

2001-2005

2002-2006

2004-2009

2004-2008

2006-2009

DBU

DBU

DBU

Team

Danmark,

DIF
DBU

Team

Danmark,

DIF

Team

Danmark,

DIF
DHF

DBF

DIU

Team

Danmark,

DIF
DBU

DBU

DBU

DBU

DR og TV 2 Eksklusivaftale pa dansk
landsholdsfodbold.

TV 2
TV 2

DRog TV 2
(og TVS)

Eksklusivaftale pa dansk klub- og
landsholdsfodbold. Klubaftalen blev
ophaevet i 1998, mens landsholdsaftalen
fortsatte med DR og TV 2 (se nedenfor)

DR og TV 2 Eksklusive transmissionsrettigheder til
danske fodboldlandskampe pa
hjemmebane. Oprindeligt del af

ovennaevnte store aftale.

Forste faellesaftale mellem DIF, Team
Danmark, DR og TV 2. Kun fodbold stod
uden for.

DRog TV 2

MTG (TV3) Eksklusive transmissions- og
reportagerettigheder til dansk klubfodbold

(4Y2-arig aftale).

DR Feellesaftale mellem DIF, Team Danmark
og DR. Handbold, ishockey og badminton
fik egne aftaler. Fodbold har i hele
perioden egne aftaler.

TV 2 Feellesaftale mellem DIF, Team Danmark

og TV 2.

DR og TV 2 Eksklusive transmissions- og

reportagerettigheder til dansk handbold.

TV 2 Eksklusive transmissionsrettigheder til
dansk badminton. Reportagerettigheder

1a i feellesaftalen.

TV 2 Eksklusive transmissionsrettigheder til
dansk ishockey. Reportagerettigheder 13 i

feellesaftalen.

MTG (TV3) Feellesaftale med Viasat Sport om
transmissioner, der ikke er handbold,

ishockey eller badminton.

MTG (TV3) Eksklusive transmissionsrettigheder til
dansk superligafodbold og

pokalturneringen.

DR/TV 2 Separate aftaler med DR og TV 2 om

nyhedsklip til dansk klubfodbold.

Eksklusive transmissionsrettigheder til
danske fodboldlandskampe pa
hjemmebane

TV 2

MTG (TV3) Eksklusive transmissionsrettigheder til

dansk klubfodbold.
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Eksklusivaftale pa dansk klubfodbold med

50 mio. kr. (ca.)
10 mio. kr./ar

75 mio. kr.
15 mio. kr./ar

551 mio. kr.

Klubveerdi: 55 mio./ar

60 mio. kr.
12 mio. kr./ar

75 mio. kr.
15 mio. kr./ar

250 mio. kr.
55 mio. kr./ar

7,5 mio. kr.
1,5 mio. kr./ar

5 mio. kr.
1 mio. kr./ar

125 mio. kr.
25 mio. kr./ar

5 mio. kr.
1 mio. kr./ar

15 mio. kr.
3 mio. kr./ar

0 kr.

320 mio. kr.
80 mio. kr./ar

25 mio. kr.
5 mio. kr./ar

140 mio. kr.
35 mio. kr./ar

320-360 mio. kr.
80-90 mio. kr./ar
(anslaet!)



2006-2011 Team DR Feellesaftale mellem DIF, Team Danmark 9,5 mio. kr.
Danmark, og DR. Handbold, ishockey og badminton 1,9 mio. kr./ar
DIF har egne aftaler.
Ret til nyheder og transmissioner samt
pligt til 12 minitransmissioner arligt fordelt
pa min. 10 idreetsgrene.

2006-2011 Team TV 2 Feellesaftale mellem DIF, Team Danmark 7 mio. kr.
Danmark, og TV 2. Handbold, ishockey og 1,4 mio. kr./ar
DIF badminton har egne aftaler.
Ret til nyheder og 15 transmissioner
arligt.
2006-2011 DHF TV 2 Eksklusive transmissions- og 200 mio. kr.
reportagerettigheder til dansk handbold. 40 mio. kr./ar
Flere rettigheder er endvidere solgt til DR
og TVS.
2006-2011 DBF TV 2 Eksklusive transmissionsrettigheder til x Kkr.
dansk badminton.
2006-2011 DIU TV 2 Eksklusive transmissionsrettigheder til 27,5 mio. kr.
danske ishockeykampe. 5,5 mio. kr./ar
2006-2009 Team DK4 Feellesaftale med DK4 med pligt til 0 kr.
Danmark, transmission af 60 transmissioner arligt.
DIF Ret til at bruge billeder i et billedarkiv i
DIF.

Tabel 3: Tv-aftaler i dansk idraet. Kilder: pressen, TV Sports Markets og de respektive forbund

Det skal naevnes, at mange detaljer om sendeforpligtelser, fordeling af rettighedspenge, pokal-
kampe osv. ikke er medtaget i oversigten, da det i givet fald ville udgere en hel rapport i sig selv
at redeggre for, og da flere af oplysningerne er fortrolige.

| oversigten fremgar de danske fallesaftaler, som Idraettens Medieudvalg har forhandlet pa veg-
ne af DIF og Team Danmark. Det feenomen er et internationalt saersyn. Der har gennem faelles-
aftalerne vaeret en solidarisk forstaelse mellem de idraetsgrene, der ikke selv kunne lave starre tv-
aftaler, og det har altsd udmegntet sig i, hvad man kan kalde et udbudsmonopol i modsetning til
i de fleste andre lande, hvor markedet er fuldstaendig frit.

Opsummerende for de seneste ar har idraetten altsa gennem DIF og Team Danmarks forhandlet
sig frem til feelles tv-aftaler, der giver tv-stationerne rettigheder til at vise transmissioner og re-
portager. Fodbold og senest handbold har gaet enegang med store tv-aftaler til trecifrede milli-
onbelgb, mens badminton og ishockey har mere beskedne eksklusive transmissionsaftaler med
TV 2.

Perioden i totaler

| alt har man i perioden 1993-2005 kunne se 14.711 timers sportstransmissioner pa de syv kana-
ler. Det svarer til godt tre timers sport pa skaermen hver dag i gennemsnit. Danskerne har i pe-
rioden brugt 2,9 mia. timer pa at se sportstransmissioner pa kanalerne. Det svarer til, at vi i

gennemsnit ser 0,6 mio. timer pr. dag. Hvis vi sammenholder de tal for transmissioner med de
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tilsvarende for indslag og deler op pa de seneste fem ar og arene for, far vi felgende interessante
billede:

Eksponering Eksponering Seertid Seertid
(timer) (timer/dag) (seertimer) (seertimer/dag)

1993- 2001- 1993- 2001- 1993- 2001- 1993- 2001-

Periode 2000 2005 2000 2005 2000 2005 2000 2005
Transmissioner 4.565 10.145 1:34 5:34 1,6 mia. 1,3mia. 555.000 691.000
Indslag 1205 1216 0:25 040  575mio. 361 mio. 197.000 198.000

Tabel 4: Samlet eksponering og seertid pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Sponsor
& Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Vi ser altsa fra den ene periode til den anden en markant stigning i antal timers transmissioner
om dagen pa hele fire timer. Samtidig er indslagene (primeert i form af nyhedsindslag) steget
med et kvarter pr. dag. Seerne bruger imidlertid ikke mere tid pa indslagene de seneste fem ar
trods stigningen i eksponeringen. Pa transmissionssiden har den enorme vaekst i eksponering
blot fart til en beskeden vaekst i seertimer pa 136.000 om dagen. Den kvantitative handboldana-
lyse viser, at vi reelt ikke ser mere sport pa tv i dag end i 1990’erne — bortset fra handbold, som
takket veere eksponeringsvaekst pa landsdeaekkende kanaler ogsa har oplevet seertidsveaekst gen-
nem perioden. Eksempelvis er forbruget af fodboldtransmissioner i dag ca. det samme som for
13 ar siden trods en voldsom veekst i udbuddet.

Store forskelle pa dekningen af idraetsgrenene

Det danske tv-marked opferer sig i virkeligheden rent eksponeringsmaessigt meget som i andre
europeiske lande. Fodbold er den vigtigste og i rettighedssammenhaeng dyreste tv-sportsgren,
mens en to-tre andre folger i kelvandet (i Danmark med handbold som den klart sterste), og
resten er sat yderligere tilbage. Det er en situation, som serligt har manifesteret sig i underse-
gelsesperioden 1993-2005, da en kraftigt foraget konkurrence har medfert, at tv-kanalerne slas
om rettighederne til de mest attraktive idraetsgrene.

Det danske marked har udviklet sig fra en monopolsituation for 1988, hvor DR kunne valge og
vrage, og hvor mange forskellige idreetsgrene blev eksponeret pa tv, til et gigantisk tv-
sportsudbud i dag, hvor der saerligt efter artusindskiftet er sket en eksplosion af sport pa dansk
tv. Kanaler som TV 2, TV 2 Zulu, 3+ og Kanal 5 profilerer sig bevidst pa sport, bruger mange
penge pa det og er i konstant konkurrence med hinanden pa omradet. Dertil kommer de mange
kanaler, der ikke er med i undersggelsesmaterialet: DK4, Canal+, Viasats sportskanaler, Euro-
sport og et vaeld af udenlandske kanaler. Nogle af disse kanaler — sékaldte nichekanaler sam-
menlignet med kanalerne i undersggelsen — sender i dag et varieret og alsidigt udbud af tv-
sport, men betydningen af eksponeringen pa de kanaler er langt fra den samme som pa de syv
store kanaler, der er medtaget i analysen.
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Situationen med fa idraetsgrene pa tv kan ikke blot aflaeses i skonomien i rettighedsoversigten.
Polariseringen skinner saledes tydeligt igennem, nar vi ser pa, hvad der i perioden rent faktisk
har veeret sendt, og hvad seerne har set. Det gaelder bade pa transmissions- og indslagssiden.

Fodbold og handbold er steerkt dominerende med cykling pa en tredjeplads - iseer som folge af
den omfattende daekning i Tour de France. De tre idraetsgrene har udgjort langt over halvdelen
af eksponeringen og seernes forbrug af transmissioner, nyheder og alle typer indslag. Neden-
staende opstilling sammenligner forholdene for de 11 udvalgte idreetsgrene i denne analyse:

.. Nyhedsindslag
- neSEIgEnet | (bRogTV2)

Eksponering Seertid Eksponering Seertid Eksponering Seertid

Atletik 2,9% 1,9% 1,1% 1,6% 2,4% 2,5%
Badminton 2,7% 1,8% 1,8% 1,6% 2,0% 2,0%
Bordtennis 0,2% 0,1% 0,4% 0,5% 0,6% 0,7%
Cykling 12,7% 14,2% 11,9% 13,7% 10,6% 10,2%
Fodbold 29,1% 38,0% 43,5% 40,4% 33,3% 33,3%
Golf 4,3% 0,8% 1,3% 1,1% 1,8% 1,7%
Gymnastik 0,4% 0,6% 0,2% 0,3% 0,3% 0,3%
Ishockey 2,9% 1,0% 2,6% 2,9% 4,6% 4,5%
Handbold 13,6% 26,4% 12,8% 16,1% 16,0% 16,2%
Svemning 0,3% 0,3% 0,5% 0,6% 1,0% 1,1%
Tennis 10,0% 4,1% 2,8% 2,8% 4,5% 4,4%

Tabel 5: Eksponering og seertid pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5 1993-2005 i procent af
alle transmissioner/indslag/nyhedsindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

De 11 idraetsgrene er som naevnt i metodeafsnittet ikke de 11 storste tv-sportsgrene. Boksning og
motorsport hgrer saledes ogsa til gruppen, hvis man eksempelvis opstillede en top 10 over de
mest eksponerede i perioden:

.. Nyhedsindslag
- nese9generet | (pRogTv2)

Eksponering Seertid Eksponering Seertid Eksponering Seertid

Motorsport 7,3% 3,6% 4,3% 3,5% 4,4% 4,5%

Boksning 2,2% 2,1% 2,3% 2,4% 2,8% 2,9%

Tabel 6: Eksponering og seertid pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5 1993-2005 i procent af
alle transmissioner/indslag/nyhedsindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Oversigterne afslarer de enorme forskelle, der har vaeret idraetsgrenene imellem. Forskellene
afspejler sig bade i transmissioner, generelle indslag og nyhedsindslag. Af analysens 11 udvalgte
idreetsgrene ligger fodbold, handbold og cykling overordnet set klart i spidsen. Pa transmissi-
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onssiden er handbold en meget effektiv tv-sportsgren, da den naesten udelukkende har veeret
vist pa landsdeaekkende kanaler. Derfor udger seertiden hele 26,4% mod en eksponering pa
13,6%. | kontrast dertil star ishockey, golf og tennis, der i forhold til eksponeringsandelen taber
pa seertidsandelen. En idraetsgren som ishockey henter til gengaeld en forholdsvist stor andel i
sportsnyhederne og far derigennem en effektiv eksponering. Badminton og atletik ligger pa 2-3%
pa nyheds- og transmissionssiden og holder sig dermed i midterfeltet sammen med ishockey,
golf og tennis. Bordtennis, svemning og gymnastik ligger derimod langt fra de gvrige idraetsgre-
ne i det samlede billede med procentandele pa typisk under 1%.

Det polariserede billede skinner imidlertid ogsa igennem i de store tv-sportsgrene fodbold og
handbold. Her er det bare en polarisering pa hold i stedet for pa idraetsgrene. Nedenstaende
oversigt over eksponeringsandele til danske hold i perioden tegner et billede af den betydelige
polarisering, der har fundet sted:

Herrefodbold Damehandbold Herrehandbold

Eksp. Seertid Eksp. Seertid Eksp. Seertid
Brondby 24% 33% Viborg 25% 27% GOG 22% 22%
FCK 17% 19% Ikast 19% 20% Kolding IF 21% 23%
AaB 10% 10% Slagelse 12% 15% Skjern 12% 12%
oB 7% 9% GOG 10% 10% FIF & FCK 6% 5%
AGF 6% 6% FIF & FCK 7% 6% Virum 6% 6%
Resten 35% 24% Resten 27% 22% Resten 33% 31%

Tabel 7: Eksponering af og seertid til danske klubhold pa dansk tv 1993-2005 (andele til fem mest ekspo-
nerede hold og resten). Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrasttens Analyseinstitut

Det bemaerkes, hvordan det er hold, der har haft sportslig succes gennem perioden, som er
repraesenteret i top 5-listerne. Disse hold har gjensynligt haft helt anderledes vilkar end de gvrige
pa sponsoromradet. Det skyldes ikke mindst seertiden, som — ikke overraskende, da det er afge-
rende for tv's valg — er endnu mere udtalt end eksponeringen hos de allermest eksponerede
hold. | fodbold har Brendby og FCK saledes siddet pa over halvdelen af tv-fodboldmarkedet her-
hjemme, mens Viborg/lkast og GOG/Kolding IF har siddet pa lidt under halvdelen af tv-
handboldmarkedet.

Kanalernes prioriteringer

Tv-kanalerne i analysen har forskellige prioriteringer pa sportsomradet. For de 11 udvalgte
idreetsgrene kan man tegne folgende billede: Kanal 5 satser udelukkende pa fodbold, TV3 og i
dag i langt hojere grad 3+ satser ogsa hardt pa attraktive fodboldrettigheder, men gor ikke
mindst pd& MTG'’s sportskanaler en dyd ud af andre sportsgrene (isaer golf og cykling), og sé har
3+ desuden netop lanceret handboldfredag. DR2 er blevet fast atletikkanal og har ogsa haft
bordtennistransmissionerne de senere ar, mens DR1 primaert sender fodbold, handbold og cyk-
ling. TV 2 er mere alsidige, men har som DR ogsa serligt fokus pa fodbold, handbold og cykling.
Badminton, ishockey og i mindre udstraekning tennis transmitteres i dag primeert pa TV 2 Zulu

Sport pa dansk tv « side 39 « www.idan.dk



(ishockey-VM dog pa TV3/3+). Gymnastik og svemning har kun i meget lille udstraekning fundet
vej til skeermen i perioden.

Det er det meget overordnede billede, hvor mange evrige idraetsgrene ikke er naevnt. Det er ikke
malet her at lave en millimeterpraecis maling pa, hvad de forskellige kanaler sender, men det er
imidlertid vigtigt at have for gje, at der er stor forskel pa, hvor idretsarrangementerne er place-
ret — bade med hensyn til kanal og sendetidspunkt. Nedenstaende oversigt over den mest popu-
leere transmission for de forskellige idreetsgrene har saledes kun DR1 og TV 2 repraesenteret:

- Begivenhed m“ Gns. Seertal (000)

Atletik VM (Stuttgart) 1993

Badminton Danish Open TV 2 1993 539

Bordtennis Farum Open DR1 2002 303

Cykling Tour de France TV 2 1996 1.187
Fodbold VM-kval: Spanien-Danmark DR1 1993 2.524
Golf Nordic Open TV 2 2003 296

Gymnastik DGI’s Landssteevne DR1 1994 931

Handbold VM (D): Preemieoverraekkelse DR1 1997 2.438
Ishockey B-VM: Danmark-England TV 2 1999 639

Svomning EM (Sheffield) DR1 1993 686

Tennis Davis Cup (Bragndby) DR1 1995 837

Tabel 8: Mest populare transmission 1993-2005 inden for hver enkelt idraetsgren. Kilde: Sponsor & Sport
Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Af oversigten fremgar det, hvordan de helt hgje seertal opnas, nar der er dansk deltagelse og
iseer dansk succes i international idrzet. Det er imidlertid interessant at se, hvordan DGI’s
Landsstaevne ligger hojere end alle andre end de tre store fodbold, handbold og cykling. Endelig
er det ikke overraskende i 1990’erne — far eksplosionen af udbuddet af tv-sport og meget andet
tv i gvrigt - at de fleste af de hgje seertal er opnaet.

Seertal og image

Med ovenstaende oversigt over de mest populaere seertal in mente er det interessant at se pa
hver enkelt idraetsgrens gennemsnitlige seertal pa de forskellige kanaler. Det er udelukkende
tiden 2001-2005, der er medtaget i nedenstaende oversigt, da de gennemsnitligt hgjere seertal
pa DR1 og TV 2 i 1990’erne (da de var de absolut primzaere danske tv-sportsudbydere) pa den
made ikke forstyrrer billedet:
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DR1 166 103 198 455 373

DR2 83 41 79 54 44
TV 2 151 301 402 114 502 67 133
TV2Zulu 31 42 36 47 26 62 33 22
TV3 220 129 106

3+ 22 132 30 26

Kanal 5 43

Tabel 9: Sammenligning pa gennemsnitlige seertal 2001-2005 (i hele tusinde - vejet i forhold til varighed
pa transmission). Kanalerne er kun medtaget, hvis de har flere end fem transmissioner af en idraetsgren i
perioden. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Svemning og gymnastik er ikke med i oversigten pa grund af for fa transmissioner. Seertallene

er afhaengige af et veeld af faktorer, sa de er ikke direkte sammenlignelige. Der er samtidig store
forskelle pa seertal til forskellige typer af transmissioner inden for hver idreetsgren. Eksempelvis
traekker landskampe eller begivenheder af seerlig national betydning i alle idreetsgrene langt he-
jere seertal end udenlandske begivenheder uden dansk deltagelse.

Med de forbehold for gje kan vi imidlertid se nogle markante forskelle pa idraetsgrenene — og pa
tv-kanalerne. Der er for eksempel stor forskel pa seertallene til idreetsgrenene pa de landsdaek-
kende kanaler og pa deres sgsterkanaler DR2 og TV 2 Zulu. Bordtennis og fodbold pa DR2 samt
badminton, cykling, fodbold, golf, handbold, ishockey og tennis pa TV 2 Zulu ligger pa mellem
12 og 49% af seertallene til de tilsvarende idraetsgrene pa hovedkanalerne DR1 og TV 2. Det er

der flere arsager til — bl.a. disse tre:

e Seernes loyalitet er storst pa de gammelkendte DR1 og TV 2. Deres valg af at vise en
transmission fungerer for seerne som en starre blastempling af begivenhedens betyd-
ning, end hvis begivenheden var blevet sendt pa en sgsterkanal.

e De mest attraktive begivenheder ligger pa hovedkanalen, mens begivenheder med min-
dre seerpotentiale kommer pa sosterkanalen. Fx sender TV 2 typisk Tour de France pa
TV 2 og Spanien Rundt pa TV 2 Zulu.

e DR1ogTV 2 nar ganske enkelt ud til hele befolkningen, mens DR 2 og TV 2 Zulu i dag
kan modtages af henholdsvis 84 og 60% af danskerne. Seertallene er imidlertid bl.a. pa
grund af ovenstaende to arsager alligevel forholdsvist langt mindre pa sgsterkanalerne.

Pa de kommercielle kanaler uden public service-forpligtelser skinner betydningen af de mest
attraktive fodboldrettigheder Champions League og superligaen tydeligt igennem, da TV 3 og
3+'s fodboldtransmissioner er de klart mest populaere. Samtidig ma det, hvis vi ser pa 3+, Kanal
5 0og TV 2 Zulu, bemaerkes at der er hele 11 tilfeelde, hvor det gennemsnitlige seertal er under
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50.000. Sa enten skal der ikke sa mange seere til at skabe et kommercielt fornuftigt grundlag for
tv (hvilket star i skaerende kontrast til idraettens oplevelser af at salge en begivenhed med fa
seere til sponsorer), eller ogsa skal forklaringen i kanalernes satsninger pa sportsomradet findes
i den imagemaessige betydning, det giver at have de givne idreetsgrene i programfladen. De en-
kelte idraetsgrene appellerer saledes til bestemte attraktive malgrupper, som kanalerne er inte-
resseret i at indfange.

Det handler i sidste ende om interessen for idraet og for de enkelte idreetsgrene hos de forskelli-
ge malgrupper og hos befolkningen som helhed. Idreet bliver ofte udrabt som en af de allervig-
tigste kulturbeerere for samfundet, nar fodbold- og handboldlandskampe treekker nogle faeno-
menalt hgje seertal, og nar landet star pa den anden ende under en slutrunde. Virkeligheden er
imidlertid en anden, hvis vi ser pa danskernes faktiske interesse i sportsprogrammer og stiller
den over for andre tilbud pa tv-skeermen:
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Figur 3: Andele af befolkningen over 15 ar, der er interesserede i forskellige programtyper, 2004 (procent).
Kilde: Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf

45% af danskerne over 15 ar er interesserede i sportsprogrammer, og andelen er 44% hos bgrn
og unge pa 7-15 ar (Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf). Der er bade hos barn og
unge en stor forskel pa kennene, da ca. dobbelt sa mange mand som kvinder er interesserede i
sport pa tv. Det kan sa diskuteres, om en sa stor forskel kan skyldes, at tv-udbuddet er rettet
mod maend. Malinger viser i hvert fald, at kvinder er lidt mere interesserede i idraet generelt, end
de er interesserede i at folge idreet i medierne — samme tendens er i mindre grad tilfeeldet ved
mandene:
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Interessei Folge idreet Interessei Folge idreet Interessei Folge idreet

idreet i medierne idreet i medierne idreet i medierne
1: meget lidt 14% 21% 20% 33% 17% 27%
2 13% 12% 15% 18% 14% 15%
3 15% 14% 25% 15% 20% 14%
4 15% 13% 16% 13% 16% 13%
5 22% 20% 11% 12% 17% 16%
6: rigtig meget 22% 20% 13% 9% 17% 14%
Gennemsnit 3,8 3,6 3,2 2,8 3,5 3,2

Tabel 10: Interessen for idraet og for at folge idraet i medierne (procent af danskere over 15 &r). Kilde: MMI
Sponsorbarometer Danmark 2005

Totalt set bekraefter ovenstaende billedet fra far om interessen i sportsprogrammer, da 43% har
svaret mellem 4 og 6 pa spgrgsmalet om, hvor meget de folger med i idreet i medierne. | grove
traek interesserer under halvdelen af befolkningen sig altsa for idreet i medierne.

Tv har en helt afgerende rolle for dem, der folger med i idraet i medierne (alle, der ikke svarede
meget lidt i ovenstaende spgrgsmal om at felge med i medierne). 96% bruger tv til at folge med
i idreet, 65% avisen, 44% internettet og 39% radioen. Det bemeerkes, at internettet er ved for
alvor at fa fodfaeste, og faktisk er nettet storre end avisen pa sportsomradet i malgruppen 20-29
ar (MMI Sponsorbarometer Danmark 2005).

Interessetallene illustrerer endvidere flere interessante forskelle, hvis vi dykker ned i de udvalgte
11 idreetsgrenes popularitet og image:
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_ Hvor meget interesserer du dig for... ||Hvilket totalindtryk har du af...

Atletik 2,4 3,7
Badminton 2,4 3,8
Bordtennis 1,9 3,3
Cykling 3,0 3,6
Fodbold 3,5 4,2
Golf 1,8 3,0
Gymnastik 2,1 3,4
Handbold 3,5 4,3
Ishockey 1,9 2,9
Svamning 2,0 3,5
Tennis 2,4 3,6

Tabel 11: Interesse i og indtryk af idraetsgrene: Gennemshnittet af svar pa en skala fra 1 til 6, hvor 1 er hen-
holdsvis "meget lidt” og "meget negativt”, mens 6 er "rigtig meget” og "meget positivt” (danskere over 15
ar). Kilde: MMI Sponsorbarometer Danmark 2005

Fodbold og handbold skiller sig ud pa interessen sammen med cykling. Det kan der ikke veere
den store overraskelse i sammenholdt med tv-tallene. Efter de tre store folger atletik, badminton
og tennis, mens de ovrige ligger et stykke efter interessemaessigt. Interessant er det, at interes-
sen gjensynligt ogsa smitter af pa totalindtrykket — idraetsgrenenes image. Fodbold og handbold
ligger hgjt, og cykling ligger trods diverse dopingskandaler (de seneste i 2006 havde dog ikke
fundet sted ved malingen) nogenlunde pa gennemsnittet. Iser golf og ishockey skiller sig ud i
den negative retning. Det er to idraetsgrene, der trods en forholdsvist paen tv-eksponering (end-
nu) ikke har befolkningens udbredte opbakning. Dog ma man tilfgje til billedet omkring folkelig
opbakning, at golf har vaeret gennem en kolossal udvikling pa udgverniveau.

Mange idraetsgrene ligger i perioden 1993-2005 stabilt medlemsmaessigt bade i DIF, DGI og
DFIF. Det geelder bl.a. fodbold, handbold, ishockey, gymnastik, svemning og atletik pa trods af
de store forskelligheder i deres tv-eksponering siden 1993. Badminton har haft let dalende med-
lemstal, tennis kraftigt dalende, bordtennis dalende i begyndelsen af perioden med en stagne-
ring og et paent hop i den positive retning i 2005. Cykling har veeret gennem en udpraeget positiv
udvikling dog med en stagnering efter artusindskiftet, mens golf som den store vinder har haft
stor medlemsvaekst hvert ar i perioden.

Det organiserede billede fortaeller imidlertid ikke hele sandheden, da uorganiseret idraet i et pa
mange mader individualiseret samfund ogsa spiller en vigtig rolle i dag i flere idraetsgrene. Stil-
let op overfor hinanden giver den totale udevelse i dag (2004) felgende indbyrdes forhold mel-
lem idraetsgrenene:
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Figur 4: Danskerne over 15 ar har regelmaessigt inden for det sidste ar (2004) dyrket... Kilde: Danskernes
kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf

Bordtennis, ishockey samt golf for barn og unge er ikke medtaget, da de grundet deres starrelse
indgar som dele af andre kategorier i undersggelsen. Der kan knyttes mange metodiske kom-
mentarer til opgerelsesmaden og resultaterne i den forbindelse, men helt overordnet er bgrn og
unge flittigere idraetsudevere end voksne, og de storste udeverdiscipliner er fodbold, svemning
og gymnastik (i mange former).

Nationale kontra internationale begivenheder

| begyndelsen af den komparative analyse blev rettighedsforhold for dansk idraet stillet op ske-
matisk. Badminton, ishockey, fodbold og handbold har haft egne aftaler, mens de gvrige idraets-
grene har veeret en del af fellesaftalerne de seneste 10 ar. Det smitter ogsa i hgj grad af pa deek-
ningen af de enkelte idraetsgrene. Der er forholdsmaessigt langt flere transmissioner fra nationa-
le begivenheder i de fire idreetsgrene med tv-aftaler end i de gvrige. Forskellene kan ogsa aflaeses
i seertiden (gymnastik og svemning er ikke med i opgerelsen grundet ganske fa transmissio-
ner).
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- Type eksponering Eksponeringsandel Seertidsandel

Atletik Internationale steevner 100% 100%
Badminton Turneringer i Danmark 71% 77%
Turneringer i udlandet 29% 23%
Bordtennis Turneringer i Danmark 84% 84%
Turneringer i udlandet 16% 16%
Cykling Udenlandske Igb 96% 95%
Danske lob 4% 5%
Fodbold Internationale kampe 61% 45%
Kampe med danske klubhold 30% 28%
Kampe med danske landshold 9% 27%
Golf Udenlandske turneringer 94% 84%
Danske turneringer 6% 16%
Handbold Kampe med danske klubber 53% 46%
Kampe med danske landshold 26% 46%
@vrige kampe 21% 8%
Ishockey Danske klubkampe 58% 43%
Kampe med danske landshold 31% 53%
@vrige kampe 11% 4%
Tennis Turneringer i Danmark 14% 24%
Turneringer i udlandet 86% 76%

Tabel 12: Eksponering af og seertid til nationale kontra internationale sportsbegivenheder pa dansk tv
1993-2005 (DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5). Opgjort i procent for den enkelte idraetsgren.
Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Bordtennis er den eneste af idraetsgrenene uden selvstaendig tv-aftale, der skiller sig ud, da der
neesten ikke har veeret transmitteret fra udenlandske staevner i perioden, og da EM 2005 pa
dansk grund udger en stor del af eksponeringskagen. Fodbold skiller sig omvendt ud som mere
international end de gvrige med egen tv-aftale, da udbuddet af international fodbold er langt
starre end international handbold, badminton og ishockey. Interessant er det at se, hvordan det
danske praeg i de fleste tilfelde giver en hgjere procentandel pa seertiden end pa eksponeringen.
Hvis tv-kanalerne kunne slippe uden om produktionsomkostningerne til danske idraetsbegiven-
heder med internationalt snit, ville det siledes i naesten alle tilfelde seermaessigt vaere mere
attraktivt at sende det frem for udenlandske, hvor man blot skal betale for signalet.

Indslag i nyheder og andre programmer

Tv-sport bestar af bade transmissioner og reportager/indslag. Ofte overses indslagene i daglig
omtale af begrebet tv-sport, og det er kvantitativt set en fejl, da ikke mindst nyhedsindslag kan
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vaere af stor betydning for alle idraetsgrene. Sportsnyhedsudsendelser pa DR1 og TV 2 har sale-
des forholdsvist hgje seertal og kan derfor i selv kortvarige indslag generere en god portion seer-
tid til de forskellige idreetsgrene. Samtidig er denne eksponering ogsa af en seerlig veerdifuld
karakter, da den dels nar ud til malgrupper, som aldrig ville se en transmission, og dels munder
ud i en anderledes koncentreret sening i modseetning til ved transmissioner, hvor seeradfeerden
ofte vil veere mere ukoncentreret og i nogen grad tilfeeldig.

Enkelte idreetsgrene har ogsa en betydelig eksponering i indslag uden for sportsnyhederne. Det
geelder saerligt de i forvejen store tv-sportsgrene fodbold, handbold og cykling, der ogsa har seer-
lige programmer tilegnet netop de idreetsgrene. Nedenstaende oversigt giver et samlet indblik i
rapportens 11 idraetsgrenes indslagsdaekning i perioden og illustrerer de store forskelle fra
idreetsgren til idraetsgren.
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_ Programtype Eksponerlng (timer) | Seertid (tusinde seertimer)

Atletik Sportsnyheder pa DR1 6.280
Sportsnyheder pa TV 2 6,0 3.064
@vrige programmer 5,9 2.290
Badminton Sportsnyheder pa DR1 6,3 3.649
Sportsnyheder pa TV 2 10,5 5.770
@vrige programmer 27,3 5.840
Bordtennis Sportsnyheder pa DR1 3,9 2.456
Sportsnyheder pa TV 2 1,4 788
Qvrige programmer 4,2 1.158
Cykling Sportsnyheder pa DR1 38,7 23.530
Sportsnyheder pa TV 2 50,7 25.115
@vrige programmer 198,6 79.665
Fodbold Sportsnyheder pa DR1 141,3 83.703
Sportsnyheder pa TV 2 138,7 73.814
@vrige programmer 772,7 220.411
Golf Sportsnyheder pa DR1 7,5 4.288
Sportsnyheder pa TV 2 7,8 3.952
@vrige programmer 16,9 2.015
Gymnastik Sportsnyheder pa DR1 1,2 794
Sportsnyheder pa TV 2 1,3 703
@vrige programmer 3,4 1.264
Handbold Sportsnyheder pa DR1 67,1 40.990
Sportsnyheder pa TV 2 67,5 36.194
Qvrige programmer 176,2 73.4083
Ishockey Sportsnyheder pa DR1 18,4 11.223
Sportsnyheder pad TV 2 20,3 10.375
@vrige programmer 23,5 5.254
Svemning Sportsnyheder pa DR1 5,3 3.327
Sportsnyheder pa TV 2 3,3 1.657
@vrige programmer 2,7 1.092
Tennis Sportsnyheder pa DR1 15,2 9.310
Sportsnyheder pa TV 2 23,0 11.608
@vrige programmer 30,4 4.893

Tabel 13: Eksponering af og seertid til sportsindslag pa dansk tv 1993-2005 (DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu,
TV3, 3+ og Kanal 5). Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Sport pa dansk tv « side 48 « www.idan.dk



| bilagene for de enkelte idraetsgrene findes udferlig statistik for indslagene i de enkelte idreets-
grene. Analyserne af de 11 idreetsgrene rummer generelt langt flere oplysninger for de enkelte
idreetsgrene end i denne komparative analyse. Det gaelder pa den kvantitative side, men ikke
mindst pa den kvalitative. Kvalitative data er vanskelige at stille op over for hinanden pa kompa-
rativ vis. Det anbefales derfor at neerleese bade de kvantitative og kvalitative analyser for at opna

et solidt og komplet sammenligningsgrundlag idraetsgrenene imellem.
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Hovedanalyse — kvantitative og kvalitative analyser

Rapportens hoveddel er analysen af 11 udvalgte idreetsgrene. Fra atletik til tennis analyseres hver
enkelt idraetsgren for sig opdelt i kvantitativ og kvalitativ analyse. Analyserne er ikke sidemeessigt
lige lange — blandt andet er handbold og fodbold naturligt nok mere omfattende som folge af en
mere omfattende tv-eksponering.

Atletik — kvantitativ analyse

Atletik har en stor global udbredelse og en meget lang historie, som de gvrige idraetsgrene kun
kan kigge misundeligt til. Ikke mindst i forbindelse med OL er atletikken eksponeret for hele
verden mange timer dagligt. OL er ikke med i datamaterialet i denne analyse, og det er derfor
vigtigt i leesningen af resultaterne at huske pa den meget kraftige, verdensomspaendende eks-
ponering, som atletikken modtager hvert fjerde ar.

Atletik er en af ganske fa store idraetsgrene, som stadig ligger solidt pa DR. Den har vaeret DR2’s
lille sportssatsning de seneste fem ar, og pa den made skiller atletik sig ud fra andre tv-
sportsgrene pa dansk tv. Atletik skiller sig ogsa ud som idreetsgren ved at indeholde mange for-
skelligartede discipliner. En af disciplinerne er lgb, som i uorganiseret, motionspraeget form er
den mest dyrkede idraetsgren i Danmark.

Se evt. detaljerne bag den kvantitative atletikanalyse i bilaget ‘Atletik og tv-sport 1993-2005’ pa
www.idan.dk/tv-analyse.

Atletikindslag er ikke et DR-domaene

Atletik ligger eksponeringsmaessigt pa 2-3% af al tv-sport sendt siden 1993. Seernes forbrug af
atletik pa tv ligger ligeledes pa det niveau bade for transmissioner og indslag. Atletik har i hele
undersggelsesperioden haft en stabil eksponering i sportsnyhederne pa DR1 og TV 2, men seer-
tiden til atletiknyheder er ikke storre i dag end i 1990’erne. Sammenholdt med det samlede bil-
lede, hvor sportsnyhederne i dag parallelt med en staerkt oget eksponering genererer langt flere
seertimer end for 10-15 ar siden, udger atletikindslagene altsa i dag en mindre del af den samle-
de sening af sportsnyheder.
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—— Eksponering atletik (nyheder) — — - Seertid atletik (nyheder)
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Figur 5: Eksponering og seertid til sportsnyheder p4 DR1 og TV 2. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Set isoleret er deekningen imidlertid stabil, og trods DR’s dominans pa transmissionerne viser
TV 2 i dag lige sa mange indslag om atletik som DRi:
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Figur 6: Tv-kanalernes andel i eksponeringen af atletikindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens
Analyseinstitut

Pa transmissionssiden falger eksponeringen af atletik det generelle boom i tv-sport efter artu-
sindskiftet. DR2's deekning af atletikken har saledes her vaeret med til at holde atletikken inde i
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varmen transmissionsmaessigt. Seernes forbrug har fulgt eksponeringen de senere ar, og der
genereres gennem hele perioden utvetydigt flere seertimer, nar eksponeringen gges.

Transmissioner udspecificeret

DR2 har generelt langt lavere seertal end den veletablerede moderkanal, og ferst nu kan DR2
teoretisk set modtages af hele befolkningen. Det smitter naturligvis ogsa af pa seertallene til
atletiktransmissioner, som var langt stgrre, da de |a pa DR1:

1993-2000 | Antal transmissioner | Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

109 1t. og 8 min. 242.000
TV 2 13 57 min. 194.000
2001-2005 | Antal transmissioner m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)
23-07: 9 transm. 2t. og 39 min. 83.000

07-15: 12 transm.
15-23: 70 transm.

TV 2 Zulu 14 07-15: 3 transm. 2t. og 44 min. 31.000
15-23: 11 transm.

DR1 1 15-23: 1 transm. 4 1. og 5 min. 45.000

Tabel 14: Atletiktransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analy-
seinstitut

Med neesten en kvart million seere til atletiktransmissioner pa DR1 far eksplosionen af nye
sportstransmitterende kanaler har atletik haft endog meget paene seertal dengang. De seneste
fem ars transmissioner pa DR2 ligger imidlertid med 83.000 seere til meget lange transmissio-
ner ogsa paent sammenlignet med andre sportsgrenes seertal pa andre ‘sma’ kanaler. En indika-
tion af betydningen af at ligge pa DR2 rent seertalsmaessigt kan afleeses ved at sammenligne
med 14 atletiktransmissioner pa TV 2 Zulu, der trak 31.000 seere i snit.

Transmissioner fra atletik er et udpraeget internationalt anliggende. Nationale transmissioner i
perioden begranser sig til blot tre:

28-08-1994 Copenhagen Games Osterbro 591.000
DR1 25-07-1993 BT Games Osterbro 345.000
DR1 20-06-1996 Arhus Games Arhus 148.000

Tabel 15: Transmissioner fra danske atletikstaevner i hele perioden. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Den nu nedlagte kanal 4Sport er ikke med i undersogelsesmaterialet, men det skal med, at
DK4's brede sportskanal transmitterede fra Copenhagen Athletics Games i august 2005. Det er
imidlertid de internationale staevner som VM, EM og Grand Prix-staevner, der far sendetid pa de
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store sportstransmitterende kanaler. Transmissioner fra nationale staevner har ikke vaeret pa
skeermeni1o ar.

Indslag udspecificeret

Der findes ikke specifikke atletikmagasiner, og programmer afsat til atletik alene daterer sig til-
bage til tiden for DR2. DR2’s daekning af atletik er saledes kun transmissionsorienteret.

QVRIGE (TV2)
SPORTSNYHEDERNE (TV2)
SPORT | 2EREN (TV2)
L@RDAGSSPORTEN (TV2)
LIGE PA OG SPORT (TV2)
ILLUSTRERET SPORT (TV2)
ONSIDE.DK (TV3)

GRAND PRIX (DR2)

SONDAGSSPORTEN (DR1)
SPORTNYT (DR1)
SPORTSLORDAG (DR1)
GVRIGE (DR1)

ATLETIKPROGRAMMER (DR1)

0 1 2 3
mio. seertimer

Figur 7: Seernes forbrug af atletikindslag 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5.
Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

DR’s sportsnyheder har via Sportnyt i hverdagene og Sendagssporten i weekenden pa nyhedssi-
den vist i alt 10 timers atletik, mens TV 2’s Sportsnyhederne tilsvarende ligger pa 6 timer. Det
afspejler sig ogsa tydeligt i seernes forbrug. Til gengaeld har atletikindslag veeret en storre del af
andre programtyper end sportsnyheder pa TV 2 end pa DRi1. Sport i 2’eren, Lige Pa og Sport og
[llustreret Sport har saledes flere gange i perioden beskeeftiget sig med atletikkens verden.

Medlemmer og interesse

Dansk Atletik Forbund ligger stabilt omkring 30.000 medlemmer. Danske Gymnastik- og
Idreetsforeninger har samtidig haft 12.000 atletikmedlemmer de seneste par ar. Dertil skal tilfg-
jes, at lab er en af atletikkens discipliner og som motionsidraet meget udbredt blandt den voks-
ne del af befolkningen:
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Figur 8: Danskere over 15 ar har regelmassigt inden for det sidste ar (2004) dyrket... Kilde: Danskernes
kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf

Atletik er altsa dermed pa indirekte vis meget udbredt i befolkningens idreetsudevelse, og ikke
mindst gennem OL har atletik utvivisomt en betydelig plads i folks bevidsthed. Atletik er da ogsa
trods relativt fa registrerede medlemmer en populaer idreetsgren i den danske befolkning, hvis vi
ser pd interessen:

_ Andel af befolkning

Fodbold 48%
Handbold 4%
Cykling 18%
Dans 16%
Formel 1 14%
Atletik 11%
Tennis 1%

Tabel 16: Hvilke tre idraetsgrene er du mest interesseret i (danskere over 15 ar)? Kilde: MMI Sponsorba-
rometer Danmark 2005

10% af de voksne danskere er enten rigtig meget eller meget interesserede i atletik, men det
horer ogsa med til billedet, at 58% er lidt eller meget lidt interesserede i atletik. Imagemaessigt
ligger atletikken neutralt, og kun henholdsvis 4% og 8% har et meget negativt eller meget posi-
tivt totalindtryk af idreetsgrenen (MMI Sponsorbarometer Danmark 2005).
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Atletik — kvalitativ analyse

Den kvalitative del af analysen af atletik bygger pa et interview med Jakob Larsen (JL), der er
informationschef i Dansk Atletik Forbund (DAF).

JL er generelt udmaerket tilfreds med daekningen af atletik gennem perioden, men han sa gerne,
at tv-stationerne fik gjnene op for den brede interesse, som mange danskere har for motionslgb.
Han er atletikkommentator pa DR og har derfor et baggrundskendskab til tv's tankegang.

Tv's daekning af atletik

JL kan notere sig en daekning af atletik, som alt i alt har veeret tilfredsstillende. Flere ting sa han
gerne gjort anderledes, men kvantitativt har deekningen i hans gjne veeret paen:

"Generelt er det min personlige vurdering, at vi har en god mediedzkning, hvad
angdr vores sport. Nu taler jeg om den globale atletik. Den synes jeg faktisk bliver
daekket rigtig fornuftigt.”

Pa transmissionssiden er det internationale staevner, DR2 transmitterer fra, og satsningen pa
atletik kan DAF naturligvis kun bifalde, selv om de gerne s4, at atletiktransmissionerne ogsa
fandt vej til DR1 en gang imellem, sa seertallene kunne blive hgjere. Generelt er informations-
chefen for DAF dog glad for seertallene pa DR2:

"Altsd, det er kun 1%, der dyrker atletik, og alligevel har man, synes vi selv, ret
paene seertal pa DR2 for atletikken. Sd produktet er fint, men det kraever ogsa no-

get knowhow.”

"Jeg vil heller ikke vaere uretfeerdig, for vi ved jo godt, hvordan tingene hanger
sammen. Men seertallene — set fra min stol — berettiger til mere.”

Pa nyhedssiden er den nationale vinkel med. Den har ligeledes vaeret fin i DAF’s gjne:

"Vi er faktisk ganske godt tilfredse med nyhedsdaekningen af den nationale atle-
tik.”

Til gengaeld er der utilfredshed at spore, nar vi taler nyhedsdaekning af international atletik:
"Den anden ting er, at man ma ogsa sige, at deres nyhedsdaekning af internatio-
nal atletik er sd godt som ikke tilstedevaerende i betragtning af, hvad der ellers er
af nyhedsdzkning af international fodbold, international ishockey, og hvad det

matte vaere. 53 er den sd godt som ikke eksisterende.”

Profileringen af atletik pa dansk tv karakteriserer sig saledes ved to lidt modsatrettede tendenser

pa transmissions- og nyhedssiden:
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e Transmissioner: Internationalt fokus, da de danske turneringer ikke er attraktive nok at
vise pa tv. DAF gnsker flere nationale events pa tv (iseer de store motionslgb).

e Nyheder: Nationalt fokus, da det er interessant for seerne at folge danske udevere. DAF
gnsker bedre og bredere nyhedsdakning af international atletik.

Pa bade transmissions- og nyhedssiden kunne JL endvidere godt gnske sig, at tv fik gjnene op
for det mesterskab, der i hans gjne sandsynligvis er det sveereste at vinde: VM i cross. En gget
interesse for det ville imidlertid kraeve, at seerne fik at vide, at det var svaert at vinde, og at de
blev veennet til at se cross. En succesfuld deekning af cross vil altsa kraeve en opdyrkning af dis-

ciplinen pa tv-skeermen.

Selvfolelse og rekrutteringsgrundlag

| forleengelse af atletikkens globale udbredelse foler JL, at det ogsa er oplagt med en paen deek-
ning pa dansk tv. Han ser selvfglelsen som et vigtigt argument for at sege eksponering af atletik
pa tv. Dermed kan effekten af at veere pa tv veere at bidrage til en gget selvfglelse for den danske

atletikverden.

Ud over selvfalelsen ser JL ogsa tv-eksponeringen som et godt udstillingsvindue til potentielle

atletikudavere:

"Som rekrutteringsindgang har det en meget stor betydning. Det sldr aldrig fejl, at
efter et internationalt mesterskab i atletik — OL, EM, VM — fér du en oget tilgang af
born og unge i vores klubber. Det er ikke sikkert, at de bliver der, men de kom-

”

mer.

| den forbindelse understreger han, at det er vigtigt at tilbyde nytilkomne et godt produkt — ellers
er reklamen for atletikken pa tv ligegyldig. Samtidig ger han opmaerksom pa, at det kan vaere
sveert at leve op til tv's glorificerende fremstilling:

"Det billede, der bliver solgt i medierne, har jo ikke nodvendigvis ret meget med
virkelighedens verden at gore. Fordi du har set otte 100-meterlabere, der ser vel-
traenede ud og bare kan lobe superhurtigt pd kaempe stadjons med masser af
opmarksomhed, sa ser det ikke rigtigt sddan ud, ndr du kommer ned og begyn-
der til atletik og ikke kan finde ud af at starte fra en startblok.”

Andre gevinster ved at vaere pa tv er svaere at fa gje pa for |L. Sponsormaessigt er de danske
udgvere simpelthen pa skeermen for kort tid til, at det kan udmente sig i noget relevant for
sponsorer. Danmarks pt. bedste udever Joachim B. Olsen er et eksempel pa det:

"Det kan godt vare, at han er med i et Golden League-staevne, men netop fordj

produktionerne er lavet, som de er lavet, kan vi pd ingen made garantere, at han

kommeritv.”
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Det haenger ikke mindst sammen med den tv-tekniske omstaendighed, at fordi Joachim B. Olsen
ikke er |gber, kan han ikke garanteres nogen sendetid. Producerne prioriterer saledes ikke ka-

sterne lige s hgjt som lgberne.

Forholdet til journalister

DAF har et fint forholdt til danske atletikjournalister, og JL ser dem som dygtige journalister.
Han ved imidlertid ogsa godt, at hvis en journalist uden stor forstand pa atletik far til opgave at
formidle en historie om atletik, s& kan det ende med hvad som helst:

"leg ma sd ogsd sige, at i de seks dr, jeg efterhdnden har arbejdet med det her, er
Jeg gang pd gang blevet forbloffet over, hvor begraenset viden den generelle jour-
naliststand har om atletik. Det bliver jeg meget overrasket over stadigvaek.”

Vi ved jo godlt, hvem vi skal have fat pa de forskellige steder, og far vi fat i den
forkerte, sd kan hvad som helst ske. Sa er der ikke nogen regler lzngere. S kan
det blive til de mest mystiske ting.”

Han sa ogsa meget gerne, at de dygtige atletikjournalister fik mere tid til at dykke dybere ned i
historierne og formidle dem via uafhaengige kilder og solidt journalistisk arbejde. Dog skelner
han mellem den skrevne presse og tv, nar det gaelder atletikjournalisternes arbejde:

"Det er mit indtryk, at skrivende journalister selv opsoger nyheder hos os — atletik-
Journalisterne, vil jeg sige. De opsoger det selv i langt hojere grad, end tv gor. Sd
vidt jeg ved, er der ingen tv-journalister, der er i jeevnlig kontakt med vores bedste
udovere. Men det er de skrivende journalister helt klart.”

JL ensker sig nogle mere vidende sportsjournalister, og DAF skal hele tiden vaere opmaerksom-
me pa at forsyne journalisterne med den ngdvendige viden. Omvendt kraever de mere dybdega-
ende historier ogsa, at journalisterne far "tid til at erhverve sig den tilstraekkelige viden”:

"Det er lige groft nok at sige, at de ikke gor deres arbejde ordentligt. Det handler
ogsd om arbejdsvilkir. Begge sider kan blive bedre.”

"Der kunne man da habe pd, at vi for det forste blev bedre til at assistere dem, og
at de for det andet far ressourcerne til rent faktisk at levere et bedre produkt.”

Atletik som tv-produkt

Atletik er med de mange samtidige discipliner en vanskelig og dyr produktion for tv. Nar den
nedvendige viden og de lige sa ngdvendige ressourcer er til stede, er atletik ifalge JL til gengaeld
et godt tv-produkt:

"Det er et superprodukt, hvis det bliver lavet ordentligt. Men det skal ogsa laves
ordentligt, for ellers er det ikke sarligt godt.”
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Danske staevner har ikke fundet vej til de store tv-kanaler i 10 ar, og det er JL egentlig ikke ked af:

"Samtidig er vi ogsa pinligt bevidste om, at stort set alle vores arrangementer —
undtaget motionsarrangementerne — ikke kan bare en livedaekning af hele arran-
gementet. Og det har vi fuld forstielse for.”

DAF har forsegt sig med deekning af Copenhagen Athletics Games pa 4Sport i 2005, og det ser
JL som "et skridt i den rigtige retning” og en god og givtig legeplads, hvor bade tv og idraetten

kan drage sig nogle gode erfaringer. At levere en rigtig god transmission kraever imidlertid man-
ge midler og masser af viden om atletikproduktion, og det ter DR og TV 2 ikke kaste sig ud i nu:

"Det havde Danmarks Radjo eller TV 2 aldrig gjort, for de ved godt, at de ikke har
manden, der kan lave det. Sa det havde de ikke gjort, for de ville pa forhand vide,
hvordan produktet var blevet.”

Atletikkens nuancer med de mange discipliner kan dog samtidig veere en fordel for atletikken,

hvis der taenkes i lidt andre formater tv-maessigt:

"Der er enormt mange strenge at spille pa, som hver isar er sin sarlige form for

videreformidling af atletik.”

"Der er sddan en stor ting i Tyskland, hvor man kun har hojdespringsstaevner,
hvor det bliver sadan lidt Mr. Fitness-agtigt med hojt pumpende musik, og sd
springer de kun hojdespring de her verdensstjerner — og det er dét. Og det er jo
ogsd atletik.”

Det kunne der ogsa tenkes i i Danmark, men at lave sddanne specialarrangementer tilpasset tv
vil imidlertid kraeve en meget aktiv indsats fra atletikken selv:

"Men det kraeever ogsd, at sporten selv griber det. Det er jo ikke noget, tv skal sid-
de og opfinde det her.”

Pa samme made ser JL et stort tv-potentiale i den mere breddeorienterede atletik herhjemme:

motionslgbet.

"Mit bud er, at Eremitagelobet ville traekke langt flere seere end Hubertusjagten.”
JL kunne for det farste godt taenke sig, at danskerne fik gjnene op for, at lab ogsa er atletik, men

derneest ser han det som oplagt, at tv kaster sig over motionslabet. Tv fokuserer pa eliten og
glemmer dermed potentialet i bredden ifglge informationschefen:
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"Der har man fra sportsredaktionernes side varet for fokuseret pa det elitemaes-
sige aspekt af en idraet og ikke sd meget pa de her breddeting. De her breddeting
havner lidt pa mellemhand.”

"De fleste sportsredaktioner vil ikke opfatte det som deres omride. Altsa, det er
lidt en blod ting. Det er jo ikke resultater, der taeller her.”

Han sa gerne en transmission fra eksempelvis Eremitagelgbet, hvor en folkefest kunne formid-
les via tv-skeermen — en "Hubertusjagt bare med et lidt mere moderne snit.” Han ved imidlertid
godt, at bolden ligger hos dem selv, nar det handler om at fange tv's interesse for motionsleb:

"Der md jeg med skam erkende, at det har vi ikke gjort. Et eller andet sted har vi
nojes med at sige: "Prov lige at se her. Her er der et eller andet.” Det kunne vi

selvfolgelig gore bedre.”

"Pd motionsomrddet tror jeg i virkeligheden, at det handler om, at vi siger: "Nu
skal det her altsd ske.” Der tror jeg pa, at den et eller andet sted er hos os, hvis jeg
skal vaere helt erlig.”

Det ser derfor ud til, at DAF selv ma tage affeere og kare en offensiv strategi over for tv-
stationerne, hvis danskerne skal kunne se Eremitageleb pa skaermen i fremtiden.

Fremtidens udfordringer

DAF vil fortseette arbejdet med at fodre tv og presse med atletikhistorier. Det er vigtigt for atle-
tikken at fa en god nyhedsdaekning, da det er her, det nationale islaet primaert kommer til syne.

"Vores fokus i dag ligger primzaert pa nyhedsdzsekningen ud fra, hvad vi nu har af
arrangementer og i forhold til vores bedste folk.”

At komme i sportsnyhederne pa DR1 og TV 2 kan dog til tider vaere vanskeligt for dansk atletik,
da kanalerne ikke kan forsynes med billeder: "Tit og ofte strander det, fordi vi ikke har billeder-
ne.” Med udbredelsen af digital teknologi ser JL dog en mulighed i for fremtiden selv at kunne

levere de efterspurgte billeder:

"Ndr nu Morten Jensen sidste dr saetter nordisk rekord med 8,25 i lzngdespring
og leverer et resultat, der kunne have givet OL-medalje, sd kunne det have varet
rart at have billederne. Problemet er, at der er sd afsindigt mange atletikstaevner,
og der er ikke billeder ved det hele. Hvad nu, hvis vi kan levere billederne?”

Med egne optagelser kunne DAF ogsa leegge videoklip pa hjemmesiden. Det kunne pa nogle
omrader veere interessant, men det handler om en balance mellem den potentielle interesse og
ressourcerne, der skal bruges pa at anskaffe og udnytte teknologien. | den forbindelse gor JL
opmarksom pa, at det med 30.000 medlemmer til tider kan synes vanskeligt at se ideen i at
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poste mange ressourcer i sddanne initiativer, hvis det alligevel kun er (nogle af) medlemmerne,
der benytter tilbuddene:

"Det ikke er noget, der genererer nye seere. Umiddelbart er det noget, som folk,
der allerede er i sporten, vil nyde godt af. Og det i sig selv er jo ogsa fint, men
sporgsmadlet er, om det er investeringen af ressourcer vaerd.”

| fremtiden kan JL dog godt se DAF vise levende billeder fra begivenheder pa hjemmesiden som
en service over for medlemmer og andre atletikinteresserede.

Pa transmissionssiden er JL imidlertid som beskrevet i globalt gjemed godst tilfreds med den

daekning, atletikken far pa DR2, og da DR da ogsa har kebt atletikrettigheder til de neeste fire ar,
skulle der vaere udsigt til en paen deekning i den naermeste fremtid.
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Badminton — kvantitativ analyse

Badminton er en stor idreetsgren i Danmark, hvor bade mange barn og voksne dyrker badmin-
ton. | Europa er badminton domineret af Danmark og England, mens de gvrige store badmin-
tonnationer findes i asiatiske lande. Det giver en seerlig situation pa tv-omradet, hvor transmis-
sioner fra internationale begivenheder er praeget af de geografiske afstande og kulturelle forskel-
le. | Danmark har tv-transmissioner siden 1993 derfor primeert veeret koncentreret til danske og
britiske begivenheder.

TV 2 har i mange ar siddet solidt pa badminton, og Danmarks Badminton Forbund har indgaet
en ny femarig eksklusivaftale med kanalen. Som det fremgar af bilaget ‘Badminton og tv-sport
1993-2005’ (pa www.idan.dk/tv-analyse), er badminton i Danmark en lille tv-sportsgren, der lige
netop klemmer sig ind i top 10. Disse kvantitative analyser ser naermere pa badmintons for-
holdsvist smalle tv-daekning trods idreettens udbredelse og popularitet i befolkningen.

Badminton sidder pa 2%

| det samlede billede sidder badminton pa ca. 2% af markedet, hvad angar eksponeringen og
seernes forbrug af bade transmissioner og indslag/nyheder. Eksponeringen af badminton var
pan i 1990’erne, og ketchersporten har ikke oplevet samme boom i eksponering, som idraetten
generelt har staet for pa tv siden 2000. Seernes forbrug af badmintontransmissioner har da
ogsa de senere ar veeret faldende, og med undtagelse af et enkelt succesar i 1999 har transmis-
sionerne genereret et faldende
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Figur 9: Seernes forbrug af sportstransmissioner 1993-2005 pa d?t fald i se.ert'al, der finder st.ed,
DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Sponsor & ~nar transmissionerne flytter til
Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut sgsterkanalen.

TV 2’s dominans af badmintontransmissioner smitter ogsa af pa antallet af indslag om badmin-
ton, hvor TV 2 og TV 2 Zulu har vist langt mere badminton end DR. DR1 er dog via kanalens
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sportsnyheder udmaeerket med og har de seneste ni ar ligget stabilt pa ca. 30% af seernes for-
brug af badmintonindslag.
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Figur 10: Tv-kanalernes andel i eksponeringen af badmintontransmissioner. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut
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Figur 11: Eksponering af badmintonturneringer i Danmark 1993-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut
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Hvis vi studerer en top 50 over mest sete badmintontransmissioner siden 1993, fremgar det
tydeligt, at det udelukkende er europeeiske og primeert danske turneringer, der er repraesenteret.
De store danske turneringer Copenhagen Masters og Denmark Open (tidligere Danish Open)
udger sammen med DM samt VM og EM (nar det afholdes i Danmark) stort set alle de danske
transmissioner i perioden. | alt udger de hjemlige turneringer i perioden 71% af transmissioner-
ne, og det resulterer i 77% af seernes tid med badmintontransmissioner. De udenlandske turne-
ringer er primeert fra All England og VM.

En anden ting, man kan konstatere af top 5o-listen, er, at TV 2 Zulu ikke er repraesenteret. Det
giver et godt billede af vigtigheden af at veere pa hovedkanalen, hvis de helt store seertal pa over
en kvart million seere skal opnas.

1993-2000 | Antal transmissioner | Gns. varighed Vejet seertal (gns.)

TV 2 118 1t. og 31 min. 199.000

DR1 10 26 min. 171.000
TV 2 Zulu 5 3 t. og 27 min. 50.000
2001-2005 | Antal transmissioner m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)
TV 2 Zulu 23-07: 1 transm. 1 t. og 29 min. 42.000

07-15: 30 transm.
15-28: 59 transm.

TV 2 76 23-07: 10 transm. 48 min. 151.000
07-15: 51 transm.
15-28: 15 transm.

DR1 10 23-07: 3 transm. 28 min. 166.000
15-28: 7 transm.

Tabel 17: Badmintontransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens
Analyseinstitut

Af ovenstaende opggrelse ser vi tydeligt forskellen pa at vaere pa landsdaekkende tv og at vaere
pa TV 2 Zulu. Seerligt for eksplosionen i udbuddet af dansk tv-sport omkring artusindskiftet ser
vi et meget hgjt gennemsnitligt seertal pa TV 2 med sma 200.000 seere trods forholdsvist lange
programmer. Pa TV 2 Zulu har badminton dog ogsa kunne treekke 42.000 seere i snit pa 9o
transmissioner i perioden fra 2001 til i dag, og TV 2 ligger stadig pa 151.000. Udspecificeringen
af starttidspunktet de senere ar viser, at de sene transmissioner i den attraktive sendetid mellem
15 og 23 i hoj grad ligger pa TV 2 Zulu, og det skal ogsa med som en vigtig faktor i billedet med
den generelt faldende seertid til badmintontransmissioner.

Indslag udspecificeret

TV 2’s dominans skinner igennem, nar vi ser pa eksponeringen og seernes forbrug af badmin-
tonindslag. TV 2's sportsnyheder ligger selvfglgelig i top, men interessant er det, at diverse
badminton- og handboldprogrammer med badmintonindslag samlet set har opnaet lige sa me-
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get seertid til badminton som DR1’s nyhedsudsendelser Sportnyt og Sendagssporten. De gvrige
kanaler i undersggelsen er stort set ikke-eksisterende pa indslagssiden.

TV 2 og TV 2 Zulu har vist over 35 timers badmintonindslag siden 1993, og heraf udger diverse
forskellige badmintonprogrammer sma 20 timer. Kanalerne har haft en stabil deekning af bad-
minton gennem forskellige former for indslag, men det har som naevnt ikke resulteret i flere
seere hverken pa transmissions- eller indslagssiden.
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Figur 12: Seernes forbrug af badmintonindslag 1993-2005 p& DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal
5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Medlemmer og interesse

Badmintons udbredelse som en populzr folkesport fremgar af nedenstaende opggrelse over
medlemsudviklingen i Dansk Firmaidraetsforbund, Danmarks Idreets-Forbund (Danmarks Bad-
minton Forbund) og Danske Gymnastik- og Idraetsforeninger:
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Figur 13: Registrerede badmintonmedlemmer. Kilde: DIF, DGI og DFIF

Der kan bemaerkes et mindre fald i medlemstallene set over hele perioden, men at badminton
har et godt tag i befolkningen, bekraeftes af, at 17% af barn og unge i alderen 7-15 ar dyrker bad-
minton regelmaessigt, mens tallet er 9% for den voksne del af befolkningen (Danskernes kultur-
og fritidsaktiviteter 2004, akf). Det skal med til billedet af badminton, at idreetsgrenen ogsa leeg-
ger op til uorganiseret udgvelse via leje af en bane i ny og ne, og det bemaerkes ogsa, at bad-
minton er en forholdsvist sterk firmasport.

Badmintons popularitet burde kunne aflaeses tydeligt i interessetal for befolkningen. Det ser
imidlertid ud til, at idraetsgrenen trods en paen udbredelse i udgvelsen ikke appellerer lige sa
kraftigt til befolkningens interesseomrader. Adspurgt hvilke tre idreetsgrene, man er mest inte-
resseret i, kommer badminton ind pa en 8.-plads overgaet af de store tv-sportsgrene fodbold,
handbold, cykling og Formel 1 samt dans, atletik og tennis:
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_ Andel af befolkning

Fodbold 48%
Handbold 41%
Cykling 18%
Dans 16%
Formel 1 14%
Atletik 1%
Tennis 11%
Badminton 10%
Svemning 9%

Tabel 18: Hvilke tre idraetsgrene er du mest interesseret i (danskere over 15 ar)? Kilde: MMI Sponsorba-
rometer Danmark 2005

De rigtig meget eller meget interesserede i badminton udger 9%, mens over halvdelen af den
voksne befolkning enten er lidt eller meget lidt interesserede i idraetsgrenen (MMI Sponsorba-
rometer Danmark 2005). Interessen er formodentlig starre hos de yngre dele af befolkningen,
men i forhold til idreettens udbredelse, er det interessant, at det blot er samme procentdel, der
spiller badminton, som ogsa er meget interesserede i sporten.

Imagemeessigt har badminton til gengeeld et rigtig godt ry med en klar overvaegt i folk, der har et

positivt indtryk af idraetsgrenen. Blot 12% har et negativt eller meget negativt indtryk af badmin-
ton, og det skulle saledes ikke blokere for en evt. gget interesse i befolkningen i fremtiden.
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Badminton — kvalitativ analyse

Denne kvalitative del af analysen af badminton pa tv bygger pa et interview med direkter i Dan-
marks Badminton Forbund (DBF) Thomas Lund (TL).

En del af interviewet kredser om badmintons seneste forsgg pa at tilpasse sig tv for dermed at
skaffe sig flere timer pa skaermen. DBF har i dag en tv-strategi, hvor blandt andet en sterre grad
af kontinuitet pa TV 2 skal sikre en stgrre interesse i befolkningen.

Tv's daekning af badminton

Nar vi taler badminton pa tv-skaermen, kan det vaere givtigt at skelne mellem far og efter artu-
sindskiftet. TL ser i dag badminton have en mere marginaliseret rolle pa tv i forhold til, hvad
tilfeeldet var for 10 ar siden. Badminton har saledes i nogen grad veeret offer for eksplosionen i
udbuddet af tv-sport efter 2000. | 1990’erne stod badminton staerkere:

"Der fyldte vi meget i danskernes bevidsthed i mediemaessig forstand. Og sd kom
handboldbalgen alvorligt ind over os.”

Opdyrkningen af handbold som tv-produkt tilskriver TL en stor del af forklaringen:

"Tv-stationerne gdr benhdrdt efter at udvikle produkter, som de mener er udvik-

y

lingsvaerdige — og hvor de ser et potentiale. Og det har de gjort med hindbolden.”

Han ser de mere idealistiske tider, hvor de storre tv-stationer viste mange forskellige sportsgre-
ne som en overstaet epoke. Vilkarene andrede sig markant med udbudseksplosionen i dette
arti. TL tilfgjer endvidere, at de storste tv-kanalers valg af fokusomrader (primeert fodbold,
handbold og cykling) ogsa udmenter sig i avisernes daekning.

| dag skal der keempes idreetterne imellem for at fa tv-tid, og den andel, som badminton har faet
tildelt de seneste 5-6 ar, er DBF ikke tilfreds med. TL forsgger at anskue omradet ud fra en mar-
kedsorienteret tankegang:

"Det er jo et kober-salger-marked. Det er noget med at vere pa det rigtige sted
pa det rigtige tidspunkt. Og vi prover ogsa at hange pad vognen og udvikle vores
produkt — og har sat nogle skibe i soen for at gore det.”

Nytten af at veere pé tv for badminton

Ogsa i forhold til nytteveerdien af at veere tv-eksponeret ser TL i forste omgang badmintons rolle

gennem kommercielle briller:

"Den meget direkte afledte effekt er jo en sponsor-/okonomisk virkning. Det at
vaere pd tv er med til at drive vores forretning.”
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Det handler imidlertid ikke om at skabe en overskudsforretning, men om at sikre et grundlag for
indtaegter til forbundets aktiviteter. Tv-eksponeringen er en meget vigtig medspiller pa det om-
rade, og det kan maerkes for de idraetter, der ikke far samme eksponering:

"Dem, der ikke er pd tv, har ikke den der hdrde eksponeringsdel af produktet. Og
det er jo i sidste ende den, som de fleste firmaer er interesseret i. Uden den vil
man ikke kunne komme op at opnd de priser, som vi ogsa opndr. Sa tv er utroljgt
vigtigt.”

Badminton er siledes begunstiget af eksponeringen af og sponsormulighederne ved de hjemli-
ge turneringer i modsatning til mange andre idraetsgrene, som slet ikke har samme nationale
isleet pa skeermen.

Nar det skonomiske regnskab er gjort op, ser DBF ogsa primeert to afledte nytteeffekter af tv-
eksponeringen: imagepleje og potentiel medlemsvaekst. Badminton har et godt image i befolk-
ningen, og det bekraeftes og konsolideres i eksponeringen pa skaermen i og med, at det oftest er
positive historier, medierne bringer om badminton. TL erindrer dog meget tydeligt, hvordan
DBF kom i steerk modvind for et ars tid siden, da TV 2’s Lige Pa og Sport kastede et kritisk blik
pa forbundet, og han neaevner ogsa, at der ikke skal meget til i dagens mediebillede for at gde-
leegge et ellers godt image og samtidig spolere en potentiel medlemsvaekst:

"Hvis man kom ud for sddan et rate af paedofilisager i danske badmintonklubber
— det ville jo klart have en langt storre pdvirkning pa medlemstallene end den fak-
tor, om vi fik en time mere eller mindre i tv. Det er der ingen tvivl om.”

Hermed naermer han sig spgrgsmalet om medieeksponeringens pavirkning af medlemstallene.
Han ser eksponeringen som en god reklame for idraetten — det kraever blot, at udsendelserne
"ogsa nar ud til den lidt mere udenforstaende gruppe”, sa det ikke kun er de hardcore fans, der
ser med.

"Der har vaeret nogle meget kloge statistikere, der pa et tidspunkt har vaeret inde
og méle pd mediemaessig interesse og medlemstal i forbundene. Og de har sagt:
"Der er ikke nogen sammenhang.” Og det er jeg naesten 1109 sikker pd, at det er
noget forkvaklet sludder.”

TL understreger dog, at tv-eksponering ikke alene kan skabe flere medlemmer i klubberne. Det
kraever i hgj grad et professionelt stykke arbejde fra det overordnede organisatoriske plan til det

specifikke arbejde i treeningstimerne:

"Tv er altsd kun én af parametrene, som har indvirkning pa med/emstallene. Og
der er en lang raekke parametre, som har indvirkning pa det.”
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"Produkterne skal vaere i orden. Det hjzlper ikke noget, at lille Peter eller Britta
har set badminton i fiernsynet og siger "nu vil jeg spille badminton,” og sa kom-
mer de ned klubben, og alt roder.”

TL gor opmaerksom p4, at badminton ogsa har mange uorganiserede spillere, og at den uorga-
niserede udgvelse af idraetsgrenen sandsynligvis i en meget individualiseret virkelighed i dag og
i fremtiden appellerer til det travle, moderne menneske. Det er nemt og uforpligtende at leje en
bane i en hal, og man skal kun vaere to spillere. Fodbold og handbold kraever i modsaetning der-
til en langt hgjere grad af organisering, og TL er ikke sikker pa, at handbold havde kunne have
opretholdt sit medlemstal, hvis ikke public service-stationerne havde kastet deres keerlighed pa
idreetten.

Forholdet til TV 2 og andre medier

Med TV 2’s altdominerende rolle i eksponeringen af badminton er det ogsa primaert TV 2 og TV
2 Zulu, som DBF kan forholde sig til i samarbejdet med tv-stationerne. TL ser situationen som
en krystalklar kamp for at fa noget af den tid, som handbolden er blevet tildelt:

"Vi har kaeempet for at komme ind. Det er klart, at vores kamp gdr imod handbol-
den.”

Omvendt er han klar over, at 'kampen’ foregar pa kommercielle vilkar, hvor TV 2 prioriterer ud
fra markedsmaessige overvejelser:

"Det er jo ikke, fordi det skal lyde som en kritik af TV 2. Jeg kender god't spillereg-
lerne. Men der skal ikke vaere nogen tvivl om, at mit budskab til TV 2 er, at de skal
vise meget mere badminton.”

Han betegner generelt mediernes deekning af badminton de senere ar som defensiv. Kritikken
gar ogsa indad her: "Vi har ikke formaet selv at overbevise medierne om, at vi skulle vaere i den
offensive side.” Han ser et stort tv-potentiale i badminton, hvis indsatsen fra mediernes side er
offensiv. Medierne og badminton selv skal offensivt promovere idretten, skabe interesse om-
kring profilerne og i det hele taget udvikle et godt produkt. Det kunne i TL's gjne skabe interesse

pa transmissionssiden.

Nyhedssiden skal selvfalgelig folge med, men ud fra en saglig betragtning kunne TL godt som-
me tider gnske sig den del af daekningen mere kvalificeret:

"Nogle gange synes jeg, den er skidt. Den er sikkert ikke bedre andre steder, men
en gang i mellem synes jeg, at det er meget, meget darlig research. Og nu taler vi

primaert nyheder, og der synes jeg, at til tider er det meget popjournalistik.”

Han ser seerligt sportsnyhedsudsendelsernes forpligtelse til at formidle sagligt og korrekt som
meget vigtigt, da seerne ikke er lige sa kritiske til sportsnyheder som til de almindelige nyheder:
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"Sport er jo upolitisk. Sd nar folk szetter sig ned og ser pd sport, sd sluger de det
rdt. De forholder sig ikke altid kritisk til det.”

Stor tv-deekning i Asien

Badminton er stort i Asien. TL naevner lande som Kina, Indonesien, Malaysia, Singapore og Ko-
rea som store tv-lande pa badmintonomradet. Med et keempestort opland treekker badminton-
udsendelser flere millioner seere i disse lande. Det er et enormt marked, som overgar det dan-
ske og britiske mangefold. Det smitter af pa DBF’s prioriteringer pa sponsoromradet:

"Vi har i de senere dr udviklet en sponsorstrategi, som prover at udnytte den eks-
ponering, vi far i Asien. Vores storste sponsor i dag er Grundfos. De far rigelig
opmarksomhed i Danmark. Sa deres indgangsvinkel til at have et sponsorat hos
os er, at de har brug for den eksponering, der er i Asien.”

TL spar, at badmintonsponsorater mgntet pa det asiatiske marked vil blive mere og mere ud-
bredt i fremtiden.

De danske turneringer Copenhagen Masters og Denmark Open vises i flere af de asiatiske lan-
de, men de store asiatiske turneringer nar ikke danskernes tv-skaerme. Det skyldes ifalge TL

primeert to praktiske problemer:

e Der ertidsforskel, og livesignalet ligger derfor pa et uattraktivt sendetidspunkt
e Kvaliteten af tv-billederne til de asiatiske turneringer lever ikke altid op til europaeiske

standarder

Tidsforskellen er vanskelig at arbejde med, men TL ser en tendens til langt bedre billedkvalitet i

de asiatiske tv-produktioner.

Mere kontinuitet og et bedre tv-produkt

De asiatiske turneringer ser TL meget gerne pa tv-skeermen som en del af et samlet mal om at
skabe storre kontinuitet og sterre volumen af badmintontransmissioner pa dansk tv. Siden 2002
har DBF som konsekvens af de mistede markedsandele pa tv-omradet arbejdet med at forsage
at skabe en stgrre grad af kontinuitet i transmissionerne — blandt andet gennem de udenlandske

turneringer:

"Den ene af vores strategier er, at vi vil gerne have mere udenlandsk badminton —
udenlandske turneringer. De bliver spillet alligevel. Danske spillere deltager. Bille-
derne fra banen er i mange turneringer efterhanden af hoj kvalitet, sa de kan fint

blive vist.”

Det er selvfalgelig vanskeligt for DBF at gare meget ved de asiatiske turneringer, men badmin-
ton som tv-produkt er dog internationalt i fuld gang med produktudvikling, bade hvad angar
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pointsystemet og turneringsforlgb. Det skal alt sammen vaere med til at skabe et bedre tv-

produkt.
Der er hos TL altid plads til en diskussion, nar det geelder om at tilpasse badminton til tv:

Vi vil nok blive ved med at have toj pd pa banen, men med mindre vi taler eks-
tremer, er der ikke noget, der ikke kan diskuteres.”

Der har da ogsa vaeret en god portion diskussion i forbindelse med DBF’s tilpasning af de hjem-
lige turneringer til tv, som forbundet begyndte at udvikle i 2002:

"Den anden strategi var at skabe kontinuitet indenlands. Det har vi gjort ved at
omstrukturere holdturneringen og sat Badmintonligaen i soen. Den er sa faktisk
forst kommet [ gang i dr. Der skulle nogle svaerdslag til. Vi har haft mange interne
diskussioner om, hvordan den skulle koordineres.”

Initiativet Badmintonligaen skal sdledes sammen med flere internationale begivenheder skabe
en kontinuitet, som raekker ud over Denmark Open, Copenhagen Masters, All England og VM:

"Der er masser af kampe at vise, det er kun et sporgsmal om planlagning.”

Med de to strategiske fokusomrader pa tv-siden (flere udenlandske turneringer og udvikling af
de hjemlige turneringer) ensker DBF at vende kurven og fa badminton ind i en positiv spiral,

hvor tv satser offensivt pa idraetten.

Fremtidens udfordringer

TL ser fortrgstningsfuldt pa badmintons betydning og andel i fremtidens tv-billede:

"leg kunne godt tzenke mig, at badminton om fem ar l1d som en top 3-4 pa listen,
hvilket jeg kan have en begrundet forventning om.”

Det vil imidlertid kraeve, at TV 2 gar offensivt ind i badminton som beskrevet ovenfor, og det
indebaerer ifelge TL ogsa en starre profilering fra mediernes side af danske, men ogsa uden-

landske stjerner:

"Det er medierne, der skal prove at skabe den opmaerksomhed og profilere de

spillere.”

"Tennis har jo faktisk nogle tal, der er lidt hojere end vores. Og der vil jeg sige, at
vi har nok en faktor 10-15 stykker i antallet af spillere, der figurerer pa verdensrang-
lister i forhold til tennis. Men der har tennis en helt anden international profil,
som ogsa gor, at man i danske medier tager det mere alvorligt at profilere de
udenlandske stjerner — hvilket jo ogsa gor, at man skaber en eftersporgsel og et
behov hos danskerne.”
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Gennem profilering af udenlandske stjerner kunne man forhindre seerflugt, nar der ikke er en
dansker med i finalerne. TL ser den opgave som mediernes, da han ikke mener, han selv ville
komme saerligt langt med at profilere udenlandske stjerner pd DBF’s hjemmeside alene.

Hjemmesiden er et stort satsningsomrade for DBF, og der arbejdes for tiden med en opdateret

version. Forbundets blad BADMINTON er i dag nedlagt til fordel for elektroniske kommunikati-
onskanaler via hjemmeside og nyhedsbreve. Hiemmesiden indeholder blandt andet nyheder, og
den er "i hgj grad henvendt til badmintonfolket som en slags servicefunktion.”

Det er forbundets primaere medie til omverdenen, og TL kunne godt i fremtiden forestille sig, at
levende billeder ogsa fandt vej til www.badminton.dk:

"Jeg vil sige, ndr nu vi kommer pad den anden side af den tv-aftale, vi har indgdet
nu her pd fem dr, sd tror jeg, det bliver vaesentligt mere aktuelt, end det er i dag.
Vi teenker da selv og har ogsa dialog omkring streaming osv.”

TV 2 har ifelge tv-aftalen alle rettigheder til transmissioner fra de danske turneringer, s DBF
skal de neeste fem ar sporge kanalen om lov til selv at transmittere fra eksempelvis Copenhagen
Masters pa tidspunkter, hvor TV 2 ikke sender.

DBF er i gang med at undersege mulighederne og etablere teknologien pa omradet, og det er
ikke kun eliten, der kunne teenkes at finde vej til badmintonfolket i form af levende billeder via

nettet:

"Man kunne godlt forestille sig, vi ville bruge nogle penge pa at etablere nogle lidt
mere reportageagtige programmer.”

"Tiden er kommet meget narmere pd, at det overhovedet kan lade sig gore. Be-
grensningen har altid veeret, at vi skulle finde et medie, vi kunne udsende det
gennem. | dag er det jo muligt uden problemer.”

Dog understreger TL, at net-tv ikke uden videre kan udrette mirakler og skabe stor interesse:

"Det er lidt sveert at skabe stjerner af lille Peter og Poul.”

| forste omgang forseger DBF at folge udviklingen inden for bredband og anden medieteknologi,
og det er af skonomiske arsager op til forbundet selv at folge med pa omradet:

"Nu er det ikke sddan, at vi har et fast radgivningsfirma, vi betaler hver maned for
at folge med i det her. Det har vi ikke ressourcer til.”
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Bordtennis — kvantitativ analyse

Bordtennis er en lille sportsgren i Danmark, hvis vi ser pa, hvem der dyrker idraetsgrenen orga-
niseret eller bare jeevnligt. Til gengeeld har mange danskere pa et eller andet tidspunkt i deres liv
— ikke mindst som bern — provet at spille bordtennis i uorganiseret form i keelderen hos naboen,
i skolen, i et feriecenter eller andre steder, hvor spillet er en sjov og underholdende fritidsbe-
skeeftigelse.

Bordtennis skiller sig pa den made ud fra mange andre idraetsgrene som en lille idreetsgren,
som mange til gengeeld har stiftet bekendtskab med og kender lidt til. | medierne har bordtennis
ogsa skilt sig ud de seneste par ar ved at vaere i meget stor eksponeringsvaekst sammenlignet
med de gvrige idraetsgrene. Det er den primaere arsag til, at en lille idraetsgren er medtaget i
disse analyser. Pa tv er opblomstringen de seneste ar sket saerligt pa DR og isaer pa DR2. Bord-
tennis kan saledes alt afhaengigt af DR’s prioriteringer i fremtiden maske tjene som eksempel
pa, hvordan DR ma opdyrke nye tv-sportsgrene i fremtiden, da de mest attraktive rettigheder til
fodbold, handbold, cykling, tennis, ishockey og badminton gar til de kommercielle tv-stationer.

Detaljerne i den kvantitative bordtennisundersggelse kan naerstuderes pa www.idan.dk/tv-
analyse i bilaget ‘Bordtennis og tv-sport 1993-2005'.

Bordtenniseksplosion i 2005

Bordtennis’ status som en lille idraetsgren pa tv set over hele perioden 1993-2005 illustreres af
denne oversigt:

Transmissioner pa alle kanaler 0,2% 0,1%
Indslag pa alle kanaler 0,4% 0,5%
Nyheder pa DR1 og TV 2 0,6% 0,7%

Tabel 19: Bordtennis’ andel i det samlede tv-sportsbillede 1993-2005 (DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+
og Kanal 5). Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Pa transmissionssiden har bordtennis altsa staet ganske svagt med en eksponeringsandel pa
0,2% og en seertid pa 0,1%. Den eneste arsag til, at vi ikke opger i promiller, er aret 2005, som
transmissionsmaessigt blev et vendepunkt for bordtennissporten, hvor ikke mindst EM i Arhus
aendrede en del pa tv-tallene. Det betgd en eksponeringsvakst pa over 400% og en seer-
tidsveekst pa langt over 800% i forhold til 2004. Den markante udvikling er illustreret her:
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—— Eksponering bordtennis (transmissioner) — — Seertid bordtennis (transmissioner)
—— Eksponering sport (transmissioner) — — Seertid sport (transmissioner)
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Figur 14: Eksponering og seertid til bordtennistransmissioner pa DR1, DR2, TV 2 TV 2 Zulu, TV3, 3+ og
Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Eksplosionen pa transmissionssiden smittede ogsa af pa nyhedsdaekningen af bordtennis pa
DR1 og TV 2 — dog med en mere 'beskeden’ vaekst pa 126%. Pa nyhedssiden har bordtennis
imidlertid gennem hele perioden ligget en smule bedre end pa transmissionssiden med godt en
halv procent af nyhedsudbuddet. Det forklarer ogsa den lidt mindre markante vaekst pa nyheds-
indslagene sammenlignet med transmissionseksplosionen.

De fa bordtennistransmissioner, der finder vej til tv-skaermen, har i de seneste par ar primeert
ligget pa DR2 efter at have veeret pa DR tidligere. Det kunne maske fordre en DR-dominans pa
nyheds- og indslagsdakningen, og det har der ogsa vaeret. TV 2 har imidlertid nyhedsmaessigt
ogsa faet gjnene op for bordtennissporten i succesaret 2005:
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Figur 15: Tv-kanalernes andel i eksponeringen af bordtennisindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldrattens Analyseinstitut

Transmissioner udspecificeret

Eksplosionsaret 2005 skal selvfalgelig ses i lyset af de danske bordtennisspilleres succes de
seneste par ar med Michael Maze som det store traekplaster pa tv-skaermen. OL er ikke med i
undersggelsesmaterialet, men OL-medaljerne til Maze og Tugwell i 2004 i herredouble har na-
turligvis skabt en opmerksomhed omkring bordtennis, der blev fulgt op af Danmarks EM-
succes for hold ved EM pa hjemmebane i 2005 og Michael Mazes flotte individuelle internatio-
nale resultater i gvrigt.

| historisk lys er det imidlertid ikke kun de internationale turneringer, der har fundet vej til
skeermen. 16% af de transmitterede turneringer siden 1993 har saledes fundet sted pa dansk
jord. Her teeller ikke mindst danske staevner som Pondus Cup og Farum/Danish Open godt
med i regnskabet:
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Figur 16: Eksponering af bordtennisturneringer i Danmark 1993-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Karakteristisk er det dog, at det er EM (i 2005), der overgar de andre betydeligt i sendetid. Det er
flere og flere transmissioner siden 2000 med EM i 2005 som kronen pa vaerket, der har bragt
bordtennis op i en lidt anden liga pa tv-skaermen, end tilfeldet var i 1990’erne:

1993-2000 | Antal transmissioner | Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

42 min. 155.000
2001-2005 | Antal transmissioner m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)
23-07: 1 transm. 1t. og 41 min. 41.000

07-15: 4 transm.
15-283: 7 transm.

DR1 10 07-15: 5 transm. 46 min. 103.000
15-23: 5 transm.

3+ 1 15-23: 1 transm. 2t. og 57 min. 25.000

Tabel 20: Bordtennistransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens
Analyseinstitut

Der er imidlertid langt op til etablerede tv-sportsgrene som badminton, ishockey, tennis og golf,
og seertallene vidner ogsa om, at traeerne ikke vokser ind i himlen trods en god portion national
identifikation. Det skal selvfalgelig ses i sammenhaeng med, hvor DR placerer bordtennis. En
placering pa DR2 kl. 18.20 med de hgjspaendte kampe ved EM i Arhus trak eksempelvis 135.000
seere i gennemsnit, mens Farum Open trak 303.000 seere kl. 16.15 i 2002 pa DR1.
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Med til transmissionsbilledet hgrer ogsa, at bordtennis har veeret pa skaermen pa de mindre
danske sportstransmitterende kanaler DK4/4Sport og Viasat Sport flere gange, men disse kana-
ler ligger uden for analysens undersogelsesomrade.

Indslag udspecificeret

Indslag pa tv om bordtennis er meget ofte nyhedsindslag pa DR1 eller TV 2:

ONSIDE.DK (3+)
BORDTENNIS EM (DR2)
DIVERSE (TV3)

LIGE PA OG SPORT (TV2)
@VRIGE (DR1)

SPORT | 2EREN (TV2)

BORDTENNIS EM (DR1)

SPORTSS@NDAG (DR1)
QVRIGE (TV2)

HANDBOLDPRG. (DR1)

SONDAGSSPORTEN (DR1)

SPORTSNYHEDERNE (TV2)

SPORTNYT (DR1)
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tusinde seertimer

Figur 17: Seernes forbrug af bordtennisindslag 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal
5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Herover ses seernes forbrug af bordtennisindslag, som i hgj grad finder sted i forbindelse med
nyhedsudsendelserne. Hvis vi kigger pa eksponeringen i nyhederne, har DR sendt i alt sma fire
timers bordtennisindslag i 1993-2005, mens TV 2 ligger pa lidt under 1)z time. TV 2 har til gen-
geeld vist naesten en times bordtennisindslag i forbindelse med diverse handboldprogrammer.
Det samlede billede er dog som navnt, at DR er dominerende pa indslags- ligesom pa trans-
missionssiden.

Medlemmer og interesse

Organiseret bordtennis var i 1990’erne nede pa en medlemsmaessig negativ rutschetur bade i
DGl og i Dansk BordTennis Union. Det ser dog ud til, at nedturen er vendt pa det seneste:
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Figur 18: Udviklingen i registrerede bordtennismedlemmer. Kilde: DIF, DGI og DFIF

Som det kan ses, er bordtennis ogsa en ganske populer firmaidraetsgren. Det kan maske delvist
forklares ved bordtennissportens sociale og hyggespredende egenskaber, som mange danskere
som naevnt ogsa har erfaret i diverse klubhuse og kaeldre.

3% af den voksne befolkning udever eller er engageret i bordtennis, mens blot 1% inden for et ar
har veeret tilskuer til et bordtennisarrangement (MMI Sponsorbarometer Danmark 2005). Det er

ikke voldsomme procenter, og den generelle interesse for bordtennis er heller ikke overvaelden-
de:
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_ Andel af befolkning

1: Meget lidt 54%
2 21%
3 14%
4 7%
5 2%
6: Rigtig meget 1%
Ved ikke/ubesvaret 1%
| alt 100%
Gennemsnit 1,9

Tabel 21: Hvor meget interesserer du dig for bordtennis (procent af befolkning over 15 ar)? Kilde: MMI
Sponsorbarometer Danmark 2005

De samme tal fra MMI’s Sponsorbarometer viser endvidere, at der faktisk er en overvaegt i be-
folkningen af folk, der har et mere negativt end positivt totalindtryk af bordtennis. Sa det frem-

gar tydeligt, at bordtennis ikke er nogen stor sportsgren i danskernes bevidsthed, selv om man-
ge har haft et sort/redt bat i handen pa et tidspunkt i deres liv.
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Bordtennis — kvalitativ analyse

Denne kvalitative del af analysen af bordtennis pa tv bygger pa et interview med Dansk Bord-
Tennis Unions (DBTU) presse- og informationschef Arne Madsen (AM), som samtidig er for-
henvaerende formand for Idraettens Medieudvalg. Analysen kredser saledes bade omkring AM’s
engagement i bordtennisverdenen og hans generelle indsigt i forholdet mellem idraetsgrenene
og medierne.

Som de ovenstiende kvantitative analyser har vist, har bordtennis serligt de seneste par ar faet
tildelt langt flere timer pa DR, end tilfeeldet har vaeret de foregaende ar i undersggelsesperioden.
Det kvalitative interview dykker blandt andet ned i baggrunden for denne udvikling.

Tv's dekning af bordtennis

Bordtennis pa tv siden 1993 har vaeret en stilfeerdig affeere indtil 2004, hvor bordtennisherrernes
OL-eventyr skabte en interesse for bordtennis pa tv, som ikke havde vaeret set i mange ar. AM
husker imidlertid tydeligt, hvordan bordtennis ogsa i sidste halvdel af 1980’erne var paent re-
praesenteret pa tv. Den landsdaekkende eksponering pa DR gav for bade bordtennis og mange
andre idraetsgrene helt serlige gkonomiske fordele, som stort set er forsvundet i dag:

"Det var i slutperioden pa DR’s monopol, hvor sportsudsendelserne var det ene-
ste sted, hvor der kunne bringes reklamer pa "lovijg vis’. Da kunne en tv-
transmission pd en time uanset sportsgren generere omkring 200.000 K. i re-
klameindtagter, hvilket i 80’erne var et betydeligt tilskud til en raekke specialfor-
bunds okonomi.”

Siden kom mange flere kanalers indtog pa det danske tv-marked med sport som et vigtigt salgs-
argument. Den nye konkurrencesituation beted op gennem 1990’erne, at DR’s forhenvaerende
fokus pa deekningen af mange forskellige idraetsgrene blev aflast af en strategi, hvor der i hgjere
grad end tidligere blev set pa seertal (Gallups TV Meter med detaljerede malinger af seertal tog
ogsa sin begyndelse i 1992):

"leg har aldrig troet pd, at monopolbruddet ville betyde en bredere daekning af
dansk idraet. Udviklingen har vaeret hdrd ved de forbund, der ikke pa nuvaerende
tidspunkt kan traekke store seertal. Forbund som volleyball, basketball og boks-
ning har haft det svaert, og i forhold til disse kan vi vaere mere end tilfredse.”

AM bemeerker altsa, hvordan det godt nok er gaet ned i eksponering for bordtennis, men ogsa
hvordan der trods alt er andre, der har vaeret hardere ramt som fglge af konkurrencesituationen
og det deraf ggede fokus pa seertal. Det er en kamp om at fa de minutter, som tv-stationerne
reserverer til andet end de mest populzre tv-sportsgrene, men netop nutidens mere polarisere-
de billede er maske med til at mindske kampen en smule:

Sport pa dansk tv « side 80 « www.idan.dk



"leg tror da, at alle foler sig som konkurrenter pa et eller andet felt. Alle forsoger
Jo at mele deres egen kage — at komme pa. Det gor man jo. Vi ved jo, at det er
fodbold og handbold, der er sjovt for kanalerne, sa derfor er der maske ikke den
samme kamp, som der var i gamle dage. Fordi nu ved vi, at vi er nede i moradset

alle sammen.”

Erkendelsen af situationen far dog ikke den tidligere formand for Idraettens Medieudvalg til at
resignere pa idraettens vegne, og han kunne naturligvis godt enske sig en bredere daekning af
dansk idraet pa DR1 og TV 2 — men det kraever i hans gjne, at idraetsgrenene skaber resultater:

"Tv-stationerne er styret af seertallene. Det er der ikke noget odiost i for reklame-
finansierede stationer, men for public service-kanaler ma det ikke vaere det eneste
saliggorende. Det er naturligvis vigtigt, at man har et rimeligt sportsligt niveau. Jo
mindre sportsgren jo hojere sportsligt niveau skal du kunne levere for at komme
pd tv— og det galder ogsd nyheder.”

Det er ogsa med de internationale resultater, at bordtennis igen for alvor har fundet vej til tv-
skaermen i Danmark — med 2005 som det store succesar:

"2005 var praeget af EM. Vi havde en perfekt opstart med bronzemedaljerne ved
OL i 2004. Vi havde si et EM i Arhus, hvor vi havde den storste tv-daekning, vi
nogensinde har haft. 4Sport sendte alt. Eurosport sendte 18 timer og DR omkring
15 timer pd DR2. At dette sa blev krydret med dansk guld i holdturneringen var en
god belonning til DRz og DBTU. Forlobet af turneringen, hvor det danske hold
stort set var bagud i alle kampe og havde matchbold imod sig i den forste kamp,
viser ogsd, at frasen om de sma marginaler ikke kun er en floskel.”

Med til de sportslige resultater harer ogsa profiler, som gor sig godt pa tv: "Medierne fokuserer
jo pa profiler, og hvis vi ikke har profiler, sa kan vi ikke komme den vej.” Her har serligt Michael
Maze vaeret meget vaerd for bordtennis de seneste ar. Selv med ham i folden skal der dog arbe;j-
des hardt for at fa tv til at deekke bordtennisbegivenheder. AM naevner i den forbindelse, at spor-
ten ganske enkelt ikke er stor i Europa og dermed ikke pr. automatik traekker hgje seertal. Der
skal profiler og internationale resultater til.

Effekten af tv-eksponeringen

AM kan forteelle, hvordan det ville have vaeret umuligt at stable starre bordtennisarrangementer
pa benene uden kommunal og anden offentlig skonomisk stette. Det har DBTU gennem arene

erfaret blandt andet gennem Pondus Cup, Danish Open og EM. Internationale staevner er sim-

pelthen meget ressourcekraevende — til gengaeld er effekten via medierne vigtig i AM’s gjne:

"Vi har oplevet effekten i at arrangere internationale mesterskaber. Det koster
kreefter i organisationen, og der er ogsd store okonomiske risici. Vi er glade for, at
der var en idraetsglad borgmester i Farum, der var den okonomiske fodselshjzel-
per for Danish Open de forste ar. Senere har Arhus Kommune og Wonderful Co-
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penhagen vaeret helt uundvarlige. Uden offentlig stotte og Idraetsfonden Dan-
mark havde de internationale aktiviteter ikke vare mulige. Der har veeret et sam-
fundsekonomisk overskud pa vores arrangementer, men ikke et ekonomisk over-
skud til DBTU. Men det har givet en oget tv-daekning og en skaerpet profil. En oget
international aktivitet er en nodvendighed ogsa i fremtiden for at kunne vise vores
profiler i Danmark.”

Effekten af tv-eksponeringen kan altsa helt overordnet ses som en profilering af bordtennisspor-
ten, og AM er overbevist om, at det er et godt udgangspunkt for en gget udgvelse af bordtennis:

"Der er ingen tvivl om, at en oget opmarksomhed skaber en oget interesse. Hvis
interessen skal omszettes i oget medlemstal, er det dog en forudsatning, at der er
klubber, der stir med en daben dor og er klar til at tage imod de nye interesserede.
Men den ogede tv-daekning er en god katalysator for en positiv medlemsudvik-
ling.”

Han understreger altsa samtidig, at det ikke er nok med profileringen, men at tilbuddene i klub-
berne ogsa skal veere pa plads for at skabe decideret medlemsvaekst. Pa den uorganiserede side
kan han desuden berette om, hvordan fritidsmarkedet har vaeret i vaekst via et gget salg af bord-
tennisudstyr som folge af den ggede interesse de senere ar.

Effekten af tv-eksponeringen kan ogsa meerkes i hallerne, hvor der er kommet flere tilskuere,
men ogsa her legger AM vaegt pa, at produktet skal vaere i orden. Det skal ganske enkelt veere
en god oplevelse at ga ind og se bordtennis, ellers bliver tilskuerne vaek. Det kraever samtidig
gode danske profiler at traekke publikum og tv-seere til, og effekten af iseer Michael Mazes suc-
ces de seneste par ar har ikke blot kunne maerkes pa det forholdsvist begreensede danske mar-
ked. Asien har ogsa faet gje pd Maze — ikke mindst da han avancerede til semifinalen ved VM i
2006:

"Det dramatiske forlob af kvartfinalen, hvor han vendte o-3 og 7-10 til 4-3, gjorde
Michael Maze meget kendt i Danmark og mdske endnu mere kendt i Kina. Dette
var et scoop for Maze og bordtennissporten i Danmark og sd sandelig ogsa for
DR.”

Succesen for Maze kaster dog rent sponsormeassigt meget mere af til ham end til DBTU: "Selv
om vi nu kan meerke det, sa tror jeg, Michael Maze mere kan meerke sponsoreffekten end for-
bundet.” | DBTU kan man sponsormassigt i dag se tilbage pa langt mere gkonomiske fordelag-
tige tider under DR’s monopoldage:

"Det store tv-udbud og udbuddet af reklame-tv har gjort, at den okonomiske vaer-

di for mindre sportsgrene som bordtennis har veret faldende. Det er vanskeligt at
finde sponsorer, selv om man er pa tv.”
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Ud over de skonomiske afledninger, kan DBTU og ogsa international bordtennis maerke en in-
tern stolthed ved et aget fokus fra tv's side. Selv om daekningen ikke er pa de storste kanaler, har
det altsa en mere folelsesbetonet effekt for en lille sportsgren at komme pa tv:

"Det er givet, at der er prestige i tv-eksponering. Selv om der er tale om nicheka-
naler, vil specialforbundene gerne pa tv. Der er uanset kanaler et storre publikum,
og det er et vindue, hvor du kan gore folk mere interesserede i den sportsgren,

man braender for.”

"Det hajner produktet pa en eller anden mdde, at der star et eller andet dndssvagt
tv-kamera — uanset nasten, hvor det kommer fra. Altsa, folk har jo stort set vaeret

vilde med ogsd, at nichekanalerne skulle komme.”

"Men vores preesident (i det internationale bordtennisforbund, red.) har sagt, at
uden tv sd havner vi et eller andet sted — hvis vores sport ikke kan tiltraekke tv, sd
har vi ikke en fremtid som en verdenssport. Det, tror jeg da, er rigtigt.”

Forholdet til medierne

AM har som forhenvearende formand for Idraettens Medieudvalg en god indsigt i tv-kanalernes
prioriteringer pa sportsomradet. Via DBTU har han dog ogsa haft jaevnlig kontakt til tv-
kanalerne, og han mener, at bordtennisforbundet generelt har et udmeerket forhold til medierne.
Han understreger i den forbindelse, at ogsa aviserne har vaeret vigtige for bordtennissporten.
Bade i den skrevne og elektroniske presse har det imidlertid ikke altid veeret lige nemt for bord-

tennissporten at trenge igennem:

"leg synes, det er lidt svaert at komme jgennem. Opbygningen pa sportsredaktio-
nerne var nemmere i gamle dage, hvor der var noget, der hed fagmedarbejdere. |

dag ved man jo ikke, hvem der laver hvad.”

"Den (daekningen, red.) afspejler ikke altid, hvad der foregdr, men hvem der er pa
arbejde.”

Med det nuvaerende mediebillede ser AM det derfor som meget afggrende, at man — hvis man
vil treenge igennem — skal gore et stort og vedvarende stykke professionelt benarbejde i forbun-
dene. Samtidig er det vitalt at skabe gode kontakter pa redaktionerne, nar nu der ikke er en de-

cideret fagmedarbejder at komme til:

"Mindre idraetsgrene er nodt til at vaere meget aktive i mediearbejdet. Hvis man
vil pd, md man ofte selv have den udfarende kraft. | bordtennisforbundet har vi de
senere dr oget antallet af pressemeddelelser foruden de mere uformelle kontakter.

Det er ikke en ulempe at have personlige relationer.”

"For at vaere med her i den her verden, sd ma vi arbejde professionelt — og ogsa
have professionelle folk til at lave det. Ellers s dur det ikke.”
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Ud over konstant at fodre og pleje medierne handler samarbejdet med tv-stationerne ogsa om
alternative mader at fa produceret og finansieret transmissioner pa. DBTU har flere gange matte
medfinansiere en transmission fra eksempelvis Danish Open, da der fra det internationale bord-
tennisforbund var krav om et internationalt signal. Der har imidlertid ogsa de senere ar vaeret
modeller, hvor DR og nichesportskanalerne har samfinansieret bordtennistransmissionerne og

dermed sparet DBTU for direkte produktionsomkostninger:

"Ud over de tal, der er angivet i undersogelsen, har vi haft stor gleede af de mindre
sportskanaler som DKy, 4Sport og Viasat Sport, som har transmitteret fra land's-
kampe og enkeltstiende events og i en raekke tilfaelde har lavet et produktions-
samarbejde med DR, hvor de mindre kanaler har bragt hele begivenheden, mens
DR sd har sendt et sammendrag. Det er godlt for idraetten og besparende for tv-

stationerne.”

Det er faktisk lidt af en sjeeldenhed i europaeisk gjemed, at sma idraetsgrene pa den made ikke
selv skal betale for transmissionerne. Det skyldes den serlige danske struktur, hvor idraetsgre-
nene star solidarisk sammen om en feelles tv-aftale, der sikrer et sdkaldt udbudsmonopol. AM

forteeller om baggrunden her:

"Team Danmark skulle ifolge sit oprindelige grundlag have en egenindtjening pa
1/3 og en stor del af denne var tv-indtaegter. Dette har vaeret med til at fastholde et
udbudsmonopol for dansk idraet — bortset fra fodbold og senest hiandbold — der

har vaeret en kaempe styrke.”

"Sammenlignet med vore naboer i nord og syd, der ofte selv ma finansiere tv-
optagelser, har vi kunnet fastholde et princip om, at tv-stationerne skal betale
produktion af begivenhederne. Det var aldrig gdet uden udbudsmonopolet, som

mange andre lande misunder os.”

Handbold og fodbold forhandler egne tv-aftaler og er séledes ikke pa den made en del af den
solidariske tv-aftale. Dog er handbold til neeste gang blevet palagt ikke at forhandle uden om
Team Danmark. De to sportsgrene er som de klart mest eksponerede pa dansk tv helt anderle-
des stillet end de gvrige, og det billede kunne AM som mange andre repraesentanter for de min-
dre idreetsgrene godt gnske sig, at der blev andret pa — ikke mindst pa public service-

stationerne:

"Vi kunne naturligvis godt enske en storre eksponering og en storre risikovillig-
hed. Det er naturligvis blevet bedre, efter vi har haft nogle store resultater. Ind-
imellerm ma man naturligvis undre sig over nogle af de prioriteringer, tv-
stationerne tager. Jeg kunne godt onske, at prioriteringerne i hojere grad skete ud
fra faglige, sportslige kvalitetskrav — i al fald pd public service-kanalerne.”
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"Det bliver interessant at folge DR’s udvikling. Medieudvalget i DIF kan vare stol-
te af, at der i det nye medieforlig er indfojet en ny public service-forpligtelse ogsa
pa sportsomradet. Tidligere havde DR en storre andel sportsudsendelser end nu,
og man kan frygte lidt, at DR alene bliver en nyhedskanal i fremtiden.”

AM frygter altsa, at sportstransmissionerne helt forsvinder fra DR resulterende i en endnu sterre
polarisering i mediesporten. Pa lidt kortere sigt ser det dog fint ud for bordtennis pa tv-

skeermen:

"Der er en oget interesse at spore i alle de danske tv-medier. DR har kobt rettig-
hederne til VM og EM indltil 2008. DKy har i dr rettigheder til en raekke Pro Tour-

turneringer.”

Hvis DR pa et tidspunkt skulle give op over for sportstransmissionerne, kunne TV 2 med en
starre skonomisk satsning pa sport maske tage over, men ogsa her frygter AM for fremtiden:

"Det er ogsd et sporgsmadl, om TV 2 i Danmark isoleret set kan folge med, hvis
hele MTG kommer og andre udbydere, som mdske har flere penge bagved. Si
kunne man jo godt frygte, at det er nogle andre, der sidder pa rettighederne.”

Asiatiske muligheder
Bordtennis er som badminton en stor idraetsgren i Asien. Det er derfor naturligt at teenke ud
over det begraensede europzeiske marked i udnyttelsen af bordtennis pa tv. Bade sponsor- og

eventmaessigt ser AM gode muligheder i det kinesiske marked:

"Reklameinteressen som folge af det okonomiske investeringseventyr i Kina er
enorm. Den enorme eksponering giver mange muligheder. Der var stor tilfreds-
hed hos Wonderful Copenhagen og Michael Mazes personlige sponsor IH/ efter
VM i Shanghai. Der var danske spillere pa skaermen i Kina i fire timer, og bl.a.
Mazes kamp i kvartfinalen blev vist i uddrag igen og igen. Den lille havfrue fik om-
tale i kinesisk tv, og det er naturligvis mange penge vaerd.”

Pa baggrund af det asiatiske marked i staerk vaekst og under lesbende kommercialisering har
bordtennissporten ogsa faet en pendant til fodboldens Champions League i den sakaldte Pro
Tour. Her dystes om store premiebelgb, og der er solide tv-aftaler med blandt andet den kinesi-
ske statskanal CCTV, som har seertal til bordtennis pa over 20 millioner seere. Den asiatiske

interesse smitter af pa dansk bordtennis:

"Ved VM i Tyskland i ar blev Danmarks kamp mod Kina vist live. Dette var en
medvirkende drsag til, at vi havde Danfoss som sponsor under VM.”

Ogsa det internationale bordtennisforbund drager stor nytte af den asiatiske eksponering og har
eksempelvis faet Volkswagen som sponsor pa den baggrund. For enkelte spillere giver det dog
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ogsa et skonomiske afkast, der ogsa ligger ud over sponsorindtaegterne. Saledes var Michael
Maze eksempelvis engageret til at spille et par kampe i den kinesiske liga.

Netop Mazes popularitet i Kina kunne i AM’s gjne udnyttes i kombination med badmintons
udbredelse og popularitet i milliardlandet. Dansk badminton og bordtennis pgnser saledes pa at
arrangere den ultimative landskamp mellem Danmark og Kina, hvor de danske repraesentanter
er Peter Gade og Michael Maze. Det ville vaere et arrangement, som danske sponsorer med
kinesiske interesser darligt kunne holde sig veek fra. Det er pa tegnebraettet, og det vil kraeve en

masse planlagning, men det er ikke usandsynligt.

/Andring af regler og bordtennis som tv-produkt

Diskussionen om, hvor meget man skal tilpasse sig tv for at tiltreekke sig opmaerksomheden,
ender i mange idreetsgrene i nogle regeleendringer. Bordtennissporten har ogsa vaeret igennem
flere eendringer af spillet, men det har i lige s& hoj grad vaeret for at gore spillet underholdende i
sig selv, og AM mener ikke, at bordtennis er gaet for meget pa kompromis med tv:

"Man skal naturligvis altid tilpasse sin idraet til den tid, man lever i. Man skal na-
turligvis ikke szlge sin sjal, men forandringer skal der naturligvis ske. Vi har
a&ndret boldens storrelse, servereglerne og hele tzllesystemet. Det har veret en
stor succes. Det var ikke endringer, der var dikteret af tv, men resultatet af, at selv
hard core-folket kraevede zendringer. Spillet er blevet meget mere dynamisk med
mange flere hojdepunkter, siden szettene blev kortere.”

Pa den made har bordtennissporten forsggt at gore selve produktet mere underholdende, og det
har sa smittet af pa tv-produktet. Foraget underholdningsvaerdi i form af regeleendringer er imid-
lertid ikke alt, der har betydning, nar tv skal tage stilling til, om de vil deekke en idraetsgren eller
ej. Bordtennis lider saledes af sportens manglende forudsigelighed rent tidsmaessigt. Det er

sveert at forudsige, hvor lang tid en bordtenniskamp varer:

"Vi og mange andre har den indbyggede konflikt med tv-mediet, at vi ikke ved,
hvor lang tid en kamp varer. Det er sveert at sende live fra en holdkamp, som va-
rer mellem 1% og 4 timer. Det er nemmere at programsatte en fodboldkamp eller
handboldkamp, der er afsluttet pa henholdsvis en time og 45 minutter og en time

og 10 minutter.”

AM’s erfaringer med tv er, at tv-kanalerne gnsker enkeltstdende endagsevents, der er overskue-
lige at producere og har et konstant hgjt spaeendingsniveau. Det kan man sa arrangere turnerin-
gerne efter, men lige sa vigtigt er det hele tiden at tilpasse bordtennisproduktet nutiden for at

tiltreekke sig interesse i medierne og pa tilskuerpladserne:

"Vi skal ogsd vaere bedre til at produktudvikle. Vi mangler en kontinuitet i vores

danske events, som gor det vanskeligt at blive en storre tv-sport.”
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"Vi arbejder med at lave en model for den bedste liga, som bliver mere kontinuer-
lig, hvor der skal sattes ind med et storre pr-arbejde, bedre mediedzkning og
storre tilskuerappeal. Rent faktisk er en del af kampene i elitedivisionen sevaerdi-
ge, men det gzelder jo om at 13 folk ind i hallerne og give dem en ordentljg ople-

velse.”

Ved siden af det understreger AM vigtigheden af at skabe profiler som en del af arbejdet med
produktudviklingen:

"Mediedzkningen i dag fokuserer, uanset om man kan lide det eller ej, pd profi-
ler. Derfor er international succes en nodvendighed.”

"Vi blev bevidste om, at det var nodvendigt at skabe nogle profiler og fa nogle in-
ternationale arrangementer til Danmark. Det har betydet, at vi har faet en stigende
dzkning. Vi har fra 2000 arrangeret Danish Open fem ar i traek, et EM i Arhus i
2005 og Europa top 12 | 2006. Samtidig med vi har faet skabt nogle resultater, har

dette vaeret medvirkende til en storre mediedaekning.”

Effektiv profilering kan imidlertid ikke kun tilskrives den sportslige succes. Michael Maze er et

menstereksempel pa det:

"Vi har haft en stor Maze-effekt. Mange af hans optraedener pa tv har vaeret spek-
takulaere. Han er endvidere ukrukket, rlig og med god gennemslagskraft i med-
erne. For DBTU gaelder det nu om, at det hele ikke stir og falder med Michael
Maze. Vi har nogle talenter pa vej, men lige nu er vi sarbare, specielt efter Allan

Bentsen har sluttet sin internationale karriere.”

Mazes gennemslagskraft har altsa i kombination med internationale resultater resulteret i en
oget interesse, men samtidig lurer skrgbeligheden for bordtennisproduktet herhjemme, hvis

Maze pludselig skulle forsvinde ud af verdenseliten.

Medieteknologiske udviklingsmuligheder

DIF og Team Danmark har blandt andet via Idraettens Medieudvalg gjort sig nogle overvejelser
om fremtidens medieteknologiske muligheder for alternative eksponeringsformer for idraetten.
AM har naturligvis en grundig indsigt i de overvejelser i kraft af hans tidligere formandskab for
medieudvalget. Der er bade for bordtennis og andre idraetsgrene, som ikke partout er tv's ynd-
linge, i dag muligheder for at kommunikere pa mange nye platforme. En af de mest etablerede

er hjemmesiden, som i dag er en ngdvendighed for specialforbund:

"Det er blevet vigtigt for forbundene at styrke den interne information. Her er in-
ternettet et fantastisk medium. | gamle dage var der forbundsblade og klubblade.
! dag har man fdet et meget skarpere og hurtigere medje i hjemmesiden. Samtidig
har afviklingen af portostotten givet mange et ekstra skub over i den elektroniske
verden. Vi har i bordtennisforbundet kunne se en udvikling i antallet af besog pa
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hjemmesiden, der har fiet os til at fokusere meget pa at styrke den interne infor-

mation via hjemmesiden.”

Hjemmesiderne distribuerer generel information, nyheder, reportager, resultater og meget an-
det til de sportsinteresserede, men ogsa levende billeder kan i dag vaere en del af hjemmesiden,
hvis man gnsker det. Medieudvalget kigger i skrivende stund pa de kommunikative og kommer-

cielle muligheder i blandt andet net-tv:

"Der er store muligheder i den nye teknologi. Det varer ikke mange ar, for hver
idreet i princippet kunne have sit eget net-tv. Produktionsomkostningerne bliver
mindre og mindre, og det er ikke urealistisk, at der for nogle kan vare rimelige
okonomiske potentialer. | forste omgang forestiller jeg mig DIF for specialforbun-
dene opretter net-tv med muligheder for specialforbund. P4 sigt kunne jeg da og-
sd forestille mig interessante begivenheder med stort okonomisk potentiale. Net-
tv er jo globalt og vil kunne ses i hele verden, og betalings-net-tv har stort potenti-
ale. For en rakke idraetsgrene ser jeg stort potentiale. lkke mindst for bordtennis
med det store underlag i Asien. En euro eller to pr. seer kunne jo hurtigt blive ti/

en del penge pad et globalt marked.”

Hvordan idraettens tv pa nettet preecis vil tage sig ud, skal medieudvalget drofte i neer fremtid
med flere forskellige parter — blandt andet tv-stationerne. Tv-stationerne kunne ifglge AM ogsa
vaere interesserede i, at idraetten selv sgrgede for produktion af levende billeder og maske via et
arkiv kunne levere billeder til nyhedsklip og lignende i fremtiden.

Det virker langt fra usandsynligt, at DIF og Team Danmarks nye feelles marketingselskab vil blive
blandet ind i projektets kommercielle del. Det gaelder ogsa for idreettens felles webbaserede

informationssystem Infosport:

"Infosport er en genial opfindelse. Vaerdien af dette er helt undervurderet. Her ser
vi en opgave for det nye marketingsselskab i at optimere indtzgterne. Dette vil
veere en af fremtidens muligheder, og der vil naturligt blive en raekke samarbejds-
relationer omkring billeder og det nye marketingselskab.”

AM kan forteelle, hvordan man i Tyskland nu for fem euro pa nettet kan se semifinaler og finaler
i tysk bundesligabordtennis. | Danmark skal de kommercielle gevinster findes ved, at mange
idreetter slar sig sammen til én enhed — eksempelvis via Infosport:

"Bordtennis kan have svart ved at lave bannerreklamer for sig selv, men hvis vi
lzegger dem alle sammen sammen, sd er der jo et kolossalt volumen, som man
kan udnytte lige pludselig. Der tror jeg, der er nogle muligheder for de mindre
forbund.”

Fremtiden vil vise, hvor offensivt idraetten vil ga ind i de nye medieteknologier, og hvilken effekt
det i givet fald vil have for bordtennis og andre mindre idreetsgrene.
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Fremtidens udfordringer

For bordtennissporten byder fremtiden pa meget andet end (medie)teknologiske udfordringer,
nar det kommer til samspillet med medierne. Der skal opfostres flere danske talenter til at tage
over fra Maze, der skal arbejdes med flere internationale turneringer pa dansk grund, og ligaen
skal veere mere kontinuerlig (hvilket klubberne ogsa skal overbevises om), men udviklingen skal

i hoj grad ogsa ske pa breddeplan:

"HVvis ikke du laver nogle klubudviklingsprojekter og sddan nogle ting, sa nytter
det ikke noget. Sa er det jo meget sjovt for os, der laver det, men det skaber jo ik-
ke rigtig nogen udvikling for forbundet som sadan. Vi er derfor ogsa i gang - ma-
ske lidt senere end onsket - med nogle klubudviklingsprojekter, der gor livet
nemmere for klubberne. Vi havde i 70’erne opbygget et unikt turneringstilbud ti/
alle uanset styrke. Det gav en stor tilgang. | dag vil de unge mdske noget andet,
og vi skal tilpasse vores aktiviteter til en anden tid.”

AM ser det altsd som helt afgorende, at man som idreet tilpasser sig den tid, man er en del af.
Det geelder ikke mindst i klubudviklingsprojekterne, hvor den ggede interesse for bordtennis
skal omszettes til tilfredse og blivende medlemmer. AM husker, hvordan en medlemsanalyse
engang viste, at der var en medlemsgennemstremning pa 30% pa et ar i DBTU. Det frafald skal
klubudviklingen forhindre.

Medieprofileringen er imidlertid ogsa stadig vigtig ifelge AM. Den skal holdes ved lige med
hardt arbejde for ikke at falde tilbage i gammel geenge, hvis eksempelvis Michael Maze ikke er i
verdenseliten leengere. AM kan godt se bordtennis som en middelstor mediesportsgren i frem-
tiden, men det kraever udvikling og kreativitet. Det sidste kan det maske til tider knibe med i
mange specialforbund, selv om mange har faet ansat professionelle kommunikationsfolk de

senere ar:

"Der er sket en markant professionalisering af arbejdet. Pi et af de senere moder
mellem medieudvalg og specialforbund var der 26 professionelle mediearbejdere
fra forbundene. Det var helt uhort for bare 13 dr siden. Der satses altsa meget me-

re i specialforbundene pa pr og medier.”

"Jeg tror, at mange er dybt begravet i daglige problemer og har maske svart ved
at tenke sig ud i de store visioner, som sd ogsa skal have den folkelige opbakning

i organisationen”

Der skal saledes ifolge AM ogsa vaere tid til at teenke stort for forbundene, nar de nu har faet
ansat kommunikationsfolkene til det. Pa tv-omradet mener han imidlertid samtidig, at kreativite-

ten ogsa til dels bar komme fra tv-stationerne:
"Nu er det jo ikke tv-selskabernes opgave at udvikle idratsgrenene, men man kan

godt savne lidt risikovillighed og satsninger pa det usikre. Damehandbold blev i
lobet af fa dr en keempe succes. lkke al idraet er lige let at producere, men de fleste
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idreetter har en dramatik og skenhed, som, ndr det er bedst, vil vare tv-egnet, hvis

tv-stationerne vil det.”

Det er altsa i hans gjne et spgrgsmal om vilje til at produktudvikle tv-sport i fremtiden — s vil
der ogsa veere plads til flere idraetsgrene pa tv. Det kan veere pa de storre kanaler, men det kan i
lige s& hej grad veere pa nichekanaler som DK4 og Viasat Sport. Rene sportskanaler vil vi fa flere
af, men sporgsmalet er, om de vil satse pa flere idraetsgrene nu, eller om det bliver et internet-

domaene i fremtiden:

"Jeg tror, der vil dukke flere og flere nichekanaler op, og vi har ikke set den sidste
sportskanal i Danmark. Men hvis tv-stationerne ikke far lukket markedet, vil udvik-

lingen i retningen af net-tv blive fremskyndet.”
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Cykling — kvantitativ analyse

Cykling pa tv er et udpreeget sommerfaenomen. Tour de France er det store omdrejningspunkt,
som TV 2 har opdyrket hele vejen op gennem go’erne. | dag er det muligt at falge med i adskilli-
ge cykellob pa flere forskellige kanaler, men det er stadig Tour de France, der for alvor traekker
seere til. P4 de danske landeveje er det primaert Danmark Rundt, der i undersogelsesperioden
har fundet vej til tv-skeermen.

| bilaget ‘Cykling og tv-sport 1993-2005’ pa www.idan.dk/tv-analyse fremgar det, hvordan cykling
indtager en suveraen tredjeplads pa tv efter giganterne handbold og fodbold. Nedenstaende
kvantitative analyser gar taet pa cyklingens bronzeplacering pa tv.

Bronzemedalje til cykling i tv-kaplgbet

Eksponeringsmaessigt har der vaeret naesten lige sd mange timers cykel- som handboldtrans-
missioner pa dansk tv siden 1993. Cykling udger 13% af eksponeringen af sportstransmissioner
pa de undersggte kanaler, mens 14% af seernes forbrug af sportstransmissioner i perioden lig-
ger pa cykling. Det svarer til 1873 timers cykling omsat til 410 millioner timers tv-sening i de
danske hjem.

De mange timers cykling haenger ikke mindst sammen med de lange transmissioner fra etape-
lsbene med Tour de France i spidsen. Andelen er lidt mindre, hvis vi kigger pa dakningen af

GENERELT STOF cykelsport i sportsnyhederne, hvor cykling

GOLF 1% dog ogsa klart indtager en tredjeplads med

2% . .
BADMINTON en eksponeringsandel pa 11% og en seer-

ATLETIK+TRIAT FobsoLD  tidsandel pa 10%.
BOKSNING 38%

3%
MOTORSPORT\ Pa indslagssiden udger sportsnyheder i
4% ~
mange idraetsgrene en meget stor andel,
TENNIS Kline h .
5% men cykling har ogsa mange programmer

/ dedikeret kun til cykling. Derfor er cykling
ISHOCKEY

5% neaesten pa hgjde med handbolden, nar vi

taler eksponering og seertid til indslag.

ANDRE
SPORTSGRENE HANDBOLD 12% af indslagene handler om cykling, og
6% CYKLING 16%

1% 14% af seernes tid med sportsindslag gar
med cykling. 288 timers cykelindslag er det

Figur 19: Eksponering af sportsnyheder 1993-2005 pd DR1  p|evet til, hvoraf nyhedsindslagene udger
og TV 2. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analy-

A 91 timer. Effektivt bliver det til 128 millio-
seinstitut

ner seertimer til cykelindslag og 49 millio-
ner specifikt til nyhedsindslagene.

TV 2 har gennem hele perioden siddet solidt pa cykeltransmissionerne, men har, siden TV 2

Zulu kom til, lagt godt halvdelen af transmissionerne over pa TV 2 Zulu. Pa indslagssiden har
DR til gengeeld de senere ar bidt sig godt fast i forleengelse af, at aftenprogrammerne til Dan-
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mark Rundt og Tour de France har ligget pa DR1 siden 2000:
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Figur 20: Tv-kanalernes andel i seertiden til cykelindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analy-
seinstitut

Gar vi teet pa udviklingen over tid for transmissioner, er det serligt interessant at se, hvordan
national succes i midt-9go’erne med Bjarne Riis’ gyldne ar smitter voldsomt af pa seertiden,
mens dopingskandalerne sidst i 1990’erne parallelt med Bjarne Riis’ stop gav et stort dyk i seer-
interessen. De senere ars CSC-indtog har imidlertid medfert en langsom, positiv udvikling igen:
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Figur 21: Eksponering og seertid til cykeltransmissioner pa DR1, DR2, TV 2 TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5.
Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut
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Gar vi teet pa sportsnyhedernes daekning af cykling steg den bade eksponerings- og seertids-
maessigt meget markant gennem perioden, men her knaekker kurven fgrst i negativ retning efter
1999. Det haenger selvfglgelig sammen med en generel stigning i eksponeringen af sportsnyhe-
der i perioden, men ogsa at dopinghistorierne var godt stof i nyhederne, mens det var skidt for

transmissionerne.

Transmissioner udspecificeret

Pa en top 50 over de mest sete cykeltransmissioner i perioden er det ikke overraskende Tour de
France i 1995-97, der dominerer billedet og har

meget hgje seertal op mod og ogsa over en Dafiske lob

million seere. 32 af lgbene pa listen er Tour de
France-etaper, mens Danmark Rundt saetter
sig pa 13 pladser. Danmark Rundt-
transmissionerne er udelukkende aftenudgaver
pa TV 2, der kategoriseres som transmissioner,
da de har varet over 10 minutter. TV 2 star ikke
overraskende for alle transmissionerne pa top

5o.

De senere ar har Danmarks Radio siddet pa

Danmark Rundt, men selve etapesammendra-

Udenlandske lgb
96%

gene har varet under 10 minutter og er derfor

ikke kategoriseret som transmissioner, men ) . o
Figur 22: Eksponering af cykeltransmissioner

som indslag. Uanset hvordan Danmark Rundt 19935005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+
er kategoriseret, rykker det ikke ved, at der er og Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analy-

langt starre eksponering af cykellgb i udlandet ~ se/ldrttens Analyseinstitut
end i Danmark. Danmark Rundt er sammen
med seksdageslob altdominerende i de blot 4%, som de nationale transmissioner udger.

Udspecificeret for perioden for og efter TV 2 Zulus tilkomst ser billedet for cykeltransmissioner

saledes ud:

1993-2000 | Antal transmissioner | Gns. varighed Vejet seertal (gns.)
TV 2 2 t. 0og 7 min. 317.000
DR1 71 1t. og 42 min. 106.000
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2001-2005 m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

TV 2 Zulu 23-07: 1 transm. 2t. og 29 min. 36.000
07-15: 100 transm.
15-23: 110 transm.

TV 2 135 23-07: 2 transm. 2t. og 58 min. 301.000
07-15: 104 transm.
15-23: 29 transm.

DR1 26 15-23: 26 transm. 23 min. 198.000

3+ 9 15-23: 9 transm. 1t. og 28 min. 22.000

Tabel 22: Cykeltransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analy-
seinstitut

Det gennemsnitlige seertal pa TV 2 pa over 300.000 i perioden vidner om nogle meget populee-
re transmissioner, som oven i kabet varer naesten tre timer i gennemsnit. Det er siden 2000
neaesten udelukkende Tour de France, der ligger pa TV 2, mens Spanien Rundt og andre lgb ogsa
finder vej til TV 2 Zulu, som tilsvarende har 36.000 seere i gennemsnit. Statistikken giver et godt
billede af TV 2 og TV 2 Zulus totale dominans pa cykeltransmissioner, om end MTG de senere
ar ogsa har startet en satsning pa cykellgb pa Viasat Sport.

Indslag udspecificeret

TV 2 er altdominerende pa transmissionerne, men dominansen er langt fra s markant pa ind-
slag om cykellgb. Her er DR ogsa godt med. Det mest igjnefaldende ved cykelindslagene er, at
cykelsporten som naevnt bliver eksponeret endnu mere for seerne gennem baggrundsprogram-
mer end gennem nyhederne. Det fremgar tydeligt af denne opgerelse over seertiden til de for-
skellige typer indslag:
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Figur 23: Seernes forbrug af cykelindslag p4 DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Spon-
sor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Tour de France-studiet pa TV 2 har eksempelvis vist 66 timers cykling mod Sportsnyhedernes 51
timer. Ogsa aftenprogrammerne bagom Tour de France har veeret populzere, og DR og TV 2 har
begge sendt 32 timers cykling i disse aftenprogrammer. Danmark Rundt har i tilsvarende aften-
programmer veeret eksponeret 6 timer pa DR1 og 6 timer pa TV 2. Den store forskel pa cykel-
eksponering i aftenprogrammer fra Tour’en og fra Danmark Rundt skal selvfelgelig ses i lyset af,
at Tour de France jo er et meget laengere lgb end Danmark Rundt og derfor arligt eksponeres
langt kraftigere end det danske lgb.

Medlemmer og interesse

Cykelsport er ikke en stor idreetsgren i Danmark, hvis vi alene ser pa registrerede medlemmer i
cykelklubberne. Parallelt med danskernes succes i Tour de France har der dog i 1990’erne veeret
en markant foroegelse af medlemstallet i Danmarks Cykle Union, og den tendens gor sig ogsa
geldende i Dansk Firmaidreetsforbund:
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Figur 24: Registrerede cykelmedlemmer. Kilde: DIF og DFIF

De seneste syv ar har medlemsinteressen varet stabil. Nar vi taler om cykling i Danmark, vil det
imidlertid vaere et alt for smalt fokus udelukkende at tale om organiserede cykelryttere. Cyklen er
et uundveerligt transportmiddel for den danske befolkning og cykelstier en vigtig del af infra-
strukturen. Regnede man cykeltransport som en idraetsgren, ville det naturligvis veere den stor-
ste i Danmark, men hvis vi ser bort fra transporten, er der 8% af befolkningen over 15 ar og 4%
af de 7-15-arige, der dyrker cykelsport (Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf). Sa de
uorganiserede motionister og almindelige cyklister skal regnes med i det samlede billede.

Maske er den store udbredelse af cyklingen og de positive, sundhedsrelaterede associationer
medvirkende til, at cykling trods megen snak om doping ligger meget neutralt imagemaessigt.
Der er saledes flere, der har et positivt end negativt totalindtryk af cykling blandt danskerne over
15 ar (MMI Sponsorbarometer Danmark 2005).

Interessemaessigt ligger cykling hgjt og efterfalger fodbold og handbold, nar danskerne over 15
ar skal prioritere, hvilke tre idreetsgrene de interesserer sig mest for. 18% vaelger cykling. 5% har
vaeret til stede som tilskuer til cykellgb inden for det seneste ar, mens hele 23% enten er rigtig
meget eller meget interesserede i cykling (MM Sponsorbarometer Danmark 2005).
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Cykling - kvalitativ analyse
Denne kvalitative del af analysen af cykling pa tv bygger pa et kvalitativt interview med direktor i
Danmarks Cykle Union (DCU) Jesper Worre (JW).

Interviewet baerer praeg af, at DCU’s suverant storste nationale tv-begivenhed er Danmark
Rundt. Andre lgb har kun i begraenset omfang fundet vej til skeermen. Seksdageslgb er dog ogsa
blevet tildelt en del sendetimer, men det hgrer ikke ind under DCU rent organisatorisk. Seksda-

geslgbene er siledes selvsteendigt drevne.

Tv's daekning af cykling

Med cykelsport som den tredjestarste tv-sport herhjemme er der stor tilfredshed at spore hos
JW med tv's eksponering af international cykling. Han ger opmaerksom pa, hvordan det saerligt
er gennem Tour de France, at danskerne har leert international cykling at kende, og det er stadig
det lab, som betyder alt for cyklingens placering pa top tre over tv-sportsgrene. | dag er det mu-
ligt at se en masse forskellige cykellab, og cykelentusiaster bliver forkaelet pa tv-skeermen pa
mange kanaler:

"Der er en fantastisk god daekning. Det er der. Og | har slet ikke Eurosport med i
det her, men de sender jo alt, hvad der hedder Pro Tour hele dret. Og sd har Via-
sat deres smd nicheting — og har i ovrigt ogsa et program, der hedder 1. Etape — et
magasinprogram, som ogsd er for cykelnorder.”

TV 2’s lange satsning pa Tour de France og det generelle boom i cykelsport pa tv har altsa givet
danskerne alle muligheder for at folge med i international cykelsport. Herhjemme har den ggede
internationale daekning af cykling i medierne imidlertid mindsket det nationale fokus:

"Samtidig har det betydet, at fra at man for 20 dr siden kunne se nyhedsdaekning
afA-lob — det var ligesom det storste, der var — en helside i B.T. og sddan nogle
ting, det findes ikke mere. Den hjemlige cykelsport er forsvundet ud af medierne
undtagen Post Danmark Rundt og Danmarksmesterskaberne.”

JW kan forteelle, at flere medlemmer af DCU har udtrykt utilfredshed med den situation, men
selv ser han mere afklaret pa situationen: "Mediedaekningen har @ndret sig, og det er der ikke
rigtig noget at gore ved.” Med vanskelighederne i at fa de landsdaekkende medier til at deekke de
nationale cykellab in mente, mener W, at man i stedet skal kaste fokus pa de lokale medier,
som er langt mere villige til at deekke cykellob i neromradet.

Dzkningen i sportsnyheder

JW’s afklarede holdning til tv-billedet i dag, hvad angar sportstransmissioner, skinner ikke sa
tydeligt igennem, nar det geelder sportsnyhederne pa de to landsdaekkende kanaler DR1 og TV 2.
Det kan saledes godt eergre W, at kanalerne i stor udstraekning benytter sig af sakaldt rettig-
hedsjournalistik:
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"TV 2’s nyhedsdaekning er 100% praeget af deres rettigheder — og Danmarks Ra-
dio er blevet det samme. Nu har de jo satset massivt pa hindbolden de senere ar.
Der er jo ikke den, der ikke skal have en krolle pad storetden, sa er det en nyhed i
deres nyhedsudsendelser.”

Handbolden star her for skud, men kritikken fra JW gar ogsa pa daekningen af cykelsport. DR har
siddet pa rettighederne til Danmark Rundt siden 2000, og det kan afleeses i TV 2's manglende
omtale af lgbet:

"Hvis en rytter, som skal kore Post Danmark Rundl, vinder en etape i Tour de
France, sd er det jo fornuftigt at sige, at om 14 dage korer han sddan set ogsd pa
de hjemlige landeveje. Men det gor de ikke.”

Situationen har betydet, at DCU ngjes med at bruge lidt tid ind i mellem pa at fa lidt nyhedsind-
slag pa tv fra de hjemlige lab, men det er ikke noget, forbundet decideret slas for. Til gengaeld er
det en fordel her, hvis man har nogle gode personlige relationer blandt sportsjournalisterne:
"Hvis man kender nogle der, sa er det dem, der ringer, eller det er dem, man ringer til.”

Doping og forholdet til medierne

Cykelsporten lgb ind i en meget stor krise i slutningen af forrige arti, hvor dopingskandalerne
begyndte at rulle, og efterdenningerne er endnu ikke overstaet — slet ikke efter sommerens afslg-
ringer af Basso, Ullrich og Landis. | 1998 debatteredes det, da bglgerne for alvor gik hgijt, hvor-
vidt Tour de France og professionel cykelsport overhovedet havde en fremtid. | 1999 og 2000
viste Danmarks Radio de to dokumentarprogrammer Tavshedens Pris og Danskerlaegen, hvor
flere danske ryttere var under staerk anklage for dopingmisbrug — blandt andet Bjarne Riis, som
fa ar forinden var nationens store cykelhelt med Tour de France-sejren i 1996 som hgjdepunktet.

Hele dopingdebatten har betydet meget for DCU’s forhold til de danske medier. En af de mest
betydelige konsekvenser af dopingskandalerne var, at TV 2 opgav at vise Danmark Rundt, og
DCU og TV 2 fik generelt et darligt forhold til hinanden:

"Vi dykkede selv i 99. Vi kerte Post Danmark Rundt i 99 uden tv-aftale. TV 2 havde
rettighederne, men havde en tre mdneders-frist, hvor de skulle bekraefte, og det
gjorde de s ikke. Og det er lige praecis den her udvikling med doping, der gjorde,
at de ikke gjorde det.”

"De har vaeret ualmindeligt negative gennem drene, TV 2. De har mere end be-
sluttet det, for de har fdet det at vide journalisterne. Sa i en lang periode har vi slet
ikke stillet op til noget pa TV 2 — undtagen ndr det var live - fordi de har klippet os
sd hdrdt.”

Forholdet til DR er til gengeeld ifelge )W upaklageligt, da de har deekket Danmark Rundt siden
2000.
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Forbundet valgte i 1999 pa baggrund af en spgrgeskemaundersggelse blandt danske cykelryttere
at fremlaegge en offensiv dopingpolitik, som ifglge JW fik opbakning fra journaliststanden. Som
folge af dopingpolitikken blev Bo Hamburger udelukket fra landsholdet, og det fik flere medier til
at andre syn pa DCU'’s harde linie:

"Ekstra Bladet korte jo hele positivsagen og kaempede for at finde ud af, hvordan
han havde faet fat i det. For de vidste godt, at han havde taget EPO. De provede at
afslore kanalerne. Sd vendte de om lige pludselig. Efter et par uger vendte de om
og forsvarede Bo Hamburger.”

Ogsa TV 2 far et par ord med pa vejen: "Bo Hamburger-sagen har de jo forvansket i den grad.”
JW sammenligner det med Anja Andersens udvandringssag, hvor serligt tv ogsa har rettigheder
at skulle tage hensyn til:

"De sidder sddan set pa rettighederne til den her hindboldturnering, som ikke er
sd sjov, hvis ikke Anja Andersen er med. S vender de rent journalistisk om.”

Alt i alt mener JW dog trods et til tider meget anstrengt forhold til medierne, at den konsekvente

dopinglinie har givet pote:

"leg tror egentlig, at folk er overbevist om, at vi mener det. Internt er det gdet
godt i hvert fald, for det virker som om, de unge har den rigtige holdning.”

"Der er sd nogle, der synes stadjgvaek den dag i dag, at vi er for hellige og hirde,
men doping er jo ligesom ikke blevet udryddet.”

Nationale transmissioner: Danmark Rundt

Danmark Rundt kan hvert ar praesentere flere internationale hold og ryttere og er derfor interes-
sant for tv. P4 DR indgar Danmark Rundt som et aftenprogram med et indlagt sammendrag fra
dagens etape. DCU er glade for, at DR vil producere udsendelserne, men sa ogsa gerne, at man
kunne finde ressourcerne til at vise live-transmissioner fra lgbet:

"Problemet med cykelproduktioner er, at det er frygteligt dyrt. [...] Men Post Dan-
mark Rundt kunne sagtens bzere livetransmission i forhold til meget af det andet,
de sender. Der er bare ikke nogen, der indtil nu har haft rad til at gore det.”

Rettighedsaftalen mellem DR og DCU om Danmark Rundt indeholder ingen skonomi, og DR
har frie haender til at producere cykellgbet, som de vil. DCU forsgger dog samtidig at skabe et
godt produkt ved at leegge en god rute og tiltreekke et godt felt af internationale topryttere. Med
det produkt, mener JW godt, at Danmark Rundt kunne sendes live, da der ogsa bruges mange

ressourcer pa at sende andre sportsbegivenheder direkte:

"Cykling er svaert, fordi du flytter dig, og du skal have helikopter pa. Det gor det pa
papiret dyrt, men nar du ser, hvad de bruger af ressourcer pd andre ting, sa...”
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Effekten af at veaere pé tv

Den teette deekning af Tour de France pa TV 2 har i JW’s gjne haft en positiv udvikling pa dan-
skernes cykelaktivitet:

"Det startede i 9o, tror jeg. Og det gav et medlemsboom i starten og en interesse
for cykling, som ikke var der inden. For 9o sd du ikke folk kore pa arbejde i cykel-
t_ g,/" ”

"Der korer rigtig, rigtig mange rundt, der har udstyret og er interesseret i cykling
og karer motionslob uden at vare registreret.”

Populariteten i befolkningen af international cykling haenger naturligvis ogsd sammen med de
danske cykelrytteres og i de senere ar CSC'’s succes pa landevejene. Det nationale isleet er vig-
tigt, og det kan kombineret med kvalificerede udenlandske ryttere udnyttes i Danmark Rundt. Pa
den made bliver det hjemlige lgb attraktivt for tv og skaber et sponsorgrundlag for DCU:

Vi lever af sponsorindtagter. Og er vi ikke pd tv, s kan vi ikke 13 de penge hjemn.
Sa havde vi ikke vores hovedsponsor Post Danmark.”

Cykellgb adskiller sig fra mange andre sportsgrene, da udgverne hele tiden flytter sig fra sted til
sted. Dermed bliver effekten af reklamebander langt mindre eksponeringsmaessigt end ved ek-
sempelvis handbold- eller fodboldkampe. Til gengeeld eksponeres de enkelte hold meget, og tv-
eksponeringen af Danmark Rundt betyder blandt andet, at nogle fa danske amaterhold har mu-
lighed for at skabe et skonomisk rentabelt grundlag — og dermed eksistensgrundlag — ved at
deltage i lobet. Dermed bliver en sidegevinst ved Danmark Rundt pa tv, at danske talenter far
international rutine i lgbet. P4 sigt kan den mulighed imidlertid forsvinde, da der ikke vil veere
plads til amaterhold, hvis Danmark Rundt en dag skulle blive Pro Tour-lgb.

Da der ikke er betalende tilskuere til Danmark Rundt, har tv ingen gkonomisk afsmitning pa det
omrade. Til gengaeld kan de forskudte aftensammendrag virke den anden vej rundt:

"Hvis man har veeret derude langs vejen, sd kan det godt vare, man synes, det
ogsd lige er sjovt at se om aftenen.”

Cykling som tv-produkt

Cykling adskiller sig ligesom golf fra mange andre populeere tv-sportsgrene ved et meget lang-
somt tempo og nogle lange transmissioner. Det er ikke nedvendigt for seeren at falge med hele
tiden. Det gor i JW's gjne Tour de France til et godt tv-produkt, da lgbet netop foregar i en tid,
hvor afslapning er i hgjseaedet:

"Man kan folge med, og man kan lade veere at folge med. Det haenger enormt
godt sammen med juli, hvor der er ferie. Fordi det er en hyggeting. Man behover
ikke at vaere der hele tiden. Man kan stovsuge samtidig, eller man kan sidde i so-
faen og snakke om noget andet samtidjg.”
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DR’s aftenprogrammer fra Danmark Rundt passer ligeledes godt formatmeessigt:

"Danmarks Radio har fundet ud af;, at det passer enormt godt om sommeren at
folge sddan et cykellob og komme rundt i landet. Det er nasten et sommerpro-
gram, de far lavet.”

Pa den made passer cykellgb godt til tv, men i de tilfeelde, hvor en livetransmission ikke er pla-
ceret i ferieperioden, kunne tv-stationerne godt enske sig, at afslutningen af labene 14 lidt sene-
re. JW mener, at arranggrerne hidtil har veeret staedige pa det punkt og prioriteret rytternes fysik
frem for en placering i tv's primetime. | det hele taget ser han cykellab som noget saerligt i tv's
stigende indflydelse pa idreetten:

"Med mange af de der fiksfakserier er det egentljg meget rart at vaere en idraets-
gren, hvor man siger: "Sddan er det. Det ma | acceptere.” De er jo ved at sabotere
temmelig mange idraetsgrene med deres dndssvage tv. Langrend og de der — hvad
de finder pa. Det er med til at udvikle nogle ting, men det er ogsa med til at gore
det til et show.”

Balancen er imidlertid harfin — ogsa for landevejslabet. For i grove traek har cykelsporten sat
rytternes helbred pa spil ved at tillade tv-helikoptere. Det kan JW som tidligere professionel ryt-
ter skrive under pa:

"Hvis man har provet at cykle med en helikopter over hovedet, der optager bille-
der, sd er det ekstremt irriterende, men man har bare accepteret, at sddan er det
at veere cykelrytter. Du kan ikke hore, hvad der foregdr i feltet, og styrtene bljver
fem gange sd slemme, ndr der er helikopter.”

Sammen med helikopteren er det motorcyklerne, der skaber dramaet og estetikken ved cykello-
bet:

"Motorcyklen er den del af feltet. Og derfor kommer du helt, helt tat pa nogle
vanvittige dramaer og ansigtsudtryk og sadan noget.”

Fremtidens udfordringer

Den teknologiske udvikling giver tid til omtanke, men JW mener ikke, at eksempelvis net-tv og
mobilt tv ligger lige om hjgrnet, og DCU bruger derfor ikke meget tid pa disse omrader:

"Der er lang vej. Iszer i cykling, hvor billedet skal se godt ud, ellers kan man ikke
se en skid. S jeg tror, der et eller andet sted er lang vej. Sa vi gor ikke rigtig noget

ekstra ud af det.”

Udviklingen pa tv-markedet mener han til gengeeld godt, at cykelsporten vil kunne fglge med i,
nar vi ser 5-10 ar ud i fremtiden:
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"Jeg tror med nye sportskanaler og sidan noget, at der er lige sa meget cykling i
forhold til i dag.”

Pa den hjemlige front satser W p4, at en kombination af nye, gode danske ryttere og en opran-
gering af Danmark Rundt vil give endnu et lgft til dansk cykelsport:

"Vi er jo selv pd vej med en masse unge navne. S en dansk interesse kunne godt

risikere at blive storre endda.”

"Med Danmark Rundt arbejder vi pd at blive en del af Pro Tour’en. Jeg tror, om 5-
10 dr sd er der livetransmission af Post Danmark Rundt.”

Hvis Danmark Rundt skal veere et Pro Tour-lgb, kraeves det ifalge reglerne, at lgbet daekkes live,
men JW ser det ikke som et problem at overtale de danske stationer til at sende fra et leb med
de 20 bedste hold i verden. Det vil tv-maessigt give en masse opmaerksomhed, men for amateor-

holdene vil det som naevnt fa negative konsekvenser:
"Det er et internationalt lob, det er bare pd dansk grund. Det vil oge interessen,

men det vil jo ikke som sddan talentudvikle. Det gor lobet mere i dag, fordi vi har
de tre danske hold med.”
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Fodbold — kvantitativ analyse

Fodbold er uden sammenligning den storste tv-sportsgren i Europa. Fans lever og ander for
fodbold, utallige tv-kanaler er direkte afhaengige af fodbold, og de bedste spillere har en ugelon

pa et par millioner kroner.

Det er forst og fremmest tv's intensiverede daekning af fodbold de seneste 20 ar, der har med-
fort den kolossale udvikling. | midten af 1980’erne var en direkte transmitteret fodboldkamp en
eksklusivitet, som fans og alment fodboldinteresserede kunne glaede sig til. | dag kan man i
Danmark se fodbold fra alle de storste europaeiske ligaer, og den, der har lyst, tid og penge, kan
folge alle superligakampe med sit yndlingshold pa skeermen uge efter uge.

Dette afsnit beskriver, hvordan fodbold har veeret daekket intenst pa dansk tv siden 1993 som
den stgrste tv-sportsgren i Danmark. Baggrunden for den kvantitative analyse kan studeres
naermere i bilaget ‘Fodbold og tv-sport 1993-2005’, som ligger pa www.idan.dk/tv-analyse.

Fodbold sidder pa 1/3 af deekningen

Fodbold er serligt udbredt pa de kommercielle kanaler, da disse kanaler dels forseger at tiltraek-
ke s& mange (af de rigtige) seere som muligt via fodbold, og da rene public service-kanaler ikke
kan eller vil falge med i eksplosionen i priserne pa fodboldrettigheder. Denne fodboldanalyse
skiller sig saledes ud fra analyserne af de gvrige idraetsgrene pa den made, at kanaler med et
rent kommercielt sigte er langt mere synlige her, hvor fokus er pa fodbold.

ISHOCKEY _DANS  GOLF Det kan ikke overraske, at fod-
BADMINTON 1% M% \ 19 ANDRE SPORTSGRENE

2% 5% bold siden 1993 er den mest
ATLETIK+TRIATHLON
2%

BOKSNING dansk tv. Eksponeringsmeessigt

MOTORSPORT Fopeolb  har fodbold siddet pa 28% af

4%
38% o

TE';LD“S sportstransmissionerne, 33% af

; indslagene i sportsnyhederne og

hele 43% af indslag generelt. Det
CYKLING udmenter sig i et forbrug af tv-
1 fodbold fra seerne pa 38% af
sportstransmissioner, 33% af
nyhedsindslag og 39% af indslag

generelt. S hvis vi ser isoleret

dominerende sportsgren pa

HANDBOLD
26% pa seernes forbrug, sidder fod-

Figur 25: Seernes forbrug af sportstransmissioner 1993-2005 pa  bold altsé samlet set pa4 mere end
DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Sponsor & 1/3 af markedet.
Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Det skyldes naturligvis de kom-
mercielle kanalers eksponering af fodbold, som de senere ar har overtaget en stor del af tv-
fodbolden fra DR og til dels TV 2:
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Figur 26: Kanalernes andel i eksponeringen af fodboldtransmissioner. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Transmissioner udspecificeret

| ovenstaende oversigt over kanalernes andel i transmissionerne kan vi se, hvordan MTG med
3+ og TV3 fra 1999 har satset pa seerligt superligaen og Champions League. Kanal 5 har ogsa de
seneste fem ar sendt mange timers fodbold fra blandt andet Spanien, England, Holland og Tysk-
land. Public service-kanalerne og saerligt TV 2 sender imidlertid i dag fra attraktive kampe som
fodboldlandsholdets hjemmekampe og kampe ved EM og VM samt Europa Cup-kampe med
danske hold. Det giver kombineret med den hgjere penetration en langt starre markedsandel,
end eksponeringsbilledet ovenfor illustrerer.

Hvis vi tager de seneste fem ar ud (2001-2005), viser det sig, at seertiden til fodbold har veeret
starst pa TV 2 med 31% af seernes forbrug. DR ligger pa 17%, TV3 pa 12%, 3+ pa 27%, mens
Kanal 5 trods massiv eksponering ma ngjes med sma 10% af det faktiske forbrug. TV 2 Zulu og
DR2 er vanskelige at fa gje pa med blot henholdsvis 3% og lidt over 0% af seernes fodboldfor-
brug. Men hovedkanalerne DR1 og TV 2 har altsa trods de kommercielle kanalers indtog en del
at skulle have sagt inden for tv-fodbold — ikke mindst pa grund af fastholdelsen af fodboldlands-
holdets hjemme- og slutrundekampe pa disse kanaler.

Hvis vi kaster et blik pa udviklingen over tid, kan vi se, hvordan eksponeringen af fodbold pa tv
har fulgt det generelle eksponeringsboom af sport pa tv. Faktisk kan en stor del af boomet hen-
fores til boomet af fodbold, som nedenstaende grafiske fremstilling illustrerer. Den viser imid-
lertid ogsa, at selv om eksponeringen boomer, sa ser vi imidlertid kun en lille smule mere sport
pa tv i dag end for ti ar siden, og forbruget af fodbold ligger nogenlunde pa niveau med midt-
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go’erne. Fodbold- og tv-sportsseningen har altsa blot fordelt sig ud pa de mange forskellige
tilbud, der er i dag.
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Figur 27: Eksponering og seertid til fodboldtransmissioner pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Ka-
nal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Udfladningen medfarer et faldende seertal pa den enkelte kamp, som nedenstaende opstilling
illustrerer. Den viser samtidig, hvordan szerligt 3+ og Kanal 5 har tilbudt et enormt volumen af
fodboldkampe de seneste fem ar — oven i kebet i den bedste sendetid, og hvordan seertallene
stadig ligger langt hojere pa DR1 og TV 2:

1993-2000 Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

TV 2 1t. og 6 min. 622.000
DR1 371 1t. og 18 min. 563.000
3+ 131 1. og 36 min. 117.000
TV3 34 1t. og 35 min. 405.000
Kanal 5 7 1 t. og 40 min. 216.000
DR2 4 1 t. og 28 min. 119.000
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2001-2005 m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

Kanal 5 23-07: 4 transm. 1t. og 50 min. 43.000
07-15: 67 transm.
15-23: 478 transm.

3+ 528 23-07: 22 transm. 1t. og 45 min. 132.000
07-15: 27 transm.
15-23: 479 transm.

TV 2 216 23-07: 36 transm. 1 t. og 37 min. 402.000
07-15: 66 transm.
15-23: 114 transm.

TV 2 Zulu 163 23-07: 5 transm. 1t. og 40 min. 47.000
07-15: 35 transm.
15-23: 123 transm.

TV3 112 23-07: 2 transm. 2t. og 15 min. 220.000
07-15: 8 transm.
15-23: 102 transm.

DR1 100 23-07: 15 transm. 1t. og 43 min. 455.000
07-15: 21 transm.
15-23: 64 transm.

DR2 10 07-15: 1 transm. 1t. og 44 min. 79.000
15-23: 9 transm.

Tabel 23: Fodboldtransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens
Analyseinstitut

Vigtigheden af kampene af national betydning pa DR og TV 2 understreges af en statistik over
samtlige fodboldtransmissioner siden 1993. 9% af disse har veeret kampe med det danske
landshold. Hvis vi ser pa seernes forbrug har hele 27% af seernes forbrug fundet sted ved kam-
pe med det danske landhold. Betydningen af landskampene fremgar ogsa af en top 50 over seer-
tal til fodboldkampe siden 1993. Her er 42 af kampene landskampe, og de avrige otte er enten
store Europa Cup-kampe med danske hold eller slutrundefinaler — alle pa DR1 eller TV 2 og de
44 forste med over halvanden million seere.

Den intensive daekning af fodbold er langt fra en garanti for, at alle far sendetid. Eksempelvis har
kun 1% af fodboldtransmissionerne vaeret damekampe. Hvis vi sa dykker dybere ned i de 99%
herrekampe og udspecificerer de danske holds eksponering i perioden, viser der sig ogsa en klar
polarisering mellem de store og sma klubber:
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Figur 28: Eksponering af danske klubhold pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Spon-
sor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

| figuren er de fem mest eksponerede hold tegnet op, og de ovrige deler det hvide felt. De fem
klubber Brandby, FCK, AaB, OB og AGF har i perioden veeret eksponeret 65% af tiden, hvilket
har udmentet sig i 76% af seernes forbrug af kampe med danske klubhold. Det er en polarise-
ring, der er ganske markant. Hvis vi fokuserer pa de to klart mest eksponerede hold FCK og
Brgndby, sa har de to klubber siddet pa intet mindre end 42% af eksponeringen og 52% af seer-
nes forbrug. Pa den made har FCK og Brgndby gennem en lang arraekke haft helt serlige gko-
nomiske fordele i form af et langt bedre sponsorgrundlag og sterre direkte tv-indtaegter end de
gvrige klubber. Det er naturligvis interessant i lyset af de seneste seks ars sportslige dominans,
hvor FCK og Brendby har delt mesterskaberne mellem sig. En mangearig mediemaessig polari-
sering har saledes med stor sandsynlighed vaeret en medvirkende arsag til en sportslig polarise-
ring pa lang sigt (Idans rapport ‘Handboldgkonomi.dk — fra forsamlingshus til forretning’ do-
kumenterer den sammenhaeng i handbold).

Indslag udspecificeret

Ved at sidde pa 43% af alle indslag om sport pa dansk tv indtager fodbolden pa indslagssiden
en endnu klarere farsteplads her end pa transmissionssiden. Det skyldes ikke mindst, at fodbold
ofte er i centrum i nyheds- og baggrundsprogrammer, men det skyldes ogsa de magasinpro-
grammer, som i dag iseer 3+ (og tidligere TV3) dedikerer til fodbolden alene — ikke mindst via
programmet Onside. Ligesom tilfeldet er med transmissioner, har indslagene om fodbold vae-
ret udsat for samme eksponeringsboom som sport generelt, men uden den store effekt pa seer-
nes forbrug set over en laengere arraekke:
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Figur 29: Eksponering og seertid til fodboldindslag pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5.
Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Pa en opgerelse over seertiden til forskellige fodboldprogrammer gennem tiden er det, som ved
alle andre idraetsgrene, DR og TV 2’s sportsnyheder, der ligger i top, men magasinprogrammer
som Onside og TV 2’s gamle superligamagasin Superfodbold falger godt med. Der er en mang-
foldig liste over fodboldmagasiner og gvrige programmer, som kan naerstuderes i bilaget ‘Fod-
bold og tv-sport 1993-2005'. Interessant er det blandt andet, at TV 2 via sportsnyhederne og DR1
via Sportnyt og Sendagssporten har eksponeret nyhedsindslag om fodbold nzaesten precis lige
meget gennem arene med 139 timer pa TV 2 og 141 timer pa DR1. Onside har til sammenligning
siden 1999 vist fodboldindslag pa TV3 og 3+ 190 timer.

Medlemmer, tilskuere og interesse

Den danske nationalsport har i mange ar haft et godt tag i befolkningen, nar det kommer til
udevelsen. Det galder bade organiseret i DIF (DBU), DGI og DFIF og uorganiseret i skolegar-
den og pa ledige graesarealer i hele landet. Udviklingen har de senere ar szerligt i DBU gaet i
retning af en lille fremgang, som ved naeermere granskning i hgj grad kan tilskrives en veekst i
antallet af pigefodboldspillere.
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Figur 30: Udviklingen i registrerede fodboldmedlemmer. Kilde: DIF, DGI og DFIF

Hvis vi ser isoleret pa, hvor store dele af befolkningen, der spiller fodbold regelmaessigt, sa er
tallet 8% af den voksne befolkning over 15 ar og 35% af barn pa mellem 7 og 15 ar (Danskernes
kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf).

Interessen for at se fodbold pa stadion har ogsa veeret paeen gennem mange ar, og fodbold er
den klart starste tilskuersportsgren herhjemme. De seneste seks ar ser det endog ud til, at seer-
ligt superligaen har veeret ude for en betydelig vaekst:
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Figur 31: Tilskuere pr. kamp i superligaen. Kilde: DBU
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Toppunktet var i 2004 med 9.526 tilskuere pr. kamp i foraret og 8.146 i efteraret, der som regel
ligger lavere end forarssaesonen, da de afggrende kampe ligger i foraret. En dugfrisk indikation
p&, at et toppunkt kan veere niet i 2004 er, at foraret 2006 faldt til 8.055 tilskuere — et fald pa
13% af aret for.

Fodboldens udbredelse og popularitet i medierne, pa graesplanerne og pa tilskuerpladserne kan
aflaeses af befolkningens interesse for idreetsgrenen. 37% af danskerne er enten meget eller rig-
tig meget interesserede i fodbold, og fodbold har samtidig et fantastisk godt ry i befolkningen:

_ Andel af befolkning

1: Meget negativt 5%
2 7%
3 15%
4 19%
5 21%
6: Meget positivt 21%
Ved ikke/ubesvaret 1%
| alt 100%
Gennemsnit 4,2

Tabel 24: Hvilket totalindtryk har du af fodbold (danskere over 15 ar)? Kilde: MMI Sponsorbarometer Dan-
mark 2005

Tallene fra MMI’s Sponsorbarometer fortzeller endvidere, at naesten halvdelen (48%) naevner
fodbold som en af de tre idraetsgrene, de interesserer sig mest for. Det er 7% hgjere end hand-
bold pa andenpladsen. Endvidere fremgar det, at ca. 1/3 af befolkningen (34%) har veeret til ste-
de som fodboldtilskuer det seneste ar.
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Fodbold - kvalitativ analyse

Denne kvalitative del af fodboldanalysen har sit udgangspunkt i et kvalitativt interview med
Dansk Boldspil-Unions (DBU) generalsekreteer, Jim Stjerne Hansen (JSH).

JSH har veeret generalsekretaer i DBU siden 1988 og har oplevet og veeret en central del af hele
udviklingen mod en kraftig kommercialisering af fodbold som falge af tv's deekning.

Tv's dekning af fodbold

Efter mange ars erfaring med forhandlinger med tv-stationer, kender J]SH vilkarene for tv's valg
og fravalg:

"Og det kan jeg jo hore — det er jo bade public service-kanaler og de kommercielle
kanaler, de satter sig jo ned og ser pd ratings, ndr de laver deres sendeflader. Og
det er jo derfor, at damefodbolden ikke kommer pa ret tit.”

Han uddyber dog med, at damefodbolden maske nok kunne traekke nogle hgjere seertal og en
kraftigere eksponering, hvis de store internationale resultater kom. P4 nogle punkter kunne han
godt gnske sig eksponeringen anderledes, men helt overordnet er han naturligvis ikke utilfreds
med den daekning og position, fodbold har faet pa tv:

"Der er vi jo privilegerede derhen, at enhver kanal, der vil have sport, ser jo fod-
bold som det vigtigste og det forstprioriterede. Og sd kommer de andre derefter.”

Han ser saledes med glaede pa den kraftige kvantitative vaekst som illustreret i den kvantitative
analyse, men han har dog ogsa noteret sig et lgft i selve daekningen:

"Kvantitativt er vi steget meget pd tv. Jeg synes ogsa, at vi kvalitativt er steget me-
get. Det er et meget bedre produkt, der leveres i dag.”

Pa isaer ét punkt kunne han dog godt have gnsket sig, at deekningen havde veeret anderledes:

"Landsholdet kan jeg ikke klage over. Jeg synes, vi har haft en fin eksponering. Jeg
synes, vi har haft et fantastisk godt samarbejde med de samarbejdspartere, vi har
haft. P klubsiden synes jeg, at det maske er lidt uheldigt, at to klubber ekspone-
res sd meget mere end de andre. Fordi det er med til at oge afstanden.”

Med de to klubber refererer han til situationen med FCK og Brendby, der bade rent kvantitativt i

medierne og pa det sportslige plan har klaret sig bedre end de gvrige hold i undersegelsesperi-
oden.
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DBU’s erfaringer med rettigheder og tv-aftaler

Den gkonomiske udvikling er gaet staerkt de seneste par artier inden for fodbolden. Fodbold har
i den forbindelse i mange lande vaeret igennem flere faser med forhandlinger, retssager, EU-krav
osv. Som fglge af alle disse faser er der ogsa i Danmark meget stor forskel pa fodboldekonomi-
en i dag og i1980’erne, hvor der kun var tale om beskedne summer:

"Da jeg kom til DBU som generalsekretaer i august 1988, havde man nogle ganske
smd okonomiske aftaler med Danmarks Radio om visning af landskampe.”

"Da Danmarks Radio havde monopol, var der jo ikke et marked. Det var et
sporgsmal om, hvorvidt Gunnar Nu eller hvem, der nu sad derude, syntes, at man
skulle bringe en landskamp pa tv-skaermen, og hvis man ville det, sa skulle fod-
bolden jo nzrmest vaere lykkelig over, at man gad.”

Pa den made minder DBU’s situation i 1980’erne som den passive part i forholdet til tv pa man-
ge mader om mange andre specialforbunds situation i dag, hvor der blot habes pa tv's interes-
se. DBU'’s situation er imidlertid helt anderledes i dag, og efter at der indfgrtes konkurrence pa
tv-omradet, har DBU staet langt steerkere med et utroligt attraktivt produkt. ]SH ser udviklingen
som en tretrinsraket startende med TV 2’s aftale om superliga og landsholdsfodbold med DBU
til 15 millioner om aret i 1990 efterfulgt af de rettighedsforhandlinger, der foregik i forbindelse
med fiaskokanalen TVS:

"Det store gennembrud herhjemme kom jo med Hans Bjergs aftale med Schlei-
mann med hoj cigarforing og 15 millioner om dret i fem dr. Pé et tidspunkt i forlo-
bet fir vi jo ogsd den her TVS, sportskanalen som vi var delejer af, og hvor vi ogsa
lavede en kaempeaftale, som i stor udstraekning var finansieret af den der sports-
kanal, som skulle vare en betalingskanal. Der kan man sige, at det rigtig store
gennembrud omkring tv-rettigheder kom i relation til kommercielt tv.”

Det sidste trin pa raketten har MTG staet for med overtagelsen af rettighederne til superligaen.
En stor del af baggrunden for denne overtagelse tilskriver JSH TV3's vilje til at satse 100% pa
superligaen i modsaetning til TV 2, der pa davaerende tidspunkt ikke havde flere kanaler og der-
med en stor sendeflade, og derfor ikke kunne tilbyde samme intensive daekning som den rent

kommercielle konkurrent kunne.

DBU har iszer med landsholdet og superligaen draget en masse erfaringer i rettighedsforhand-
linger, og fodboldforbundet fastholder en forretningsgang i den forbindelse, som mange andre
europeiske fodboldforbund har droppet:

"Vi arbejder direkte med tv-stationerne, vi arbejder ikke gennem agenter.”

Pa den made mener JSH, at DBU er sikret bade det bedste gkonomiske udbytte og den bedste

eksponering pa kanalerne.
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Forholdet til de gvrige idraetsgrene pa medieomradet

Da fodbolden blev professionaliseret lenge for andre sterre danske tv-sportsgrene, og da fod-
bold med det samme efter satellitgennembruddet sidst i 1980’erne blev en vigtig konkurrence-
parameter for tv-stationerne, foler fodbolden sig pa flere omrader som en kommerciel storebror

til de ovrige idraetsgrene:

"leg vil jo lidt ubeskedent sige omkring det med tv-rettigheder i fodbold og idraet,
at der tror jeg nok, at meget af ekspertisen herhjemme ligger i det her hus.”

"Sa er min erfaring i hvert fald, at tingene kommer forst til fodbold. Sa drager vi
nogle erfaringer, og vi er inde i et forlob. Og 4-5 dr efter i Danmark sd oplever
hiandbolden nogenlunde det samme, og s kommer de sddan derefter.”

Der er séledes ikke tvivl om DBU'’s opfattelse af sin rolle som storebror pa det kommercielle
omrade — ogsa i forhold til handbolden, da fodbold simpelthen drager erfaringerne farst. |SH
oplever ogsa, hvordan fodbold har kert principielle sager pa medieomradet forst. De sager har
sa skabt en form for preecedens for, hvordan idreetten er stillet i og over for medierne. | det hele
taget har han oplevet, hvordan jura bliver vigtigere og vigtigere i mediespgrgsmal, og de storste
specialforbund har i den forbindelse matte tilknytte en husjurist.

Forholdet til tv-stationerne

| DBU'’s arbejde med tv-stationer har der reelt vaeret tre mediehuse at forhandle med: DR, TV 2
og MTG/Viasat. Som beskrevet tidligere er balancen forrykket en del pa disse kanaler, nar det
geelder dekningen af fodbold. Det har blandt andet medfert, at DBU’s gamle, faste samarbejds-
partner DR i dag er den lille af de tre grundet manglende skonomi til investeringer i fodboldret-

tigheder:

"Vores oplevelse har vaeret, at DR har haft svert ved at omstille sig fra at vaere
monopolet og til at skulle arbejde i et marked med rettighedsbelob af den her ka-
rakter.”

TV 2 har sikret sig rettighederne til landskampe og Europa Cup-kampe pa hjemmebane, mens
MTG som bekendt sidder pa superligarettighederne. Det passer DBU godt med den fordeling,
da MTG har givet plads til en intensiv superligadaekning, og TV 2 giver hele befolkningen mulig-
hed for at folge med i landskampene:

Vi har jo altid sagt, at de rettigheder, vi saelger, dem vil vi forsoge at saige til en
public service-kanal, fordi vi har hele tiden vaeret meget bevidste om, at dansk
landsholdsfodbold i hvert fald har en eller anden plads i samfundet, som gor, at vi
bor medvirke til, at sa mange som muligt kan se det. Selvfolgelig til en pris — og
det er ogsa det, vi har gjort TV 2 klart.”
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"leg synes, TV3 bestemt skal roses for, at de bdde kvantitativt og kvalitativt har
vaeret med til at lofte dansk klubfodbold. Ingen tvivl om det. S kan man diskutere
det journalistiske indhold.”

At JSH lader den sidste bemeerkning om det journalistiske indhold falde, forteeller noget om det
dynamiske og komplekse forhold, der altid vil veere mellem udbyder og keber af sportsrettighe-
der. DBU har et meget attraktivt produkt, da fodbold med en national vinkel treekker mange
seere, og derfor kan DBU forhandle om ansket eksponering under forhandlingerne med tv-
stationerne. Det skete blandt andet, da den seneste aftale med TV 2 kom i stand:

"Vi har sagt til TV 2, at vi ikke kun ser pd pengene, vi ser ogsd pa eksponeringen.
Og en del af eksponeringen er ogsa, at vores Uzi1-landshold kommer pa tv, og at
vores kvindelandshold kommer pa tv.”

Som en understregning af fodboldens betydning for kommercielt tv fortaeller J]SH, hvordan han
sidste gang, DBU forhandlede med TV 2 var "helt overbevist om, at det var vigtigt for TV 2 at
have fodbold pa paletten, hvis de skulle ud og szlges.”

Fodbold som tv-produkt

Fodbold er et godt tv-produkt i Europa og i mange andre lande uden for vores verdensdel. Den
staerke kulturelle forankring af fodbold kombineret med en tidlig tradition for at transmittere
fodbold pa tv og for det i radioen har sammen med et veeld af andre faktorer skabt den position,
som tv-fodbold har i dag. Det har skabt et tv-produkt, som er sa attraktivt, at kommercielle tv-
stationer verden over slas sa hardt om produktet, at rettighedsbelgbene til tider overstiger al
umiddelbar fornuft.

Det har ogsa skabt et enormt udbud af fodboldkampe pa tv, der, som den kvantitative analyse
viser, har medfart en spredning af seernes tid med fodboldkampe til mange kanaler. Begreber
som meetning og overeksponering er en del af debatten om fodbold pa tv, og DBU gar sig ogsa
overvejelser i den retning. Det vil vaere uheldigt for DBU, hvis de danske tv-fodboldprodukter
devalueres som folge af udbudsforggelsen:

"Man kan vel ogsd konkludere, at vi er ved at nd et maetningspunkt, nar det geel-
der antal timer, folk vil bruge foran skaermen pd at se fodbold. Det, der afgor, hvor
meget tv-fodbold der bliver vist, bliver jo de kommercielle stationers beregninger
af, hvor 13 seere de kan acceptere pad den enkelte kamp.”

"Det er jo en sjov diskussion, fordi du kan sige, at maetningspunktet for en kom-
merciel station er jo et andet end for os andre, der sidder og betragter det. Fordi
de skal jo bare have en vis seerandel af den malgruppe, som de soger.”

"Det man sd kan diskutere nu, og som kun kan bygge pa fornemmelser, er, om
der et punkt for antal tv-timer til fodbold, som vil gore, at folk vil vende? Jeg ved
det ikke.”
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Der er tydeligvis flere sider af sagen omkring et muligt metningspunkt. Mange debatindlaeg har
gennem arene harceleret mod maengden af fodboldkampe pa tv, men i sidste ende kan de
kommercielle stationer jo veere ligeglade, hvis de far investeringen hjem. Noget kunne tyde p3,
at det kommercielle maetningspunkt forst nas, nar spredningen over flere kanaler bliver for stor,
eller nar selv inkarnerede fans siger stop.

Et af de veesentligste argumenter for, at de starste fodboldtilhangere skulle melde pas pa et
tidspunkt, ligger i det tab af eksklusivitet, der har vaeret for fodboldkampe pa tv de sidste 20 ar:

"Der er noget, der tyder pa, at folk sd bare er blevet mere selektive. De bruger det
samme antal timer. | gamle dage da vi sad og ventede pa en Europa Cup-kamp
onsdag kl. 19, sd gjorde vi jo klar i tre dage.”

Pa det punkt ser J]SH imidlertid ikke den store fare for specielt landsholdet, da den kulturelle
forankring og ensket om et nationalt fallesskab simpelthen er sa staerkt her, at det ovrige fod-
boldudbud i princippet er ligegyldigt i en eksklusivitetsdiskussion:

"Det ser ikke ud til at have haft indflydelse pa specielt landskampe. Folk skal sgu
se landskamp, hvis den kommer pa tv.”

"Landskampe har i antal stort set ligget konstant og har derfor ogsa i relation til
mediebilledet ikke indholdsmaessigt eller kvantitativt forandret sig.”

Det konstante antal landskampe gennem mange ar har saledes i ]SH'’s gjne vaeret med til at
opretholde en fglelse af eksklusivitet hos seerne, nar der er landskamp pé tv. En evt. fare i tab af
eksklusivitetsfolelse skal maske snarere findes i superligafodbolden.

Tilpasning til tv — balancen mellem underholdningen og det sportslige

Selv om DBU kan fa placeret U21- og damelandskampe pa TV 2, ma fodbolden ogsa til tider
rette ind efter tv's ensker. Det er en evig diskussion og balance, hvor meget de enkelte idraets-

grene gnsker det:

"leg vil da sige, at nogle forbund har jo allerede ladet sig prage af medierne. Nar
man spiller midnight onsdag. Vi har jo hidtil vaeret i stand til at i hvert fald at afvi-
se det til en vis graense. Omvendt ma jeg jo ogsa sige, at klubberne er jo gdet med

pd flere og flere livekampe.”

JSH ser det som en vaesentlig opgave som forbund at holde igen over for nogle af tv’s agnsker for
ikke at ga pa kompromis med idraetten. Han neaevner selv konkrete gnsker fra tv's side om kam-
pe kl. 21 om aftenen som eksempel pa noget, som DBU har sagt fra over for, og i ovenstaende
citat refererer han til handboldens sene onsdagskampe, hvor der efter DBU’s malestok tilsyne-
ladende ikke er trukket en hard nok graense fra Dansk Handbold Forbunds side.
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Graenselandet mellem hensynet til det sportslige og til underholdningsgnsker fra tv er ofte gen-
stand for diskussion. Selvfglgelig er fodbold pa tv underholdning, men balancen fra idraetten
bestar ifglge J]SH i, hvornar underholdningen overtrumfer for mange af de sportslige elementer:

"Jeg synes jo, at kunsten set fra min stol er at kombinere de kommercielle mulig-
heder, vi har faet som fodboldforbund med det, som til syvende og sidst driver de
fleste af os: glaeden ved sporten og konkurrencen.”

USA neevnes ofte som eksemplet pa det ultimative fokus pa tv-underholdning frem for pa de i
europeisk forstand sportslige elementer. Amerikansk fodbold er det bedste eksempel, hvor reg-
lerne er decideret defineret ud fra kommercielle tv-behov, og hvor ligastrukturerne med lukkede
systemer, der skal sikre en kompetitiv balance, adskiller sig markant fra den europeeiske konkur-
rencesportsmodel, hvor op- og nedrykning eksempelvis er et centralt element. | Danmark har en
diskussion om lukket ligastruktur senest veeret fremme i forbindelse med Anja Andersens privat-
ligaplaner i handbold. International fodbold ligger pt. langt fra en decideret lukket liga, men
overvejelserne har veeret der mange gange fra de store, europziske hold i det sakaldte G14-
samarbejde, og iseer Champions League-turneringen beerer praeg af et starre hensyn til under-
holdningselementerne end tidligere set i europaeisk fodbold. Det geelder pa flere punkter, men
de mest markante er det sene ufravigelige spilletidspunkt, de enorme summer, der er pa spil, og
et kvalifikationssystem, der favoriserer de store lande, mens mindre fodboldlande (som Dan-
mark) har sveert ved at fa del i det — i hvert fald gkonomisk - forjeettede land:

" ojeblikket er det Champions League med et kommercielt sigte og et tv-sigte: at
skabe sd stort et provenu som overhovedet muligt. Og det er jo sa lykkeligt nok
for fodbolden, at man kan skabe en milliard pa den konto der, som man sd ogsa i
et vist omfang fordeler videre, men altsa jeg synes, at hvis man begynder at pille
ved det element, som hedder, at det sportslige er forsteprioritet, sa er det for mig
at se noget helt andet, vi snakker om. 53 er det underholdning. Og hvis Anja og
Don @. vil lave en hiandboldliga, hvor deltagerne pr. definition er Slagelse, FCK,
Arhus, og hvad ved jeg, jamen si synes jeg, at sd er det en helt anden boldgade.”

JSH forteeller, at han i hvert fald skulle vaere den farste til at forlade skuden, hvis fodbolden
nermede sig Anja Andersens tanker:

"Og jeg tror, at hvis man tager det element ud af fodbolden — sa det pr. definition
er mélt pd tv og kommerciel styrke, at du kvalificerer dig til noget, si tager man
sjaelen ud af spillet og konkurrencen. 5a er vi jo derhenne, hvor det er i USA.”

Der er konstant en bekymring fra mange i fodboldverdenen for, at de kommercielle interesser vil
overga de sportslige i for hgj grad, og der arbejdes internationalt med at forhindre, at man reelt
kan kebe alle verdens bedste spillere til et klubhold, hvis man bare har tegnebogen i orden — og
sa i gvrigt veere ligeglad med en dundrende underskud, som tilfeeldet er i Chelsea:
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"Det er nok, at en spiller tager en bla troje pd, sa er han Chelsea-mand, selv om
han lige er kobt nede fra Porto eller et andet sted, og selv om der ikke er en eng-
lender pd holdet og sdadan noget. Det er ogsa nogle ting, som jeg synes, er lidt

skreemmende.”

"DBU stotter meget den der med local trained players. DBU stotter meget tanker
om at forsoge at sikre, at der er et nationalt element i ethvert klubhold — om det
hedder fem eller seks spillere.”

DBU forsgger dermed aktivt at tage del i at forhindre en total kommercialisering af international
fodbold.

Skreemmescenariet for fodbold er vel, at tv's kortsigtede kommercielle fokus med hard kamp om
rettighederne, intensiv eksponering og fokus pa nogle fa storhold pa leengere sigt gar sa meget
pa kompromis med fodboldens sjael som europeeisk konkurrence- og arbejdersport, at interes-
sen vil falde - med den graverende konsekvens, at de kommercielle potentialer dermed ogsa
mindskes eller i hvert fald koncentrerer sig til en trofast skare af inkarnerede fodboldfans.

Polarisering i dansk klubfodbold

| Danmark har vi i superligaen ogsa oplevet tv’s indflydelse pa fodbolden. Den mest udtalte
konsekvens af tv's kommercielle fokus pa fodbolden herhjemme er den polarisering, der har
fundet sted med primaert FCK og Brendby som de dominerende hold pa tv-skaermen og som
folge deraf med et steerkere gkonomisk fundament og dermed steerkere kabekraft resulterende i
en sportslig polarisering, som sa igen udmenter sig i yderligere mediemaessig polarisering. Det
er en udvikling, som JSH ser som et problem:

"Generelt sd synes jeg, det er en svaghed for et fodboldforbund eller et fodbold-
land, hvis det alene er to klubber, der strides om at blive mester eller tage sponso-
rernes interesse eller eksponeringen, eller you name it. Det, synes jeg, er et pro-
blem. Jeg er meget opmaerksom pd, at vi er pa vej hen i retning af noget i stil med
Skotland/Holland, hvor det er de to-tre samme klubber, der hele tiden afgor mel-
lem hinanden, hvem der er mestre.”

"Det er jo blandt andet derfor, at AGF og Aalborg har meget svart ved at folge
med, fordj de jo oplever, at de ikke har de tilnaermelsesvis samme kommercielle
muligheder, selv om de maske har et lige sd godt eller naesten lige sa godt stadion

og lige sd gode faciliteter.”

Pa dagens fodboldmarked, hvor sportslig succes i udstrakt grad betinges af indkeb af gode spil-
lere, der koster mere end de mindre gode, har DBU imidlertid en mere resignerende holdning til

udviklingen som fglge af tv-polariseringen:

"Og en af de ting, man ogsa kan konkludere, er, at pengene har enorm magt i de
her holdidraetsgrene, hvor det gaelder om at g ud og kobe spillere. Si det er da
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en tendens, som jeg synes er lidt uheldig — omvendt sa tror jeg ikke, man kan go-

re ret meget for at a&ndre ved den.”

Det bemaerkes altsa, at mens DBU stiller krav til aget eksponering af ungdoms- og damelands-
hold i aftalen med TV 2 om landsholdsfodbold, er det tilsyneladende for DBU og Divisionsfor-
eningen mere vanskeligt at sikre en tilfredsstillende fordeling af tv-tiden til superligaholdene i

aftalen med MTG.

Effekten af at veaere pa tv

| hele snakken omkring fokus pa kommercialisering og medialisering af fodboldverdenen som
folge af den store popularitet pa tv glemmes bredden ofte. Der er et enormt fokus pa eliten i de
europeiske fodboldforbund, men DBU insisterer p4, at forholdet til tv ikke ma overtage det hele:

"leg synes jo, at — og det synes jeg ogsa, at vi selv er eksponenter for — at et nati-
onalt fodboldforbund ogsa skal vaere noget med fodboldskoler og nytankning
omkring bornefodbold. Hvordan gor vi det sjovt for dem, der ikke er elitzere, at
komme i en fodboldklub og tilbringe en masse tid der osv.”

DBU forsgger saledes til stadighed at forbedre tilbuddene for eliten og i @vrigt ogsa at endre et
image fra en eliteer organisation til et forbund til gavn for alle:

"DBU blev (i 1980°erne, red.) anset for at vaere sidan en uindtagelig borg af den
almindelige fodboldmand. Og nar de kom herude, sa begyndlte de at svede. Men
det har vi jo provet at arbejde os ud af ogsd med de aktiviteter, vi satter i gang.

Og i dag skulle vi jo meget gerne opfattes som forbundet for alle vores medlem-

”

mer.

DBU har gennem mange ar draget erfaringer med forholdet mellem bredden og medierne —
mere specifikt pavirkningen af medlemstallene som folge af mediernes fokus. Pa det punkt har
JSH en helt klar konklusion pa DBU’s egne analyser og tolkninger af udviklingen:

"Man ma sige, at den medlemstilgang, vi har haft, kan man alene tilskrive piger-

”

ne.

"Der er jo ingen sammenhang mellem medier og bredde og medier og elite. Vo-
res erfaring er, at det, der far medlemstallet til at stige, det er ikke tv-

eksponeringen. Det er tilbuddene.”

"Produktet skal vaere i orden, tilbuddene skal vaere i orden, og vi skal have gode
ledere ude i klubberne til at tage imod dem.”

Effekten af at veere pa tv kan DBU snarere finde i de kommercielle gevinster, som fodbolden har

faet ud af eksponeringen. Direkte tv-indtaegter og indtaegter fra sponsorer pa baggrund af tv's
fodboldfokus har betydet, at DBU i dag "er det idraetsforbund i Danmark, som har langt den
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starste egenindtjening.” Derudover er der i JSH’s gjne ogsa "noget tilfredsstillelse i at veere den
foretrukne idraetsgren — at veere nationalt eje” — altsa en mere folelsesrelateret effekt, der kan

meerkes pa de indre linier.

DBU har haft et godt samarbejde med sponsorer gennem arene, og JSH’s erfaring med dem er,
at de gammeldags sponsoraftaler, hvor der blot blev udskrevet en check, er fortid:

"Og vi har ikke mere i det professionelle system ret mange sponsorer, som er
sponsorer i dets oprindelige forstand. Vi har samarbejdspartnere omkring de

kommercielle muligheder.”

Et sidste omrade, hvor tv-eksponeringen har haft en positiv effekt, hvis vi studerer statistikken,
er pa antallet af tilskuere til kampene. Lige siden den forste tv-transmitterede fodboldkamp i
1938 i England har man frygtet, at tilskuerne ville blive hjemme i sofaen i stedet for at tage pa

stadion, men udviklingen er gaet lige modsat — ogsa i Danmark:

"Altsd, da vi startede alle de her droftelser og sonderinger tilbage i 8o’erne og
9o’erne, da sad vi jo alle sammen med en udokumenteret opfattelse af, at jo mere
tv, der kom pd, jo fzerre tilskuere ude pa stadions. Det har jo vist sig ikke at holde
stik. Snarere tvaertimod. Man kan sige, at den megen tv-visning af fodbold jo har
vaeret med til at stimulere interessen for at komme ud pa stadions.”

Fremtidens udfordringer

Som ovenstaende tendenser og overvejelser viser, star fodbolden over for mange udfordringer i
fremtiden. Der er mange gkonomiske interesser i idraetten, og der stilles store krav fra tilskueres
og sponsorers side. Danmark er et lille land med en staerk fodboldtradition og efter 1980’ernes
succesar for landsholdet en tilsvarende staerk tro pa egne evner som fodboldnation. JSH maner
dog til forsigtighed, nar det kommer til de danske muligheder for international succes og gigan-
tisk skonomisk gevinst som fglge deraf. Hans begrundelse for, hvorfor vi ikke kan forvente, at

Danmark kvalificerer sig til at slutrunder lyder eksempelvis:

"Det er, fordj vi ikke er storre end Hamborg. Vi har ressourcer menneskeligt,
kommercielt, nationalproduktmaessigt, som man har i Hamborg.”

Ogsa pa klubplan opfordrer han til at lade fornuften rade, men selvfalgelig stadig have masser af

ambitioner:

"Sd jeg tror ogsd, at man realistisk ma sige, at vi er og bliver en udviklingsliga, og
hvis vi kan udvikle lige sé mange unge, danske talenter ud af den forholdsvist be-
grensede masse, som vi har kunnet hidtil pd samme internationale hoje niveau,
sd skal vi vaere rimeligt tilfredse med det.”

Danmark skal altsa ifglge generalsekretaeren ikke forvente pludselig at komme til at ride pa en
bolge af international sportslig og ekonomisk succes pa klub- og landsholdsplan. Trods det er
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der masser af gkonomi og interesse i fodbold i Danmark, sa kanalerne vil ogsa fremover sta i ke
for at sikre sig rettighederne til klub- og landskampe. De skonomiske udsigter kan for DBU’s
vedkommende nemt vise sig at vaere endnu bedre end hidtil, og fra tv's side kan nye konstellati-
oner med samarbejde pa tvaers af tv-kanaler blive aktuelt for simpelthen at fa rad til de stadigt
dyrere rettigheder:

"leg kan jo se i Sverige og Norge, at der bredes det ud i nogle storre sendeflader
og flere tv-kanaler, som gdr sammen om at lave aftaler om fodbold.”

| 2005 kebte norsk TV 2 og Telenor Broadcast (Canal Digital) eksempelvis i faellesskab tv-
rettighederne til norsk klub- og landsholdsfodbold i fire ar for ca. en milliard norske kroner. Der
var tale om rettigheder pa alle platforme — dvs. ogsa internet, bredband og mobil. Det norske
fodboldforbund har altsa faet kontant afregning (fratrukket et anseligt agenthonorar), men har
til gengeeld afgivet rettigheder pa alle platforme helt frem til 2009.

DBU har stadig selv rettighederne til andre platforme end tv, men det er tv, der primeert folger
markedet for nye medier, da fodbolden ikke selv har ressourcer til at falge udviklingen taet nok:

"Det bruger vi her i huset ikke mange ressourcer pd. | den aftale, vi har omkring
landsholdet, da har vi en aftale om, at TV 2’s afdeling skal undersoge og holde sig
ajour med mulighederne for at udvikle pa de ting. Det er ikke noget, vi har folk til

eller ressourcer til.”

"Vi har aftalt, at det der marked er sd svart forudsigeligt, at vi vil folge udvikiin-
gen, og hvis der bliver mulighed for at udvikle noget pa vores rettigheder, sd skal
TV 2 komme til os og sige: "Vi kunne godt teenke os at gore sidan og sddan.” 54
laver vi en fordeling af provenu.”

JSH husker, hvordan man for nogle ar siden i Idraettens Medieudvalg havde medieforskere, der
spaede om en fremtid, hvor tv-sening kom til at forega pa nettet, og de kommercielle potentialer
i internettet blev skruet hgjt op: "Men det har jo slet ikke den der kommercielle veerdi, som man
tillagde det i starten.” Han tror stadig pa tv som et sterkt medie i stuen i fremtiden, men maden
udsendelserne distribueres pa kan selvfelgelig godt endre sig.

De store kommercielle gevinster ved internettet kan man dog godt lede langt efter i JSH’s optik.
Han eksemplificerer det med DIF’s netbaserede faelles administrations- og informationssystem
Infosport, hvor der var budgetteret med langt hgjere sponsorindteaegter, end det faktiske udbytte
blev. Da systemet i hans gjne led af tekniske vanskeligheder med fleksibilitet til de enkelte
idreetsgrene, og da DBU skulle betale en stor del af systemet, trak de sig ud af samarbejdet. |
dag har DBU sit eget fodboldadministrationssystem fod@. Systemet er blevet pilotprojekt i UE-
FA, men det er ikke lige let at fa andre til at bruge et system, som ikke er konstrueret til at gene-
rere penge:

Sport pa dansk tv « side 120 « www.idan.dk



"Vi har ogsad vaeret rundt at praesentere det for mange, men det, vi ma konstatere,
det er — ligesom vi i ovrigt konstaterer ovre i Danmarks ldraets-Forbund — at hvis
du har nogle, der er kommercielt involverede, til at kigge pa vaerdien af admini-

strationsdelen, giver det ikke noget godt resultat.”

Det handler i JSH’s gjne om pa nettet at se ud over et evt. begranset direkte skonomisk udbytte

- eksempelvis i udformningen af et administrationssystem:

"Du sparer nogle ressourcer, du frigor nogle ressourcer til at lave noget af det, vi

hellere vil lave.”
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Golf — kvantitativ analyse

Golftransmissioner pa dansk tv er et forholdsvist nyt fenomen og har veeret i steerk veaekst siden
1993. Seerligt efter de nye, kommercielle kanalers indtog pa markedet efter artusindskiftet har
det taget fart. | de seneste ar har Viasat Sport 1 sat sig seerligt hardt pa golfen med transmissio-
ner fra flere af de store internationale turneringer og mange timers golf p4 programmet om
ugen. Kanalen er ikke med i analysematerialet, og det er derfor i den sammenhang, at neden-
stadende resultater skal laeses. Viasat er dog markant repraesenteret i analysen gennem 3+, som
da ogsa de seneste fem ar har staet for en langt starre maengde af golftransmissioner end de
ovrige danske kanaler. Nedenstaende analyse viser ogsa, at TV 2 og s@steren TV 2 Zulu ogsa har
markeret sig pa golfomradet. Baggrunden for den kvantitative analyse kan ses i bilaget ‘Golf og
tv-sport 1993-2005’ pa www.idan.dk/tv-analyse.

En blandt mange

Set i det brede perspektiv kan golf i perioden siden 1993 betragtes som en af de mange idraets-
grene, der kigger misundeligt til fodbold, cykling, handbold samt til dels tennis og motorsport,
nar det kommer til eksponering af idraet pa tv-skeermen. Akkumuleret set har golftransmissioner
staet for 4% af sendetiden med tv-sport pa de syv storste sportstransmitterende kanaler i Dan-
SHOGKEY DANS. coLr mark. Effektivt ligger golfen dog pa
BADN;;JQTON 1% % 1% A'\éQ/?E SPORTSGRENE 1% af seernes forbrug, hvilket vidner

ATLETIK+TRIATHLON
2%

om et forholdsvist lavt gennemsnit-
ligt seertal. Det skal ses i sammen-

BOKSNING
2%
MOTORSPORT haeng med, at en stor del af trans-
% FODBOLD © har fund 4 o4 TV
TENNIS 38% missionerne har fundet sted pa 2
4% Zulu og 3+, der ikke har det samme
tag i seerne og samme daekning som
de landsdaekkende kanaler. Derud-
CYKLING

14% over er golf en langsom sportsgren
med lange transmissioner, og det
leegger op til en 'ga til og fra’-adferd

fra seernes side. Seerne behgver

HANDBOLD
26%

saledes ikke at falge hvert minut,
som vi eksempelvis kender det fra en

Figur 32: Seernes forbrug af sportstransmissioner 1993-2005  tempofyldt tv-sport med konstant
pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: spanding som handbold.
Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Indslag om golf ligger pa beskedne
1% af alle sportsindslag, og seernes forbrug er ligeledes 1%. En smule bedre gar det, nar vi ser
specifikt pa de indslag, som TV 2 og DR har vist i sportsnyhedsudsendelser. Her ligger golf pa
2% af bade sende- og seertiden. Pa den made sniger golf sig lige netop med i idreetsgrenenes
top 10 for nyhedsindslag siden 1993.
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Transmissioner udspecificeret

Med boomet i udbuddet af tv-sport i 2001 folger ogsa et boom i golf. Og boomet i golf har end-
da veeret langt kraftigere end det generelle billede. Golf er saledes en af de nykomlinge, som har
givet et betydeligt bidrag til den generelle vaekst i eksponering. Det geaelder ikke mindst pa
transmissionssiden, hvor de lange transmissioner pa 3+ og TV 2 Zulu fylder mange timer ud pa
skeermen. Udviklingen og eksplosionen af golftransmissioner opdelt pa tv-kanaler fremgar tyde-
ligt i denne opgerelse:

1993-2000 Gns. varighed || Vejet seertal (gns.)

TV 2 51 min. 108.000
2001-2005 | Antal transmissioner m Gns. varighed Vejet seertal (gns.)
133 23-07: 7 transm. 3t. og 10 min. 30.000

07-15: 45 transm.
15-283: 81 transm.

TV 2 Zulu 44 23-07: 3 transm. 2t. og 36 min. 26.115
07-15: 10 transm.
15-23: 31 transm.

TV 2 21 23-07: 6 transm. 1 t. og 37 min. 114.000
07-15: 6 transm.
15-283: 9 transm.

DR2 21 23-07: 1 transm. 2t. 0og 6 min. 54.000
07-15: 3 transm.
15-23: 17 transm.

DR1 1 15-283: 1 transm. 50 min. 275.000

TV3 1 15-23: 1 transm. 57 min. 34.000

Tabel 25: Golftransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyse-
institut

For 2001 sidder TV 2 fuldstaendig pa golftransmissionerne, men med sglle 23 transmissioner pa
de otte ar med en gennemsnitlig varighed pa 51 minutter er disse transmissioner blot et lille
indledende kapitel i fortzellingen om golf pa dansk tv. For trods de mere beskedne seertal har 3+
og TV 2 Zulu med mange lange transmissioner vist sig som store spillere pa golfscenen. Til det
billede skal s tilfgjes Viasat Sport 1, som de senere ar har givet danskerne en ny eksplosion i
udbuddet af tv-golf.

Det fremgar tydeligt, at det stadig er TV 2, der treekker de storste seertal til golftransmissioner.
TV 2 er derfor ikke overraskende meget dominerende med 32 placeringer i top 50 over seertal til
golftransmissioner siden 1993. Dverst pa listen ligger blandt andet g transmissioner fra den
store hjemlige satsning i 2003 Nordic Open, som jo gkonomisk blev en stor fiasko. Det er imid-
lertid den starste golfsucces pa tv, og det fungerer som eksempel pa, hvor meget den nationale
vinkel har at sige for at na de hgje seertal. Blot 6% af golftransmissionerne har vaeret danske
turneringer, men 16% af seernes forbrug er gaet med at se danske turneringer pa skaeermen.
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Indslag udspecificeret

Hvis vi gar vaek fra transmissionerne og teet pa golfindslag pa tv gennem perioden, ser vi ikke
overraskende, at sportsnyheder pa de landsdaekkende stationer udger klart sterstedelen af seer-
nes forbrug af golfindslag. Det haenger naturligvis sammen med, at disse udsendelser har valgt
at eksponere golf, men det skyldes i hgj grad, at seertallene til disse udsendelser er meget hgje-
re end til andre udsendelsestyper. TV 2 Zulu har eksempelvis sendt diverse golfprogrammer i
6% time og trukket 48.000 timers sening pa den konto. Sportsnyhederne pa TV 2 har sendt lidt
under otte timers golfindslag, men seerne har kigget pa det i sma fire millioner timer. Billedet er
det samme for DR’s sportsnyheder. Det giver et godt billede af, hvor vigtige de landsdaekkende
sportsnyheder er for indslagseksponeringen:

OVRIGE (3+) |
ONSIDE (TV3) |
EXTRA (TV3) |
FODBOLDPROGRAMMER (3+) |
2KO (TV2) ]
ONSIDE.DK (3+) ]
GOLFPROGRAMMER (3+) ]
FODBOLDPROGRAMMER (TV2)
TEE OFF (TV2) ]
GOLFPROGRAMMER (ZULU)
@VRIGE (DR) ]
SPORTSLGRDAG (DR) ]
LORDAGSSPORTEN (TV2) |
DN SPORT (TV3) ]
SPORT I 2EREN (TV2) ]
LIGE PA OG SPORT (TV2)
OVRIGE (TV2) ]
SPORTSS@NDAG (DR) ]
TIMEOUT+HANDBOLDPRG. (TV2)
ILLUSTRERET SPORT (TV2) ]
GOLFPROGRAMMER (TV2)
HANDBOLDPROGRAMMER (DR) ]
S@NDAGSSPORTEN (DR) ]
SPORTNYT (DR) |
SPORTSNYHEDERNE (TV2)

o

500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500
seertimer (tusinde)

Figur 33: Seernes forbrug af golfindslag 1993-2005. Kilde: Sponsor og Sport Analyse/ldrattens Analysein-
stitut

| alt har der veeret vist 32 timers golfindslag, der har trukket 10 millioner seertimer. De tilsvaren-
de tal er for transmissionerne 636 timers eksponering og 'blot’ 24 millioner seertimer. Det for-
hold fortaeller en del om betydningen af den forholdsvist steerke nyhedseksponering af golf.

Medlemmer og interesse

Golf har veeret igennem en forrygende medlemsudvikling de seneste tre artier. Med en lineeer,
positiv udvikling er Dansk Golf Union siden 1993 gaet fra 53.309 registrerede medlemmer til
128.837 i 2005. Ogsa i Dansk Firmaidraetsforbund har udviklingen taget fart de senere ar med
6.519 "firmagolfere” i 2004 mod 779 i 1993. Ogsa opgarelserne over befolkningens kultur- og
fritidsvaner bekraefter udviklingen:
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1% 3% 5%

Tabel 26: Andelen af den voksne befolkning over 15 ar, der har dyrket golf regelmaessigt inden for det
seneste ar (2004). Kilde: Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf

Med en kvantitativ fremgang, bade hvad angar mediebeviagenhed og udevelse i befolkningen,
kunne man fristes til at tro, at golf i dag generelt er interessant for store dele af befolkningen.
Det ville imidlertid vaere en mild overdrivelse at konkludere sadan. 62% af den voksne befolk-
ning interesserer sig meget lidt eller overhovedet ikke for golf, og over halvdelen af befolkningen
har et mere negativt end positivt indtryk af idraetsgrenen:

Hvor meget interesserer du dig for golf? Hvilket totalindtryk har du af golf?

1: Meget lidt 62% 1: Meget negativt 14%
2 17% 2 16%
3 9% 3 22%
4 5% 4 14%
5 3% 5 7%
6: Rigtig meget 3% 6: Meget positivt 6%
Ved ikke/ubesvaret 1% Ved ikke/ubesvaret 21%
1 alt 100% I alt 100%
Gennemsnit 1,8 Gennemsnit 3,0

Tabel 27: Golf og interesse i befolkningen over 15 ar. Kilde: MMI Sponsorbarometer Danmark 2005

Sammenholdt med, at 7% neevner golf som en af de tre idraetsgrene, de interesserer sig mest
for, og blot 3% har veeret tilskuer til golf inden for det seneste ar (MMI Sponsorbarometer Dan-
mark 2005), giver det et billede af en sportsgren, som nok har veeret i vaekst, men som ikke har
fat i den brede befolkning — og som oven i kabet ikke har det bedste image, selv om tallene ikke
giver et bud pa hvorfor.
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Golf — kvalitativ analyse

Denne kvalitative del af golfanalysen bygger pa et interview med generalsekretaer Karsten Thuen
(KT) fra Dansk Golf Union (DGU). Han er samtidig direktar for DGU’s kommercielle afdeling,
DGU Erhverv.

At DGU har en kommerciel afdeling tegner billedet af et forbund, som har forsegt at ruste sig til
en oplevelsesgkonomi i hastig udvikling. Pa flere punkter forsgger DGU at forholde sig professi-
onelt til sponsorer og samspillet med tv, men selv for et forbund med fingeren pa pulsen er det
konstant tid til selvransagelse. Denne analyse viser siledes, hvordan DGU har gjort meget for at
tilpasse sig udviklingen bade samfundsmaessigt og pa medieomradet, men ogsa at sa snart
fingeren slippes fra pulsen, sa far det konsekvenser.

Tv's daekning af golf

Forelagt ovenstaende kvantitative billede ser KT overordnet positivt pa udviklingen i tv-
daekningen af golf:

"Vi er jo ikke verdens svar pa hvad som helst. Vi er et tilbud blandt utroligt mange
andre — og vi har vel faet en relativt paen daekning.”

Dog havde han og DGU gerne set, at udviklingen var gaet endnu staerkere. | den forbindelse
bliver der plads til selvkritik:

"Det er meget vores egen skyld. Vi har ikke altid haft fokus pa det. Det er forst de
sidste par ar, vi er blevet opmaerksomme pa, at der er intet, der kommer af sig
selv — bortset fra lommeuld.”

Han er dog ikke udelukkende positiv, nar det gaelder den mere kvalitative del af sagen. Han sav-
ner langt mere fokus pa kvindesiden, hvor Danmark star endnu staerkere end pa herresiden, pa
juniorerne, hvor han finder mange gode forteellinger, og pa midtergruppen af spirende golftalen-
ter, som maske er morgendagens danske golfstjerner.

Ud over disse konkrete savn efterseger han ogsa sterre viden om golf blandt sportsjournalister-
ne. Ogsa her kigger han indad: "Vi skal hjelpe dem endnu staerkere til at blive mere vidende om
golf.” KT ser dog en udvikling i retning af mere kvalificeret golfjournalistik, og han haber, at me-
dierne ser chancen for at fortzelle om den rivende udvikling, som golf i en laengere periode har
vaeret udsat for.

Generelt er generalsekretaeren ikke i tvivl om, at tv betyder utroligt meget pa flere punkter. Tv's
opmarksomhed giver flere tilskuere til golfturneringerne, det giver langt storre belgb fra spon-
sorerne, og det giver ikke mindst muligheden for at rette op pa et image, der ikke er det bedste.
Til gengeeld har tv og fokus pa golfstjerner som Thomas Bjern ifelge KT ikke nogen maerkbar
effekt pa det samlede antal medlemmer. Antallet af medlemmer er "helt athaengig af, hvor man-
ge baner vi kan skabe.”
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Jagten pa det forbedrede image
Det ligger Dansk Golf Union meget pa sinde at forbedre golfs image:

"Vi lober stadjgvaek rundt med et eftermaele, der bestdr i ternede bukser fra Skot-
land og fiendtlige klubber, der ikke vil have juniorer inden for deres dore, og en
konservatisme, som man bare kan tage ud til Smorum og konstatere, at den eksi-
sterer ikke i golfi dag.”

KT vil gore alt for at fa negative myter "afmystificeret og gendrevet, fordi det er ikke sadan golf er
i dag.” Ud over ovenstaende citat drejer det sig ogsd om miljgspgrgsmalet, som KT finder helt
fordrejet i medierne: "Du kan faktisk ikke finde en sport, hvor man har interesseret sig mere for
at veere bevidst over for miljget.” Han vil arbejde hardt for at give golf en renere profil, og tv er
ifalge ham helt oplagt til det formal. Derudover er medlemsbladet Dansk Golf en vigtig ekspo-
nent i jagten pa det forbedrede image, og KT ser det som seerligt vigtigt at sikre en korrekt stram
af information gennem bladet, da medlemmerne som det neeste led i kommunikationskaeden
har meget at sige for golfs omdgmme blandt befolkningen.

Forholdet til tv-stationerne

KT er generelt tilfreds med forholdet til tv-stationerne. Det er godt og positivt, men han savner
intensitet i relationerne. Viasat er ikke overraskende en partner, som DGU ofte taler med, mens
TV 2 ifalge KT lige nu ligger i et vadested, hvor de ikke rigtig kan bestemme sig for, om de for
alvor skal ga ind i golf. Der er dog ingen tvivl om, at DGU krydser fingre for en stor TV 2-
satsning pa golf, der ligger ud over de nuveerende rettigheder til Nykredit Masters og Ryder Cup:

"leg ville jo geette pa - fordi jeg ved, hvor mange penge der er i golf — at gjort rig-
tigt, sd er der ingen tvivl om, at den tv-station, der virkelig knalder ind pa det her,
de ville kunne blive hovedrige pa det.”

Det kreever imidlertid en skonomisk satsning som beskrevet i det efterfglgende afsnit.

KT understreger gang pa gang, at DGU skal vaere bedre til at saelge sig selv og den golf, de tror
pa, over for tv-stationerne. Blandt andet har forbundet fingrene med i syv professionelle turne-
ringer i 2006, og med en malrettet indsats fra en forholdsvist stor kommunikationsafdeling pa
fire mand haber han, at tv og de gvrige medier ser potentialet i golf:

"Vi gdr simpelthen i gang med at fodre medierne med de informationer, de i for-
ste omgang ikke bringer, men som de forhabentlig over tid vil kunne se en eller
anden idé i.”

Dyre produktioner og ingen rettighedspenge

En helt overvejende arsag til, at tv-stationerne holder sig vaek fra transmissioner af danske tur-
neringer, er, at det er dyrt at producere golf pa tv. TV 2 gjorde et stort nummer ud af Nordic
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Open, men en enkelt turnering er ikke nok til en satsning. De skal uddanne kamerafolk og stille
meget udstyr til radighed, hvis de vil satse pa den hjemlige golf:

"Det er sd helvedes dyrt at fotografere. Og sa er der i Europa med sikkerhed ikke
20 fotografer, der kan fotografere rigtig god golf. Men det er lidt synd, for man
tror, alt skal fotograferes, som var det en Europa Tour — og det skal alt jo ikke.”

Ud over omkostningerne skal stationen ogsa kalkulere med risikoen for darligt vejr, som jo erfa-

ringsmassigt har en del at sige i Danmark.

De professionelles rettigheder ligger hos PGA, som har etableret en struktur, der gor det nemt
at selge rettigheder dyrt til tv-stationerne. Sadan er billedet ikke i Danmark. DGU ser ingen ret-
tighedspenge, og nar der skal forhandles med tv-stationerne, ser billedet saledes ud:

"Sa kommer vi krybende ind fra haojre, og vi ved sgu ikke engang, hvad det er for
et sprog, vi skal tale.”

Det er saledes vanskeligt pa flere mader for golf at rodfaeste sig pa tv pa den hjemlige scene

trods succes pa mange andre parametre.

Fremtidens udfordringer

KT ser et stort potentiale i golf pa dansk tv i fremtiden: ”Jeg mener i virkeligheden, at det kan
matche fodbold.” Det er stort i andre lande, sa det kan i hans optik ogsa blive stort i Danmark.
Tv-golf har ifalge ham flere fordele: det er nemt at forsta, det er en aestetisk stor (na-
tur)oplevelse, der er danske stjernespillere, og det foregar i et langsomt tempo, som mange
mennesker foretraekker. Han bruger i forlengelse af disse faktorer sammenligningsgrundlaget

Tour de France, der pad samme vis er en rolig fortzelling i naturen.
Han ser en stor udfordring i at forteelle medierne, hvad der er seere og dermed penge i:

"Der er to elementer, som de ville kunne fa utroligt meget ud af at ga ind i. Det
ene er golfinstruktion — hvis de begyndte at sende golfinstruktion, sa ville de f3 et
kaempe seertal. Det er selvfolgelig primaert dem, der er kommercielle, der ville go-
re det. Men det andet, der ogsa er interessant, det er rejser. Vi har lavet en under-
sogelse pd Dansk Golf- Instruktioner er det mest populzre — det nastmest popu-
leere er rejsebeskrivelser.”

Forst og fremmest ser han dog en seerlig udfordring i at veere endnu mere professionel i kom-
munikationsgjemed i fremtiden. De gode fortaellinger skal fortzelles til medierne, og interessen
skal forbundet selv skabe blandt andet via portalen dgu.org. Efter for mange tilfaeldigheder i
udviklingen af dgu.org ser KT et potentiale i at fa hjeelp ude fra til at styrke hjemmesiden og mal-
rette den til den gvrige fremtidige kommunikationsstrategi.
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DGU star foran en revidering af kommunikationsstrategien, hvor ogsa nye medier og en stigen-
de individualisering indgar: "Vi skal bruge den teknologi, der er til radighed.” Dgu.org vil lancere
3D-versioner af banerne, og KT afviser ikke, at DGU kan lave sin egen tv-station inden for de

naeste 10 ar, og forholdet til mobile medier er vendt 180 grader rundt:

"Jlamen, det er helt klart, at det vil vi ogsa bruge. Og fra at have begdet verdens
storste dumhed, nemlig at gore mobiltelefonen til noget forbudt pa banen, sa skal
vi jo have lavet det helt om. Nu har vi indgdet et samarbejde med et it-firma om,

at vi nu far hdndholdt scorekort.”

Pa trods af den teknologiske nytaenkning maner KT til forsigtighed, nar det gaelder om at ga pa

kompromis med golfens oprindelige form:

Vi driver idraetten sd professionelt, vi kan. Vi prover ikke at indrette den — det
skulle vi mdske overveje — men vi prover ikke at indrette den idraet, vi har ansvaret

for efter, at den skal blive mere tv-venlig. ”

Han afviser dermed ikke at overveje en mindre omformatering til tv og mener, at der er plads til
bade show og opvisning samt den agte vare pa skaermen. KT ser det som det primere at fa
fortalt tv om de mange gode historier, som golfen braender inde med. Pt. har han eksempelvis
en film fra en sommerlejr for juniorer, hvor smil og en lille tare blev foreviget. Det ville ifalge KT

vaere oplagt at demonstrere sadan en film for TV 2.

KT seetter en tyk streg under fremtidens udfordringer:
"Det kommer jo til at haenge utroligt pa os selv, om vi evner at bruge vores egen
udvikling til ogsa at skabe en udvikling pa tv-siden. Og det er jo det, vi skal vaere

kvalificerede til. Vi far det ikke foraerende. Men vi har noget at salge, sd vi er tude-

tossede, hvis vi ikke far det gjort.”
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Gymnastik — kvantitativ analyse

Gymnastik er en meget udbredt idraetsgren pa udeverniveau bade i den mere oprindelige form
og i sine forskellige afledninger, hvor serligt fitness har vaeret dominerende de sidste par artier.
Gymnastik er til gengaeld, som dette materiale viser, naesten usynlig pa tv, og udviklingen gar
mod sterre og starre usynlighed. Gymnastik har aldrig fundet indpas pa de kommercielle kana-
ler, men ogsa public service-kanalerne har nedprioriteret gymnastikken. Da materialet ikke
rummer OL-begivenheder, skal det dog med til det samlede billede, at gymnastikken hvert fierde
ar far en noget steerkere deekning pa de danske kanaler en enkelt sensommermaned.

Baggrunden for den kvantitative analyse kan ses i bilaget ‘Gymnastik og tv-sport 1993-2005’ pa
www.idan.dk/tv-analyse.

Meget smal dekning af gymnastik

Gymnastik er en meget lille tv-sportsgren. Siden 1993 er det blevet til under 1% af sportssende-
tiden pa de danske kanaler bade med hensyn til indslag og transmissioner. Pa indslagssiden
udger gymnastikken omkring en kvart procent, mens primart DGI’s Landstaevne sgrger for, at
transmissionerne ligger pa ca. en halv procent af alle sportstransmissioner i perioden.

Transmissioner pa alle kanaler 0,4% 0,6%
Indslag pa alle kanaler 0,2% 0,3%
Nyheder pa DR1 og TV 2 0,3% 0,3%

Tabel 28: Gymnastiks tv-andel 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Spon-
sor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Det er kun DR og TV 2 (en enkelt gang pa Zulu), der har vist ggmnastiktransmissioner, og hvad
angar indslag, sa er det ogsa public service-stationerne, der er altdominerende der. Stationer
uden public service-forpligtelser har altsa holdt sig fuldsteendig veek fra gymnastik.

Transmissioner udspecificeret

Mens tv-sport generelt boomede i udbud herhjemme for fem-seks ar siden, gik det nedad for
gymnastikken. Nedenstaende oversigt viser, hvordan ogsa public service-stationerne har ned-
prioriteret denne idraetsgren:

1993-2000 Antal transmissioner | Gns. varighed [ Vejet seertal (gns.)
DR1 44

50 min. 247.000
TV 2 14 1t. 0g 9 min. 460.000
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2001-2005 Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)
DR1 8

54 min. 97.000

TV 2 Zulu 1 62 min. 68.000

Tabel 29: Gymnastiktransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens
Analyseinstitut. OBS: TV 2’s udsendelser fra DGI’s Landsstavne 2002 indgar ikke i datamaterialet som
sportstransmissioner og er derfor ikke med i ovenstiende oversigt.

Pa en top 10 over de mest populaere gymnastiktransmissioner i perioden indtager DGI’s Lands-
staevne ni af pladserne — alle med seertal over den halve million. Generelt er det opvisnings-
staevner primeert i DGl-regi frem for konkurrencegymnastik som EM og VM i DGF-regi, der har
trukket hgje seertal. Det er saledes ogsa i hgj grad de hjemlige staevner, som seerne er blevet
eksponeret for og har brugt deres tid pa i perioden:

Internationale begivenheder
22%

Danske begivenheder
78%

Figur 34: Seernes forbrug af gymnastiktransmissioner 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+
og Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Indslag udspecificeret

Det er ikke hver dag, vi ser nyheder om gymnastik i DR og TV 2’s sportsnyheder. Hvis vi ser bort
fra OL-nyheder, har nyheder om gymnastik vaeret gennem denne udvikling sammenlignet med
udviklingen for sportsnyheder generelt:

Sport pa dansk tv « side 131 « www.idan.dk



—— Eksponering gymnastik (nyheder) = — — Seertid gymnastik (nyheder)
——— Eksponering sport (nyheder) — = Seertid sport (nyheder)

600

500

400 7
AN,
>~ / \ //\\
300 N \
N _ 4 /
\/ \
200 -
V/ANY
_ \ //__\\
0 :

procent af 2005-niveau

100 —_— = — =

—_——
————

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
ar

Figur 35: Eksponering og seertid til ggymnastiknyheder pa DR1 og TV 2. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

| 2005 udgjorde gymnastiknyhederne 0,1% af alle sportsnyheder. Det er det niveau, gymnastik-
ken ligger pa efter artusindskiftet.

Hvis vi kigger mere bredt pa indslag og medtager andet end nyhedsindslag har TV 2’s gamle
magasinprogram lllustreret Sport faktisk vist flere minutters gymnastik end sportsnyhederne pa
henholdsvis DR1 og TV 2. Det siger lidt om en smal nyhedsdakning, og det siger maske ogsa
noget om en idraetsgren, som tv-stationerne har set passe bedre ind i et magasinformat end et
nyhedsformat. Saledes er ogsa Sport i 2’eren paent repraesenteret pa listen over de forskellige
gymnastikindslag i perioden:
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Figur 36: Seernes forbrug af gymnastikindslag 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal
5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Det er imidlertid pa et smalt grundlag, og to dokumentarprogrammer om gymnastik pa en ti-
mes varighed kunne reelt godt ga ind og snuppe forstepladsen pa oversigten. Det er realiteterne
for en meget smal tv-sportsgren.

Medlemmer og interesse

Gymnastik er en stor idraetsgren pa udeverniveau med to store (konkurrerende) organisationer.
Det er ikke formalet at diskutere forskellene i vaerdigrundlaget i DGl og DGF her, men uden at
fornaerme nogen, kan man hurtigt konkludere, at DGF’s gymnastik er mere konkurrencebetonet
end DGI’s. Pa den baggrund kunne man fristes til at tro, at speendingsmomenterne i DGF’s
konkurrencesport kunne tiltreekke flere seere end DGI’s opvisninger, men det er som naevnt ikke
tilfeldet. Det er tilsyneladende nogle andre motivationsfaktorer hos seerne, der er pa spil. DGF
ligger da ogsa udevermaessigt pa ca. halvdelen af DGI's gymnastikmedlemmer:
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Figur 37: Udviklingen i registrerede gymnastikmedlemmer. Kilde: DIF, DGI og DFIF

Generelt kan vi se pa medlemsudviklingen, at den umiddelbart ser forholdsvis stabil ud — gan-
ske upavirket af tv's forskellige prioriteringer. Nar vi gar vaek fra den organiserede idraet har
gymnastikken (vel sammen med atletikken, hvis vi taeller motionsleb som atletik) ogsa rigtig
godt fat i befolkningen. Det er saledes de motionspraegede aktiviteter som jogging og forskellige
fitnessformer, der praeger toppen af den voksne befolknings idraetsvaner:
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Figur 38: Danskere over 15 ar har regelmaessigt inden for det sidste ar (2004) dyrket... Kilde: Danskernes
kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf
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Pa baggrund af gymnastiks udbredelse organiseret og uorganiseret kunne man fristes til at tro,
at idreetten dermed ogsa nyder stor interesse i befolkningen generelt. Det er imidlertid ikke til-
feeldet, og der er faktisk groft sagt lidt flere, der har et mere negativt end positivt totalindtryk af
gymnastik:

Hvor meget interesserer du dig for gymnastik? | Hvilket totalindtryk har du af gymnastik?

1: Meget lidt 48% 1: Meget negativt 9%
2 21% 2 12%
3 15% 3 23%
4 7% 4 17%
5 6% 5 12%
6: Rigtig meget 3% 6: Meget positivt 9%
Ved ikke/ubesvaret 1% Ved ikke/ubesvaret 17%
I alt 100% I alt 100%
Gennemsnit 2,1 Gennemsnit 3,4

Tabel 30: Gymnastik og interesse i befolkningen over 15 &r. Kilde: MMI Sponsorbarometer Danmark 2005

Der er imidlertid 9%, som er rigtig meget eller meget interesserede i gymnastik, og gymnastik
ligger da ogsa ligeledes med 9% pa niveau med ridning og svemning omkring en 10. plads pa
en liste over de tre idraetsgrene, som befolkningen interesserer sig mest for. 5% har inden for et
ar vaeret tilstede som tilskuer til gymnastik — i gennemsnit 2,8 gange (MMI Sponsorbarometer
Danmark 2005).
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Gymnastik — kvalitativ analyse

Denne kvalitative del af analysen af gymnastik og tv bygger pa et interview med formand i Dan-
marks Gymnastik Forbund (DGF) Hans Christian Bjerg (HCB). HCB star foran at stoppe som
formand, men har mange ars erfaring med sammenspillet mellem gymnastik og tv.

Det er vigtigt i denne sammenhaeng at holde sig for gje, at der naturligvis er forskel pa DGI’s og
DGF'’s forhold til tv-stationerne. Der vil derfor i dette interview uvaegerligt vaere synspunkter og
tilgange, som DGl forholder sig anderledes til.

Interviewet med HCB kredser om gymnastikkens forgaeves forsgg pa at fa noget tv-tid de senere
ar, og der laegges op til en fremtidig diskussion af, om det maske er bedre for gymnastikken ikke
at jagte tv-eksponeringen. Interviewet med HCB er foretaget for oktober maneds VM i idraets-
gymnastik i Arhus.

Tv's dekning af gymnastik

Billedet af gymnastik som en kvantitativt meget lille tv-sportsgren bekreeftes af DGF s formand.
Om forholdet til tv-stationerne i dag siger han, at "det er neermest ikke eksisterende.” Han har,
som tv-tallene ogsa viser, ligeledes maerket en mindre og mindre interesse fra tv's side. HCB ser
det som en konsekvens af journalisternes manglende interesse for gymnastik:

"Det er sd ogsd aftaget — blandt andet ogsa, fordi der tilsyneladende ikke har vae-
ret nogen blandt journalisterne i de elektroniske medier, der har vaeret interesse-
ret at gore noget ved det, og som vidste noget om det.”

"Vi har jo haft nogle transmissioner fra noget VM og sddan noget af en halv time-
tre kvarter, men det er forsvundet med, at journalisterne ikke er der lzengere.”

Ogsa i aviserne har han kunne marke samme tendens, men her er lokalaviserne imidlertid sta-
dig flinke til at skrive om gymnastik. Journalisternes manglende interesse for gymnastik oplever
formanden ved, at der kun meget sjeeldent er nogle, der ringer til ham med spargsmal og i det
hele taget selv kontakter forbundet:

"Det ville jo vaere synd at sige, at jeg er jagtet af journalisterne i den her forbindel-
se. Der er simpelthen ikke nogen.”

Det ser han samtidig som et positivt tegn pa den made, at journalisterne ikke jagter et forbund
uden skandaler. | kontrast dertil star eksempelvis Dansk Svemmeunion, der har opnaet en del

eksponering pa den konto.

Status pa tv-eksponeringen er, at det er sveert for gymnastikken at fa tv til bade at transmittere
og vise indslag i nyhederne:
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"Der bliver jo aldrig sagt, at s har Peter Jensen vundet Danmarksmesterskabet i
trampolin. Det horer i hvert fald til undtagelserne.”

Situationen med nogle stort set ligeglade tv-stationer opsummerer HCB saledes:

Vi sender jo altid meddelelser ud til tv om det. Og vi sender resultater ud. Det
har vi opbygget et system pd, men det er jo uhyrligt sjeldent, at der er nogle, der
ringer om de resultater. Hvis de overhovedet gengiver dem.”

En sver tv-sportsgren

En af baggrundene for gymnastiks manglende tv-tid er ifalge HCB, at gymnastik simpelthen ikke
passer godt ind i dagens tempofyldte, actionpraegede og underholdende tv-billede:

"For det forste er det kompliceret og langstrakt, og du har faktisk forst resultatet,
ndr de ni gymnaster, der skal lave den ovelse, har varet [gennem alle sammen.”

Det internationale gymnastikforbund FIG har forsegt sig med at rette ind efter tv ved at afskaffe
gymnastikkens obligatoriske gvelser:

"Sa blev der jo sagt fra fjernsynets side, at det med de obljgatoriske ovelser, hvor
vi har 12 gymnaster, der laver de samme numre lige efter hinanden, det gider vi
simpelthen ikke at bringe. Yt.”

Det er i HCB’s gjne et skraplan, som han da ogsa internationalt har keempet imod. Han oplever
idreetten ga pa kompromis med sine egne vaerdier for at skabe underholdende tv:

"Hvis det hele er frie ovelser, sd udvikler det sig til noget akrobatisk i virkelighe-
den, hvor ogsd at man for at 1@ point tager store chancer i sine momenter og sa-
dan noget."

Tv's prioriteringer af de fa gymnastiktransmissioner, der har veeret pa dansk tv, ser gymnastik-
formanden ogsa som en direkte konsekvens af et underholdningshensyn. De forholdsvis mange
flere timer, der er blevet tildelt DGI’s arsstaevne er et godt eksempel pa tv's fokus pa de under-
holdende aspekter frem for de konkurrencemaessige:

"Det hele bliver jo stjdlet af DGI. Det er sd klart, fordi det er igen noget, der hav-
ner ovre i — det, du har med at gore, er underholdningsmaessigt praegede aktivite-
ter mod noget konkurrencepraget, der er kedeligt at se pa.”

"Ndr de tager landsstevner og Verdensholdet osv., sd er det underholdning, som

folk sammenligner med ballet eller noget andet. Det er stadig ikke den gymnastik,
vi star for.”
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Pa den made ser han DGl Igbe med en stor del af tv-tiden, og han bider ogsa maerke i, at en
DGF-event som Gymnastradaen, der har fundet vej til skaermen, i virkeligheden er noget, der
minder om landsstaevnerne og er ren underholdning. Pa trods af de dystre udsigter for den kon-
kurrencepraegede gymnastik pa tv, ser han dog et klart tv-potentiale, som bade kan levere spaen-

ding og underholdning, i gymnastikkens spring-rytme-discipliner:

"Der er sddan lidt mere spanding pa. Der sker noget hele tiden. Og det er samt/-
dig flot at se. Og der er flere personer involveret, sidan sa du ikke bare fokuserer

pa én, der er i ringene osv.”

"Og der er en kolossal stemning i det. Og det er virkelig noget, der vil noget, nar
man er til sddan en konkurrence. Og sddan noget der synes jeg faktisk godt, at

man kunne transmittere.”

Sa selv om HCB har et resignerende forhold til tv's daekning af gymnastik i fremtiden, ser han
altsa et hidtil overset potentiale i dele af gymnastikken, som ogsa lever op til tv's krav om un-

derholdning.

Derudover synes det ogsa meget sveert at afskrive tv-potentialerne i den gymnastik, som DGl
star for, da DGI’s Landsstavne jo har opnéet hgje seertal. Det er vedkommende for tv-seerne,
og det ser umiddelbart ud til, at DGF ogsa ma taenke i underholdning, safremt de i fremtiden er

interesserede i at komme pa skaermen.

Manglende pengestramme kan veere en fordel

De fa tv-timer giver fa sponsormuligheder og dermed et begraenset budget i et ellers stort for-
bund. HCB vurderer, at 85-90% af DGF’s indteegter er tilskud fra DIF. Heller ikke internationalt
er der penge i gymnastik, da mediedaekningen ogsa halter gevaldigt i andre lande:

"Det at sige, at nu er der indbudt til en stor konkurrence i Berlin, hvor du kan vin-

de tre millioner og sddan noget, det eksisterer jo ikke.”
HCB ridser den situation, som gymnastikken ma forholde sig til, op saledes:

"Der er vi jo inde i sddan en ond mediecirkel, fordi vi kan ikke gore fjernsynet inte-
resseret i det dbenbart. Og hvis man ikke kan komme pa fiernsynet, sa er der in-
gen sponsormidler at hente. Og det vil sige, at sd er der heller ikke mulighed for

at udvikle den videre. Og sd stopper processen i og for sig.”

Det er realiteterne, og det er det, der far det internationale forbund til at afskaffe de obligatoriske
ovelser og overveje flere tiltag for at malrette sig mod tv. Men den evige higen efter tv-tid og
maske isaer de deraf fglgende sponsorkroner er i HCB's gjne meget betaenkelig. Han sa hellere,
at man erkendte, hvor man stod i mediebilledet og handlede derudfra. Det er i hans gjne maske

ligefrem en fordel, at gymnastikken ikke har mange millioner at lege med:
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"Hvis man begynder pludselig at sige, at vi ma undvaere bommen eller spring
over hest eller forkorter en raekke ovelser, sd de kun bliver pa et minut eller sadan
noget, sd er det altsa betankeligt. Men jeg er bange for, at det vil vaere udviklin-
gen, fordi man er for fokuseret pa at 13 fat i den kage — den del af mediekagen pa
grund af, at der ligger penge i det — store penge.”

" det ojeblik s gor du et indgreb, som er irrationelt, i selve idraetten.”

Han bruger konstant handbold til at holde gymnastikken op mod. Handbold er den diametrale
modsaetning, hvor pengestrammene parallelt med tv-tiden har veeret i veekst de senere ar:

"Der er relativt 13, der rent faktisk udever handbold, men det optager en tredjede/
af sendefladen. Og hvad er konklusionen af det? Det er, at det er ren underhold-

ning.”

Han ser et faresignal for handbolden i, at den hviler udelukkende pa tv’s underholdningsfokus,
og han er glad for, at gymnastikken ikke risikerer at knaekke over mellem elite og bredde pa bag-
grund af en medierelateret pengetilfarsel, som man ser det i dansk handbold.

Betaling for at komme pa tv

Arhus var veert for VM i Idretsgymnastik i oktober 2006. Det var en keempe, verdensomspaen-
dende idraetsbegivenhed, men grundet gymnastikkens ringe tv-status matte DGF betale DR for
at producere billeder fra VM, da produktionen oprindelig var aftalt til 2007, og DR ikke havde
budgetteret med det i 2006.

"Det skal jo ikke vare nogen hemmelighed, at vi har haft store problemer med at
14 tv-daekningen af VM pd plads. Et verdensmesterskab i Danmark. Der skulle vae-
re interesse over hele verden normalt. Det har vi mdtte betale for at fd en dansk
produktion af.”

VM-arranggrerne har saledes betalt 2,25 mio. kr. for at fa Danmarks Radio som "host broad-
caster”. Og der er ikke de store penge i det for DR’s vedkommende, da det internationale gym-
nastikforbund reelt sidder pa rettighederne. Sa selv med et af de allerbedste produkter inden for
gymnastik pa dansk jord er det vanskeligt at fa tv-deekning, og det er ligeledes meget sveert at
skaffe sponsorer:

"Altsd, vi fdr det til at haenge sammen, men det er en vanskelig sag. Vi har faet
god stotte fra Arhus Kommune. Men altsa Arhus vil aldrig nogensinde i historien

blive profileret s meget.”

Arhus har altsa stattet skonomisk for at profilere byen, men derudover kniber det tilsyneladende
med de store sponsorer, nar det er sveert at garantere tv-tid.
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Udgvere trods manglende tv-interesse

| gymnastikforbundet taler man om, at man ikke er treengt igennem mediemuren og er inde i en
ond mediecirkel som beskrevet ovenfor. Den onde mediecirkel betyder imidlertid ikke en ond
udgvercirkel pa nogen made. De to ting er i HCB’s optik vanskelig at se sammenhangen i. Ek-
sempelvis har DGF faet mange nye medlemmer via udbredelsen af stavgang de senere ar, og
det har kert uatheengigt af medierne:

"Stavgang har vi jo haft en vaeldig fremgang pd. Og det er ikke tv’s skyld. Det er
altsd noget, der simpelthen breder sig.”

"Kan du se, hvordan stavgang har bredt sig. Det er simpelthen sddan en lobeild,
der er gdet. Alle steder i vores foreninger kommer nye medlemmer pa den konto.”

Det er altsa i hgj grad kommunikationen fra person til person, der har fordret eksplosionen i
stavgengere, mens medierne forst, efter aktiviteten har udbredt sig, kommer med lidt bag-

grundshistorier om faenomenet.

Det er imidlertid ikke kun stavgang, der udevermaessigt klarer sig godt. Det gar gymnastikken
ogsa generelt pa trods af en stor usynlighed i medierne:

"Det (stavgang, red.) er sd pludselig sidan en mode, der breder sig. Det er aldrig
noget, der kommer i tv. Men altsd almindeljg gymnastik under mange forskellige
former det ligger jo altsd temmelig hojt pa en anden-tredje plads. Og det er jo sa i
virkeligheden i skaerende modszetning til det billede, man far i medierne.”

"Gymnastik som sddan er klart den storste udoverdisciplin. Men mange af dem er

Jo ikke organiserede.”

Da manglende medieinteresse ikke ser ud til at have den store effekt pa udevelsen, ser HCB ikke
noget faresignal pa den konto. Og det er i det lys, at han fremfarer sit synspunkt om, at gymna-
stikken maske i fremtiden burde droppe det ensidige fokus pa tv.

Gymnastikkens utallige udevere i organiseret og uorganiseret form kan maske veere en af forkla-
ringerne pa, hvorfor mange danskere ynder at se et breddeorienteret arrangement som DGI’s
Landsstaevne pa tv. Det er sdledes et saersyn inden for tv-sport, at bredden er langt mere ekspo-
neret end eliten. Hvor naesten alle andre idreetsgrene pa tv indeholder en hgj grad af spaending,
konkurrence og identifikation med topudevere, er det tilsyneladende nogle andre ting, der sal-
ger i gymnastikken — og identifikationen ligger maske mere i de positive vaerdier omkring det at

bevaege sig og holde sig i form.
Diskussioner om fremtidens forhold til tv

HCB ved godt, at det langt fra er alle i gymnastikken, der deler hans synspunkt omkring en be-
vidst resignation over for tv til fordel for andre omrader. Han ser det i virkeligheden ikke som et
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problem, at tv ikke daekker gymnastikken bedre. | nedenstaende synspunkter uddyber han, hvor-
dan gymnastikken efter hans overbevisning ber handle i fremtiden i forhold til tv:

"Og der er jeg altsd s meget ideolog, sd pd en eller anden made, sa beklager jeg
sddan set ikke den udvikling. Det, ovelsen gar ud pa, er i virkeligheden at vaenne
os til, at sddan er det. Og sa arbejde derfra om jeg sd ma sige.”

"Der ma vi specielt pd grund af den udvikling, der har vaeret, sige, at det er ikke
dér vores eksponering ligger. Og jo for vi opdager det desto bedre. Men der er vi
altsd for meget praeget af den almindelige udvikling.”

"Sa ma vi sige, hvis de har brug for os, sd er det det. Men vi profilerer os i skoler

og anden sammenhzng.”

Det handler altsd mere om at sgge eksponeringen og — ikke mindst — bruge ressourcerne i nogle
sammenhange, hvor profileringen er effektiv og eksponeringen realistisk. Et ensidigt fokus pa tv
er i HCB’s gjne ofte spild af ressourcer, som kunne veere brugt bedre andetsteds:

"Det er jo halslos gerning. Det bliver ikke til noget. Der bliver brugt for mange
ressourcer pa det. Og der tror jeg, at vi skal sige, det ikke er der, vi ligger. Vi ma
veere klar over, at der dbenbart ikke er nogen, der gider at se det i fiernsynet.”

Han ville naturligvis meget gerne have en hovedsponsor til DGF, men han kan ogsa godt se
argumentet i, at Matas sgger mod handbolden i stedet for gymnastikken pa grund af tv’s priori-
teringer. Omvendt associeres gymnastikken ogsa med nogle veerdier, som flere sponsorer kun-
ne have glade af, og det haber han, at flere danske virksomheder far gjnene op for i fremtiden —
uden for tv-kameraets linse, hvor eksponeringen maske foregar mere lokalt.

Fremtidens udfordringer

Fremtidsudsigterne for gymnastik i de store medier er meget darlige i HCB’s gjne. Uanset hvor
mange krumspring forbundet og de internationale organer geor, sa tror han ikke pa, at gymnastik
vil treenge igennem mediebilledet. Dertil er de andre idraetsgrene simpelthen for staerke tv-

maessigt:

"leg har ikke de store forhdbninger om, at det bliver til noget, selv om vi er en del
afden aftale der (idraettens felles tv-aftale). Vi vil jo alligevel veere i konkurrence

med sa mange andre.”

Heller ikke i diverse nye sportskanaler og lignende platforme ser han de store muligheder for

gymnastikken:
"Selv om der bliver noget mere millimetermaessig plads i nogle nye kanaler, sa

tror jeg altsd omvendt, at det ikke vil haeve profileringen vaesentligt, fordi seertallet
pd alle de nye kanaler vil vaere begraenset.”
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Uden den eksponering og uden de sponsorkroner, det kunne medfare, sender HCB et politisk
signal om flere penge til de danske gymnastikorganisationer, sa de far rad til at profilere sig

andre steder:

"Vi vil ogsd gerne — selv om de ikke er i foreninger — salge det gode budskab, at
man skal gore gymnastik og bevage sig osv. Der vil jeg sa hellere satse pa, at
man far det offentlige til at indse, hvor stor en vaerdi, der ligger i gymnastik, fordi
det har et sundhedspolitisk perspektiv, der er meget mere markant end stort set

alle andre idraetsgrene.”

"Hvis jeg virkelig skulle give kulturministeren en god idé, sa var det altsd at sorge
for at pumpe virkelig mange penge i gymnastikorganisationerne og fa dem til at

profilere sig.”

"Vi sidder sgu med apparatet i forvejen. Vi ved, hvordan det skal kores. Det ene-
ste, vi mangler, er faktisk penge.”

For gjeblikket har DGF ikke rad til at have en kommunikationschef ansat, og det er ifglge HCB
vanskeligt at finde tid og ressourcer til det store profileringsarbejde. Det foregar som oftest lo-
kalt via DGF’s webbaserede blad Alt om Gymnastik:

"Nu har vi en, der laver vores blad pa hjemmesiden, og hun er ogsa ret god til at
fa nogle forskellige ting ud. Det er ofte lokalaviser, der gider bringe noget om
det.”

Ud over disse medierelaterede overvejelser for fremtiden ser HCB det endvidere som en stor
udfordring at tilpasse sig moderne gymnasters livsstil for at holde interessen i haevd. | individua-

liseringens tegn vil DGF dermed ga ind pa samme bane som fitnessbranchen:

"Vores vurdering er jo i dag, at man pd en eller anden made skal lzegge sig lidt an
pd at lave nogle forhold, hvor folk kan komme og gd.”

"Sa det skal man have i gang — sadan a /a et fitness-center.”
"Pd den mdde arbejder vi os lidt vaek fra foreningen. Ogsa fordi der i foreningen
gerne skulle vere indbygget en social dimension. Det er der jo slet ikke i fitness

lengere. Det er ren individuel udvikling.”

Den tankegang har skabt problemer for DGF med kommunale tilskud til foreningerne, nar de

leegger sig op ad en fitnesstankegang.
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DGF vil altsa gerne se pa at udvikle tilbuddene til bredden, mens formanden ser det som be-
taenkeligt, nar gymnastikken andres pa eliteniveau for at tilpasse sig tv. Det er en evig balance,
som gymnastikken vil opleve at skulle tage stilling til mange gange i fremtiden.
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Héandbold - kvantitativ analyse

Handbold er uden sammenligning den idraetsgren, der mediemaessigt har udviklet sig mest i
perioden 1993-2005 i Danmark. Parallelt med det har handboldgkonomien veeret igennem en
markant vaekst. Idan har dokumenteret udviklingen i rapporten ‘Handboldgkonomi.dk — fra for-
samlingshus til forretning.” En del af rapporten kredser om medieeksponeringen, og flere af
resultaterne fra analysen her vil derfor ogsa veere at finde i handboldrapporten.

Denne kvantitative analyse af tv-daekningen af dansk handbold siden 1993 gar i dybden med en
udvikling, som de faerreste havde troet muligt i begyndelsen af 1990’erne. Analysen viser samti-
dig, hvordan eksponeringen pa de landsdaekkende kanaler TV 2 og DR1 har vaeret altafgerende
for handboldens nuverende status i mediebilledet. Siden MTG overtog rettighederne til superli-
gaen i fodbold, har handbold saledes veeret flagskibet pa public service-kanalerne.

Se specifikke kvantitative resultater for handbold pa tv i bilaget ‘Handbold og tv-sport 1993-
2005’ pa www.idan.dk/tv-analyse.

En seereffektiv idraetsgren

Hvis vi sammenholder eksponeringen af idraetsgrene med seertiden til idraetsgrene, ser vi i store
traek baggrunden for den gkonomiske udvikling, handbold har vaeret igennem i perioden. Hand-
bolden er ganske enkelt en meget seereffektiv idraetsgren, da den har staet for 14% af transmis-
sionerne siden 1993, som har resulteret i hele 26% af seernes tid. Effektiviteten skyldes ikke
mindst den markante overvaegt af landsdaekkende transmissioner — i modsetning til fodbold,
hvor sterstedelen af transmissionerne finder sted pa ikke-landsdaekkende kanaler.
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Figur 39: Eksponering og forbrug af sportstransmissioner 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3,
3+ og Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Handbold er altsa den naeststerste idraetsgren efter fodbold pa transmissionssiden. Det gor sig
ogsa gaeldende, nar det kommer til indslag i nyheder og andre programmer. 16% af bade eks-
poneringen og seertiden i sportsnyhederne pa DR1 og TV 2 har handbolden staet for, mens det
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er blevet til 13% af eksponeringen af alle indslagstyper resulterende i 16% af seertiden. Cykling er
imidlertid naesten lige sa stor som handbold pa indslagssiden pa grund af de mange magasin-
programmer om Tour de France pa bade DR1 og TV 2.

Transmissioner udspecificeret

DR og TV 2’s bevidste opdyrkning af handbold de seneste 10 ar har medfort et seeregent men-
ster pa transmissionssiden. For mens danskernes timer med sport foran tv-skeermen ligger no-
genlunde konstant (dog lidt hgjere de seneste fem ar), sa har handbolden varet igennem en
konstant periode med fremgang i seertiden. | 2005 gik handbolden dog for farste gang i fem ar
tilbage i seertiden primaert pa grund af en nedprioritering af handbold pa DR1 og en flytning af
kampe fra TV 2 til TV 2 Zulu.
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Figur 40: Eksponering og seertid til handboldtransmissioner pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og
Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Det bemaerkes, hvordan eksponeringskurven for handbold samtidig med kurven for alle sports-
transmissioner er i kraftig vaekst lige efter artusindskiftet, hvor de mange nye kanaler for alvor
treeder ind pa tv-sportsmarkedet. Det bevirker det lille hop i seertiden, og faktisk kan naesten
hele den udvikling forklares med handbold:
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Figur 41: Seernes forbrug af handboldtransmissioner og avrige sportstransmissioner pa DR1, DR2, TV 2,
TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Sa uden handbold ser vi ikke mere sport pa tv i dag, end vi gjorde for 13 ar siden. Det betyder
rent kommercielt, at sponsorgrundlaget i grove traek ikke har andret sig for de gvrige idreaetsgre-
ne set som et samlet hele, mens det er blevet langt bedre for handbolden — med faromtalte
gkonomiske udvikling til falge.

Kvindelandsholdets succes op gennem 1990’erne lagde grunden til den folkelige opbakning til
handbold pa tv og dermed til ovenstaende udvikling med et stgdt stigende kommercielt potenti-
ale. Det var imidlertid ikke-kommercielle DR, der sendte storstedelen af handboldtransmissio-
nerne fra 1993-1998. Derefter tog TV 2 og se@sterkanalen TV 2 Zulu over som handboldens ho-
vedkanal:

Sport pa dansk tv « side 146 « www.idan.dk



100 e ———— ———

TV 2 ZULU

80

60

andel i procent

40

20

0
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
ar

Figur 42: Kanalernes andel i eksponeringen af handboldtransmissioner. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Et neerstudie af alle handboldtransmissioner pa dansk tv (undtagen OL) siden 1993 viser, hvor
stor betydning DR’s transmissioner med kvindelandsholdet i 1990’erne havde. Ni af transmissi-
onerne i en top 10 over seertal er EM- eller VM-kampe med kvindelandsholdet sendt pa DR i
perioden 1993-1997. Betydningen af kvindelandsholdet er i det hele taget enorm. Pa top 50 over
seertal indtager kvinderne saledes 46 af pladserne, og alle kampe har langt over en million see-
re. Naesten 2% millioner sa sagar premieoverrakkelsen, da Danmark vandt VM i 1997.

Landskampenes popularitet illustreres ved, at 46% af seernes forbrug af handboldkampe pa tv
siden 1993 er gdet med herre- eller damelandsholdskampe, mens eksponeringen af landsholde-
ne har veeret 26%. Tilsvarende ligger kampe med danske klubhold pa 53% i eksponering og 46%
i seertid i perioden.

Med hensyn til popularitet er det endvidere oplagt at opdele pa herre- og damehandbold. Ne-
denstaende to diagrammer viser, hvordan herrehandbold har fulgt nogenlunde med damehand-
bolden eksponeringsmeessigt, mens seernes forbrug af kvindehandbold ligger et paent stykke
over herrehandbolden:
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Figur 43: Eksponering af handboldtransmissioner pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kil-
de: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut
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Figur 44: Seertid til handboldtransmissioner pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde:
Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Hvis vi fortsat opdeler pa herrer og damer og gar teet pa eksponeringen af danske klubhold spe-
cifikt, opdager vi i perioden 1993-2005 en betydelig polarisering, hvor fem klubber har siddet pa
73% af eksponeringen resulterende i 78% af seertiden pa damesiden, mens fem herrehold har
staet for 67% af eksponeringen og 69% af seertiden. Polariseringen kan illustreres grafisk sale-
des:
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Figur 45: Eksponering af danske damehold pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Spon-
sor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut
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Figur 46: Eksponering af danske herrehold p4 DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Spon-
sor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Indslag udspecificeret

Handbold har fulgt vaeksten i maengden af sportsindslag og iseer sportsnyheder. Der er altsa
parallelt med flere og flere sportsnyheder (og gvrige sportsprogrammer) kommet flere og flere
handboldindslag. Indslag om handbold har i store traek fulgt transmissionerne kanalmaessigt:
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Figur 47: Kanalernes andel i eksponeringen af handboldindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/Idraettens
Analyseinstitut

Handbold har ligesom fodbold sine egne programmer, der helt primaert handler om idreetsgre-
nen. Den del har ikke vaeret helt sa opdyrket i handbold som i fodbold endnu, men handbold-
indslagene har alligevel veeret omfattende sammenlignet med ovrige idreetsgrene. | alt har der
vaeret vist 69 timers indslag om handbold i diverse handboldprogrammer pa TV 2 og tilsvarende
54 timer pa DR1. Samtidig har handbolden faet tildelt 67 timer bade i TV 2’s Sportsnyhederne og
i DR1's Sportnyt og Sendagssporten. Den landsdakkende eksponering giver ogsa her samlet set
nogle effektive handboldtimer med eksempelvis 41 mio. seertimer pa DR1 og 36 mio. pa TV 2 til
de respektive kanalers sportsnyheder.

Medlemmer, tilskuere og interesse

Den eksplosive vaekst i handboldens medieeksponering og skonomi har fundet sted samtidig
med en betydelig vaekst i antallet af tilskuere til den bedste raekke:
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Figur 48: Tilskuere pr. kamp i Handboldligaen (1. division far 1997/98) — inkl. slutspil. Kilde: Dansk
Handbold Forbund

Der er altsa groft sagt tale om en fordobling i antallet at tilskuere til herrekampe og en firdobling
i antallet af tilskuere til damekampene i den hjemlige liga. Det skal med til ovenstdende billede
af stat stigende kurver, at 2005/06-s@sonen for forste gang i mange ar resulterede i et fald i
antallet af tilskuere med 1539 tilskuere i gennemsnit pr. kamp pa damesiden og 1178 pa herresi-
den. Trods dette fald har handbolden altsa godt fat i befolkningen. 17% af den voksne befolkning
har saledes veeret til stede som tilskuer i 2005 (MMI Sponsorbarometer Danmark 2005).

Den positive udvikling gennem arene har fort til en gget opmaerksomhed og interesse i befolk-
ningen, og i dag indtager handbold en helt klar andenplads pa rangliste over, hvilke tre idreets-
grene, befolkningen interesserer sig mest for. 48% svarer fodbold, 41% handbold og pa tredje-
pladsen 18% cykling. Den massive handboldinteresse illustreres endvidere af denne statistik:
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_ Andel af befolkningen

1: Meget lidt 23%
2 13%
3 14%
4 15%
5 16%
6: Rigtig meget 19%
Ved ikke/ubesvaret 0%

I alt 100%
Gennemsnit 3,5%

Tabel 31: Hvor meget interesserer du dig for handbold (befolkningen over 15 ar)? Kilde: MMI Sponsorba-
rometer Danmark 2005

Dertil kan det naevnes, at handbold ogsa har et paent ry i befolkningen, da 42% af befolkningen
har et positivt eller meget positivt totalindtryk af handbold, mens blot 10% har et tilsvarende
negativt eller meget negativt indtryk af idreetsgrenen (MMI Sponsorbarometer Danmark 2005).

Det er tal, der sammen med tv-tallene vidner om en idreetsgren, der har veeret igennem en ge-
valdig udvikling. Den udvikling kunne man foranlediges til at tro ogsa omfattede en veaekst i an-

tallet af medlemmer i den organiserede handbold, men det er ikke tilfeeldet:
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Figur 49: Udviklingen i registrerede handboldmedlemmer. Kilde: DIF, DGI og DFIF

Bortset fra en enkelt balge omkring 1997-98 ligger antallet af handboldspillere nogenlunde sta-
bilt gennem perioden. 16% af de 7-15-arige spiller handbold regelmaessigt, mens tallet blot er 2%
for de voksnes vedkommende (Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf).
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Héandbold - kvalitativ analyse

Denne kvalitative handboldanalyse bygger pa et interview med GOG Svendborg TGI’s direktor
Arne Buch (AB), som samtidig er formand for Divisionsforeningen. Han har derudover en plads
i Dansk Handbold Forbunds (DHF) bestyrelse og har fulgt udviklingen i handbold pa teetteste
hold i mange ar.

Interviewet baerer praeg af AB’s praktiske indsigt i arbejdet med handbold, da han har veeret di-
rekter for GOG siden 1996.

Tv-eksponering og gkonomi

Dansk handbold har veeret inde i en eksplosiv udvikling med en sterre skonomi og aget profes-
sionalisering som folge af en staerkt foraget tv-eksponering. Samspillet og udviklingen kan stu-
deres i detaljer i Idans rapport ‘Handboldgkonomi.dk — fra forsamlingshus til forretning’. Udvik-
lingen i retning af professionalisering af topklubberne begrunder AB med den egede tv-

eksponering:

"Det at der er blevet mediefokus pa handbold, er det, der har vaeret den helt afgo-
rende faktor i forhold til, at dansk handbold er blevet professionaliseret.”

Han husker, hvordan han for ti ar siden blev ansat som direkter i GOG og matte lytte til en ge-
nerel opfattelse af, at handbold da ikke var noget, man kunne vaere ansat i. Han erindrer ogsa,
hvordan man i starten af 1990’erne var "glad, nar der kom et nyhedsindslag. Sa fik man 25.000,
og sa kom der én og stillede nogle skilte op.”

Billedet eendrede sig imidlertid maerkbart pa nogle fa ar, hvor kvindelandsholdets succes lagde
grunden til den interesse, handbold nyder i dag, og hvor public service-stationerne havde brug
for et nyt sportsslagskib efter atheendelsen af superligarettighederne til MTG:

"Det, der gjorde, at handbolden blev interessant, det var selvfolgelig, at sidan en
som Ulrik Wilbek evnede at fa kvindehandbolden op pa et interessant niveau. Der
var en rekke faktorer omkring sportslige resultater og nogle sode piger som en
del af produktet — og den anden dimension er vel, at da fodbolden lavede en aftale
med TV3, sd opstod der jo et gab i forhold til de rettighedsproblematikker, der var
pd de nationale kanaler Danmarks Radlio og TV 2.”

Dermed blev handbold den sterste idraetsgren pa public service-kanalerne — til stor tilfredshed
for handboldens akterer naturligvis. Til gengeeld har AB bidt maerke i, at fodbold stadig daekkes

langt mere end handbold i aviserne:

"leg synes, hvis vi taler om de nationale dagblade, at der er en ret begraenset
daekning af handbold.”
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"Der skal vi jo ogsa finde den der balance, at i forhold til andre sportsgrene er
handbold rigtig flot daekket.”

Sa selv om forholdet til tv fungerer godt, kunne AB godt gnske sig et langt bedre samarbejde
med de store nationale dagblade. En markant profilering pa landsdeaekkende tv er saledes ikke
ensbetydende med, at fodbold stedes fra tronen i avisspalterne.

Héandbold som tv-produkt

AB nzevner sgde piger og sportslige resultater som en vigtig del af produktet tv-handbold i midt-
1990’erne, da udviklingen begyndte at tage fart. Kvindehandbolden med landsholdet i spidsen
har saledes i udpraeget grad veaeret katalysatoren for den kraftige udvikling. AB kalder kvinde-
handbold et "institutionaliseret brand”, som mediernes daekning i hgj grad har vaeret med til at
skabe. Herrehandbolden har fulgt med i kelvandet, og DR og TV 2’s succes med satsningen pa

handbold har overrasket mange:

"leg tror, at handbolden er blevet et staerkere medjeprodukt, end stort set alle
havde forestillet sig pad det tidspunkt, hvor de begyndte at prioritere hindbold.”

Ud over ovennavnte faktorer naevner AB flere andre arsager til tv-handboldens succes:

"leg mener, det er fremragende pd grund af intensitet, nerhed, spanding — dog
vil jeg sige, at produktet har den svaghed, at hvis det ene hold er meget stzrkere,
sd er resultatet givet — der synes jeg, fodbold mdske har den styrke, at et svagt
hold kan overraske.”

"Det er komprimeret to gange 35 minutter, og det er dét. Nogle naevner, at det
ogsd er en styrke, at du lige kan forlade det i ferm minutter.”

"Den produktudvikling, som medierne har foretaget, har vaeret med til at under-
stotte produktet rigtig godt — med ekspertkommentatorer osv. Det er med til at

gore produktet mere alment.”
"Bdde Danmarks Radio og TV 2 er langt foran i produktionsteknik.”

| styrkerne ligger, som AB ogsa navner, samtidig svagheden i evt. manglende spaending som
folge af for stor sportslig forskel pa to hold. De kvantitative analyser illustrerer en markant pola-
risering i dansk klubhandbold, og det afspejler sig ogsa i resultaterne, da de mest eksponerede
klubber ogsa har flest midler til at skabe et godt hold. Dermed mindskes spaendingen, og pro-
duktet svaekkes. AB illustrerer situationen saledes:

" det gjeblik vores produkt ikke lengere er spaendende, hvor resultatet er givet,
sd kan det ogsa vise sig at blive fuldstaendig ligegyldigt.”
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"Dem, der har produktet, bliver ved at have produktet ud fra en naermest selvfor-
sterkende effekt. De er dygtige, fir meget mediedzkning, far okonomiske muljg-
heder, hoj prestige hos de potentielle sponsorer, dermed endnu bedre hold, der-
med endnu mere mediedzkning osv.”

"Det bliver survival of the fittest, og dem, der er der, bliver ved med at vaere der.
Sd hvis man kunne onske noget, sa skulle det nok vaere en mere social-liberal
model, hvor der var en sikkerhed for de sma klubber ogsa.”

Den omtalte social-liberale model, som kunne skabe storre lighed og dermed mere spaending til
gavn for produktet, er imidlertid i AB’s gjne alligevel ikke realistisk, da det i hans gjne dels "stri-
der imod det, der handler om at lgfte handboldproduktet som helhed”, og da tv’s kortsigtede

fokus pa seertallene har en vigtig rolle at spille:

"Sa md man ogsa forholde sig til, at det, der er den egentlige vaerdi for tv, ud over
at det er spaendende at sende noget sport, er jo den afledte okonomi, der ligger ti/
reklameblokkene. Og det er jo proportionalt med seertallene.”

Dermed skal de mindre tv-eksponerede klubber altsa heller ikke forvente seerlige hensyn i for-
bindelse med den seneste tv-aftale, der Igber frem til 2011. Til gengaeld ser AB frem til, at der i
den periode bliver arbejdet mere med seernes identifikation med spillerne — resulterende i mere
spaending i kampene for den enkelte seer. Det skal blandt andet ske gennem handboldpro-
grammer i magasinformat, hvor seerne kommer teettere pa spillerne, og hvor identifikationen
dermed nar ud over et simpelt geografisk tilharsforhold.

Ud over magasinprogrammerne kunne AB ogsa godt gnske sig en produktudvikling specifikt pa
transmissionerne, hvor flere kampe noget oftere transmitteres parallelt — ligesom det er tilfeeldet
i sidste og afgerende runde af den hjemlige turnering for damer og herrer:

"Man havde en hovedkamp, hvorfra der var vist 45 minutter, og sa var der kame-
raer i tre-fire andre haller, hvor man kerte live p4.”

"Altsd, det at man sidder og har hovedkampen og sd stiller om, det synes jeg er
langt det bedste, der har vaeret. S flere af dem ville vaere klart at foretraekke frem

for bare rd transmissioner.”

Det vil naturligvis kraeve nogle ressourcer fra tv's side at daeekke flere kampe samtidig. Viasat
tilbyder fodboldfans at se alle superligakampe live via en eksklusiv pakke. Her vaelger seerne
altsa selv, hvilke kampe de vil falge. Om det ogsa bliver fremtiden for handbold vil vaere op til TV

2's produktudvikling.
Tilpasning til tv's gnsker

Med til diskussionen af tv's produktudvikling harer ogsa, hvor langt handbold selv vil ga for at
tilpasse sig tv. Handboldskonomien er afhangig af tv-eksponeringen, men samtidig er hand-
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bold blevet et attraktivt produkt, som TV 2 ogsa har udviklet et vist atheengighedsforhold til som
sportskanal efter afhaendelsen af fodboldrettighederne til den store rettighedskonkurrent MTG.
Det er med det i baghovedet, at Divisionsforeningen og DHF har forhandlet rettigheder og |-
bende produktudvikler i samarbejde med tv.

Hvis handbold som sport udelukkende var show og professionel underholdning, ville beslut-
ningsprocessen nok veere relativt simpel, men i og med, at handbold udspringer fra en demo-
kratisk (og dansk) foreningskultur, er der ogsa andre hensyn at tage:

"leg synes ogsd, at det er en vedvarende etisk diskussion om, hvor langt man vil
gd for at tilpasse sig markedet og forbrugerne. | forhold til at i bund og grund
handler det stadig om elitesport. For mig er det ikke cirkus.”

AB satter graensen der, hvor tv er med i omklaeedningsrummet og traeningslokalet, hvor spillerne
bliver sat af holdet, og andre falsomme emner behandles. Til gengeeld ser han ikke noget pro-
blem i tilpasningen til tv, nar det gaelder et spilletidspunkt kl. 22 onsdag aften (den sakaldte
nathandbold pa DR1):

"Der er ikke nogen tvivl om, at nathandbolden i hoj grad er en kommerciel taenk-
ning — altsa en mulighed for at fa mere eksponering og dermed mere akonomi og
i mindre grad et projekt, der har handlet om, at det var et optimalt tidspunkt at
atvikle handboldkampe p&.”

Her ligger altsa en 100% kommerciel motivation til grund for beslutningen om, at spillerne skal
spille handbold til midnat. Man kunne forestille sig en utilfredshed blandt spillerne, men efter
en tilvaenningsperiode har AB primart maerket en kommerciel logik fra spillerne, nar det kom til
nathandbolden:

"Hovedparten er professionaliserede og har en professionel tilgang til det som
spillere. Det vil sige, at der er ikke et eller andet job, man skal op og passe naeste

morgen, nar klokken er otte.”

"Spillerne jo har samme matematisk-kommercielle forstielse — jo storre markedet
er, jo storre akonomien er, jo storre er muligheden ogsa for en haoj lon. Der er jo
en fuldstendig sammenhaeng mellem omsaetningsudviklingen i handbold og
lenudviklingen.”

| sidste ende tilpasser spillerne sig altsa tv's ansker omkring spilletidspunktet, da det giver mere
i lsnningsposen. Det hanger imidlertid ogsa sammen med, at spillerne ved, at ggede sponsor-
indtegter (eksempelvis som folge af nathandbold) i dansk handbold typisk ender i spillernes
tegnebog:

"Det tyder pd, at der er den adfeerd blandt beslutningstagerne i klubberne, at den
forbedrede okonomi, man har, den bruger man til at kanalisere over i at fa nogle
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bedre spillere — og maske i mindre grad til at konsolidere, i mindre grad bruger
den til at udvikle organisationerne og sadan noget. Det er nok en medvirkende ar-
sag til, at spillerne ogsa har en stor tilpasningsparathed.”

Den nye tv-aftale

DHF og Divisionsforeningen havde i perioden 2001-2006 en aftale med DR og TV 2. Den blev
indgaet efter lange forhandlinger og med Team Danmark som tredje ben. Siden er den kom-
mercielle veerdi af dansk klubhandbold gget markant, og senest kopierede handbold frem-
gangsmaden fra DBU, hvor man selv forhandler rettighederne direkte med tv-stationerne. AB fra
Divisionsforeningen og Seren Hag fra DHF underskrev i al hemmelighed en aftale med TV 2 for
2006-2011. Aftalen er hemmelig for offentligheden, men en veerdi pa ca. 200 mio. kr. for de fem
ar har dog veeret fremme. AB skenner, at aftalen via ca. 100 transmissioner arligt pa landsdaek-
kende tv kan indbringe handbolden ca. 8o mio. kr. arligt i form af 30 mio. i rettighedsindtaegter
(Team Danmark skal ogsa have en andel) og 50 mio. i reklameindtaegter. Dertil kommer indtaeg-
ter i forbindelse med den nyligt indgaede aftale med MTG, der fulgte i kelvandet pa Anja Ander-
sens privatligaplaner.

Ud fra det regnestykke konkluderer AB, at handbolden har gkonomisk forsyningssikkerhed med
landsdaekkende eksponering de neeste fem ar:

"leg er rigtig glad for den tv-aftale, vi har faet. Vi har sikret handbolden medie-
maessigt frem til 2011. Masser af eksponering og en fornuftig ekonomi.”

Alligevel har der veeret kritik af aftalen fra flere sider, hvor maden, aftalen blev indgaet pa, har
veeret anfegtet. Det afviser AB da heller ikke i dag:

"Processen kunne formentlig have veret anderledes. Jeg synes, vi lzrer af det.
Der er ingen tvivl om, at naeste gang vi skal lave en tv-aftale, sa vil det blive en an-
den type proces med en hojere grad af involvering og en hojere grad af forbere-
delse end det, vi oplevede sidste gang.”

"Det kan godt vere, ndr man kigger pa det her om tre eller fem dr, at det sd er alt
for lidt.”

Pa spgrgsmalet om, hvem der far storst gkonomisk gevinst ud af tv-handbolden, er det umid-
delbare svar ogsa klart:

"Man kan godt foranlediges til at sige tv, fordi de er dygtige, de har en staerk plat-
form. Hvis man siger tv, sd kan man ogsd sige, at vi er for darlige til at fd den pris,

vi skal have for vores produkter.”

Der er dermed lagt op til en mere professionel tilgang til rettighedsforhandlingerne naeste gang.
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Héndbold som ny storebror

At forhandle egne rettigheder med tv-stationerne vidner om en idraetsgren, der har skilt sig ud
fra de gvrige — som fodbold har gjort det siden start-go’erne. Den kvantitative analyse viser og-
sa, hvordan handbold sammen med fodbold i dag er storebredre til de ovrige idreetsgrene i tv-
daekningen. Det andrer naturligvis ogsa handbolds forhold til de ovrige idretsgrene bade pa

forbunds- og klubniveau:

"Det er det der med, at man har siddet sammen i nogle grupperinger og snakket
medier og snakket om, at fodbolden far for meget i fellesskab. Og pludselig er
hiandbolden ude af det fzellesskab, fordi man ogsa er blevet meget stor. Da er det
blevet den der G7-snak og handbold/fodbold i nogle alliancer og sdadan noget.”

Dansk klubhandbold er saledes rykket en klasse op, og i AB’s gjne accepterer og respekterer tv-
stationerne ogsa det. Han ser i dag forholdet til tv som et decideret partnerskab:

"Der er ingen tvivl om, at vi har stor interesse i, at tv vedvarende onsker at sende
det her. Det vil sige, vi ma forsta deres bagvedliggende motiver — det at tjene
penge, det at bljve brandet som stor sportskanal osv. Den anden vej synes jeg og-
sd, der er en stigende forstielse for hindboldens behov og onsker. Sa jeg synes,
det i hojere grad har udviklet sig til et partnerskab.”

Selv om tv er blevet en partner, er det dog ifelge AB ikke ensbetydende med, at det er de person-
lige relationer handbold og tv imellem, der afger, hvor meget tid handbold far pa skeermen. Det

er snarere en ren kommerciel vurdering fra tv-stationen:

"leg tror, det er nogenlunde liberalt. Jeg tror, det er forbrugerorienteret. Sa er der
alt sddan noget honen og x&gget, men det er jo: "Hvor er der seere til produktet?”
Man har jo lejlighedsvis forsagt med andre sportsgrene, og selv om det egentljg
er sevaerdigt og sddan noget, sa er der formentlig store ressourcer forbundet med

at fa opbygget en interesse i for eksempel volleyball.”

Til gengaeld mener han, at de personlige relationer har meget at sige, nar det geelder forholdet til
de andre idraetsgrene. Han mener, det er forkert at se andre idraetsgrene som konkurrenter til tv-

tiden og opfordrer generelt til samarbejde pa medieomradet til feelles gavn:

"Den mdde, man vil arbejde sammen pa mellem de forskellige sportsgrene, vil
veere utroligt athangig af, hvem det er, der er ledelser i de respektive forbund pa
et givent tidspunkt. Fordj det har noget med kemi at gore.”

"Taenker du pd at vaerne om de kompetencer, du har, eller tzenker du pd, at hvis

du deler ud af dem, sd er der nogle andre, der har nogle andre kompetencer, eller

ogsd kommer der nok noget den anden vej en anden gang.”
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Der ligger altsé en interessant dobbelthed i opfattelsen af andre idraetsgrene som samarbejds-
partnere samtidig med en fuldsteendig overmagt i antallet af timer pa skaermen pa de landsdaek-

kende kanaler.

Effekten af tv-eksponeringen

Handboldverdenens store tilfredshed med tv's daekning bunder naturligvis i, at eksponeringen
har en effekt. Den umiddelbare og logiske effekt er efter AB’s opfattelse mere gkonomi i og
branding af handbold. Brandingen kan udnyttes til at age kendskabet til handbold (hos bl.a.
potentielle sponsorer) og dermed forage mulighederne for en endnu sterre skonomi:

"Efterhdanden begynder der ogsd at komme flere og flere beslutningstagere, som
har forholdt sig til handbold. Enten har de vaeret aktive, eller ogsa har de forholdt
sig til det og kender historien. Der er kendskabet simpelthen foraget voldsomt i
kraft af mediedzekningen de sidste 10 dr.”

Brandingen kan ogsa fore til eksempelvis starre salg af fritidsudstyr til handbold i sportsbutik-

kerne. Her mener AB at kunne konstatere en positiv udvikling de seneste 20 ar. Til gengeeld har
eksponeringen som beskrevet ikke medfert en stigning i medlemstallene i handboldklubberne.
AB maner i jorden, at eksponering er lig medlemsfremgang. Der er mange meget vigtigere fak-

torer, der spiller ind her:

"Jeg tror i virkeligheden, at medlemstal og interesse er to forskellige ting. Det her
svarer nojagtig til, at det ikke hjzelper en skid, at den lokale brugs er vanvittig god
til markedsforing. Hvis personalet ikke er skarpe, hvis produkterne ikke star rig-

tigt, hvis den service, du oplever, ikke har &ndret sig, sa er det jo bare markedsfo-

ring.”

"Det handler om i den klub, du moder: Hvilke ledere er der, hvad er det for et ar-
bejde, du opndr, hvordan er foraeldrekontakten og alle de andre parametre. Det er
sgu ikke, om Anja Andersen spiller hiandbold.”

"En konklusion pd det er, at man ikke har evnet i dansk handbold at 13 udviklet
klubberne til at vaere parate til at bruge den mediemazessige opmaerksomhed, der
er. Da er det dybest set sporgsmalet om ildsjzle, og hvordan vi vedvarende evner
at fastholde et miljo, hvor det er interessant at vere frivillig leder.”

Pa trods af en manglende medlemsfremgang ser AB til gengzeld en betydelig psykologisk effekt
for DHF og handbolden generelt:

"leg tror selvfolgelig pd det med selvfolelsen - pa forbundsniveau har det haft en

klart positiv pavirkning, fordi man siger: "Vi er med i noget stort. De piger og
drenge, som vi arbejder for, bliver omtalt” osv.”

Sport pa dansk tv « side 159 « www.idan.dk



Tv-eksponeringen har altsa medfert et psykologisk overskud, der har smittet af ned gennem
organisationen. Til gengeeld ser det ikke ud til, at den skonomiske vaekst medfarer et decideret
gkonomisk overskud pa den konto:

"Det er ikke klubberne, der er blevet rige, det er klubberne, der er blevet storre —
det er blevet kanaliseret over til nogle lonninger.”

"Handbold totalt set er gavnet, men hvis det handler om formuegenerering, sa er
det hverken sket i forbundet eller klubberne.”

Som eksempel pa klubbernes darlige gkonomiske situation, hvor vaeksten i udstrakt grad bruges
pa spillerlenninger, naevner AB Slagelses seneste saeson:

"leg md jo sige, at det overrasker mig, at Slagelse ved ikke at vare naet den aller-
sidste kamp her (Champions League-finalen, red.) rammer et underskud i niveau-
et en million. Det siger trods alt noget om sarbarheden i en klub, der trods alt har
leveret flotte, flotte resultater, stor sponsorinteresse, mange tilskuere. Alligevel er
der en gearing, der gor, at man skal helt op at ringe pa flere turneringer, for oko-
nomien hanger sammen.”

Grundlaget for en god gkonomi kan til gengaeld darligt blive bedre i sportsgjemed i Danmark:
Massiv landsdeaekkende tv-eksponering, mange tilskuere — og et bredt tag i befolkningen. AB ser
et stort modsaetningsforhold til fodbold, nar det gaelder de malgrupper, som de forskellige
idreetsgrene appellerer til. Han betegner saledes hovedmalgruppen for fodbold som unge
mand, mens den tilsvarende er Hr. og Fru Danmark, nar det kommer til handbold. Dermed
bliver handbold "et fantastisk godt konsumprodukt”:

"Handbold er netop meget normalfordelt pa samfundet, hvor fodbold er trukket
skaevt pa kon og pd alder. Yngre og maend. Det vil sige, at hvis man sidder med

nogle marketingbudgetter med dagligvareforbrugsgoder eller andre goder, som

handler om familien, sd er handbolden langt stzerkere.”

Med det udgangspunkt og en tv-aftale frem til 2011 har dansk handbold chancen for med en
mere professionel tilgang til forretningsdrift at skabe en sundere gkonomi i fremtiden: "Der
ligger en stor udfordring i at blive nogle sunde forretninger.” Det skal blandt andet ske via en
strukturreform, som blev vedtaget pa et ekstraordinzert repreesentantskabsmegde i slutningen af
august 2006.

Strukturreform i handbolden

Foraret 2006 blev en omtumlet tid for dansk handbold i medierne. Kritikken af tv-aftalen blev
aflgst af en kriselignende situation, hvor Anja Andersen forhandlede med tv om at skabe en
pirat- eller privatliga uden om DHF. Aviserne og nyhedsudsendelserne i tv daekkede dette epo-
kegarende afsnit af dansk idraets forhold til tv teet. Vandene var delt og rygterne mange. Ligaen
blev ikke til noget, men polemikken resulterede alligevel i to markante endringer:
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MTG kebte nogle af handboldrettighederne af TV 2, sa der med virkning fra sesonen 2006/07
bade er dansk klubhandbold pa bade DR1, TV 2 (+Zulu) og 3+. Det medferer en eksponerings-
vaekst, men om det ogsa medfgrer en vaekst i seertiden, afger seerne.

DHF skal gennem en strukturreform, hvor malet er, "at fa tilpasset organisationen til de krav,
der er til en sport, som er meget mere mediefokuseret, og som er meget stgrre gkonomisk.”
Som en naturlig del af struktureendringerne i forbundet er en forbedret mediestrategi selvfalgelig

ogsa pa tapetet, nar organisationen er pa plads:

"Lige nu er ovelsen jo at fa de her strukturendringer pa plads og fa integreret de
repraesentanter fra Divisionsforeningen med dem fra DHF. Et element af det blj-
ver ogsa forretningsudvikling i det hele taget. Og under forretningsudvikling vil
mediestrategi vaere en del af det. Sa der er ingen tvivl om, at det kommer, men
det er ikke det, der er fase et. Fase et er den organisatoriske dimension.”

AB mener, at der i et forbund generelt kan veere "en rimelig traeeghed i den organisatoriske udvik-
ling, fordi man jo netop er politisk forankret.” Han giver gerne problematikken med de nedven-
dige strukturaendringer til falge en politisk dimension, hvor han ser det som vitalt, at idreettens
politiske ledere ogsa viser vilje til konstant at udvikle de forskellige idraetsgrene og idraetten som

sadan:

"Man har méske brugt for mange ressourcer pd at fastholde strukturer, som de er
kendlte, fastholde positioner som de er kendte, frem for at bruge den
magt/indflydelse man har til at udvikle sporten.”

"Derfor tror jeg, det er rigtig vigtigt, ndr man sidder i sddan nogle politiske syste-
mer, at man hele tiden kigger hinanden i ajnene og siger: "Hvad er egentlig grun-
den til, at vi er her?” Hvor fedt er det at vaere formand for Divisionsforeningen,

hvis det ikke er noget, der flytter et eller andet?”

Organisationen skulle helst ikke veaere en hindring for fremskridt og innovativ teenkning, og her
ser AB en fordel i den organisationsform, man har i foreningerne, hvor forholdsvist fa ildsjaele

treeffer beslutningerne:

"Praksis er jo i enhver forening, at det jo er ganske 3, som er demokratiet, og hvis
vi finder det hensigtsmaessigt, at vi nu skal have ansat nogle mennesker, sa er vo-
res reaktionstid langt, langt kortere end det, du vil opleve tilsvarende pa for-

bundsniveau.”

Vi vil selvfolgelig som isoleret klub gerne vinde DM hvert dr med to hold, vi vil
gerne have en stor okonomi, men et eller andet sted har vi ikke sddan et aktio-
naersynspunkt, som handler om, at nu er der nogle, der skal have et afkast eller
tilsvarende. Et eller andet sted er vi her ogsa, fordi vi synes, at sporten er fed.”
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Som en yderligere konsekvens af strukturaendringerne ser AB ogsa meget gerne en gget interna-
tional involvering fra handboldforbundet: "Dansk Handbold Forbund har ikke historisk haft en
sarligt steerk forankring i det internationale,” men det skal altsa gerne blive anderledes i fremti-
den. Dog starter man naturligvis med de hjemlige problematikker, og sa ma det internationale
engagement folge derefter. | realiteten er det paradoksalt, at handboldens oprindelsesland med
den staerkeste kvindeliga ikke er helt med fremme internationalt, men de danske erfaringer (bl.a.
med tv-udviklingen siden 1993) vil maske i fremtiden i langt hgjere grad komme til gavn for

handbold i et internationalt perspektiv.

Med ovenstaende strukturaendringer in mente ser AB lyst pa fremtiden for dansk handbold, men
der skal konstant hardt arbejde til:

"Jeg tror, at handbolden star rigtig godt byggende pa den specielle forudszetning,
at vi vedvarende er proaktive omkring det at udvikle vores sport: Det at kigge pd
hinandens potentialer, det at arbejde sammen forbund og klubber pa tvars, det at
have en kraftig international forankring, det at produktudvikle os i forhold til sam-

arbejdspartnere.”

Handbold i fremtidens tv-billede
Ovennaevnte engagement i det internationale arbejde i fremtiden kan seerligt pa medieomradet

ses som en ngdvendighed for DHF, da udviklingen i Danmark pa mange mader har vaeret ene-
staende, mens handbold ikke i samme grad har udviklet sig syd for greensen:

"Vi kan godt ga og veere lidt selvfede i Danmark og synes, vi er kaempestore, men
handbold er jo globalt set en ikke ret stor sport.”

"Det her med at sé mange hold onsker at szlge deres hjemmebanefordel og kore
i en gammel bus og spille to kampe i Gudme-hallen eller to kampe et andet sted,

det siger noget om en svag sport.”

"Det er sveert at fa oje pd en markant foroget medieinteresse hos ret mange andre

nationer eller tv-selskaber end i Danmark.”

Som en illustration pa billedet naevner AB, hvordan damelandskampe uden Danmarks deltagel-
se har danske bandereklamer, fordi den starste seerinteresse er i lille Danmark. Derfor ma bade
forbund og klubber ogsa bidrage internationalt for i sidste ende at forbedre produktet:

"leg synes, vi har en stor interesse i at stille noget faglighed til radjghed til at un-
derstotte hiandbolden internationalt.”

En logisk slutning er naturligvis, at tingene skal vaere pa plads i Danmark, fer man beleerer ud-

landet med danske erfaringer. Det gaelder ogsa pa medieomradet, hvor AB har kunnet se betyde-

lige forandringer pa det seneste:
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"DHF’s medjestrategi har jo i hoj grad handlet om mest muligt tv pa kampene.
Jeg synes jo, der er sket en revolution bare inden for det sidste dr i forhold til
presseinformation og i forhold til adgang til information i forskellige sammen-
haenge.”

"Det er jo blandt andet et produkt af, at H.C. er kommet pa DHF’s kontor. Ellers
har der vel varet en noget mere uensartet kommunikation til omverdenen.”

Trods en styrket intern og ekstern kommunikation, en tv-aftale for de naeste fem ar og en struk-
turreform undervejs ma DHF og klubberne dog hele tiden folge udviklingen pa medieomradet
og udnytte de muligheder, der opstar. De senere ars medieteknologiske udvikling er derfor ogsa
et fokusomrade, selv om selve produktudviklingen i farste omgang er overladt til TV 2:

"Der ligger da en mulighed for os i at vaere sd taet pa medierne, at vi fdr tidligst
muligt indblik i de aendringer, der sker i medjebilledet, og dermed er klar til at
kunne vaere samspilspartnere i forhold til det, der sker.”

Det vil altsa i hgj grad vaere tv, der skal tage initiativ til net-tv, mobiltjenester og andre medie-
teknologiske tiltag pa handboldomradet i fremtiden. AB og handbolden ville gerne folge mere
med pa omradet, men overlader det til tv, da tv ved mere om omradet, og da det ikke umiddel-
bart er ensbetydende med et skonomisk afkast for klubberne og forbundet:

"Det virker diffust, og derfor tror jeg, at man kanaliserer sine ressourcer derhen,
hvor man umiddelbart kan se et afkast.”

"Det handler dybest set ogsa om viden, og der er jo ikke noget saerligt chokerende
i, at man pd en tv-station har stor viden lige netop om tv-teknologi, hvor man ma-
ske i sport har storre viden om sportsteknologi.”

"leg har svaert ved at forestille mig, at det kan blive sportsforbundene, som bliver
dem, der produktudvikler noget, som tv ikke har set.”

"leg synes ikke, vores kernekompetence er at udvikle medier — i hvert fald ikke
elektroniske medier.”

Samtidig ger han dog opmarksom p4, at klubberne hver iszer har deres egne mediestrategier og
kan have andre tilgange til det medieteknologiske omrade. Hvordan rettighederne er fordelt pa
omradet for nye medier ligger imidlertid hen i det uvisse for offentligheden, da aftalen med TV 2
som navnt er fortrolig.
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Ishockey — kvantitativ analyse

Ishockey er medlemsmaessigt en meget lille idraet i Danmark, men en stor idreetsgren i flere
andre lande. | det perspektiv er ishockey til gengaeld en stor tv-sportsgren pa dansk tv med flere
sendetimer end langt mere medlemstunge idreetter. Ishockey er til gengaeld en lille tv-sportsgren
sammenlignet med fodbold, handbold og cykling, bade hvad angar eksponeringen, og nar det
kommer til seernes forbrug af ishockey. Som den tredjestarste holdsport pa tv er der séledes
meget langt op til fodbold og handbold.

Ishockey har i hele undersegelsesperioden veeret solidt repraesenteret i sportsnyhedsudsendel-
ser, men fgrst fra 1999, hvor Danmark vandt B-VM, har der for alvor vaeret vist ishockeytrans-
missioner pa de store danske kanaler. DK4 sendte dog ishockey, for TV 2 og seerligt TV 2 Zulu i
2001 satte sig pa transmissioner fra den hjemlige liga, mens TV3 og 3+ gennem MTG sikrede
sig VM-rettighederne. Ud over disse to altdominerende former for ishockeytransmissioner pa
dansk tv er OL-turneringens ishockeyturnering ogsa en fast tilbagevendende begivenhed hvert
fierde ar pa dansk tv. OL er ikke med i det analyserede datamateriale, og det er derfor ud fra den
praemis, at nedenstaende analyser skal lzeses. | bilaget ‘Ishockey og tv-sport 1993-2005’ pa
www.idan.dk/tv-analyse kan baggrundstallene for analysen studeres.

Steerk eksponering, men svag gennemslagskraft

Ishockey har i sportsindslag pa de undersggte kanaler siden 1993 siddet pa 3% af eksponeringen
og seertiden, og andelen er hele 5%,
BADMIII\?'II:'gI\CI;KEY1%DA°ZS GOLF NDRE SPORTSGRENE hvis vi kigger specifikt pa nyhedsind-
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Figur 50: Seernes forbrug af sportstransmissioner 1993-2005 Ishockeytransmissionerne kaster
pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: imidlertid ikke hgje seertal af sig.

Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut Ishockey har i perioden veeret eks-

poneret 3% af sendetiden, men blot
1% af seernes tid med sportstransmissioner er gaet med ishockeysening. Det haenger naturligvis
delvist sammen med, at ishockey overvejende far sendetid pa ikke-landsdeaekkende kanaler (TV 2
Zulu, TV3 og 3+) og derfor pa det punkt har harde odds imod sig i kampen om seernes gunst,
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og de allermest eftertragtede rettigheder med et stort seerpotentiale, VM, ligger hos TV3. Det er
det danske landsholds succes, der for alvor kan traekke seere. Det ses tydeligt af den blastiplede
kurve over seertiden til ishockey i nedenstaende illustration.

———  Eksponering ishockey — — Seertid ishockey
———  Eksponering sport — — Seertid sport
250
A\ N

200 N /RN
3 I\ / N\
g | \ / \
£ 150 1 \ 7 N
2 I ‘< / A
i; | ~.” 7 - \
= Z
& 100 PR ~ - A\
o P _ I ==

- \ |
- N\
50 ‘\\ i
~
~ -~
\\ -~
o T T

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
ar

Figur 51: Eksponering og seertid til ishockeytransmissioner pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og
Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Det danske landsholds B-VM-succes i 1999 og ferste optreeden ved A-VM i 2003 skinner igen-
nem pa seertiden for ishockey. Danmark deltog ogsa ved A-VM i 2005, men den slutrunde blev
vist pa 3+, der som det bedste kunne mgnstre godt 1% af befolkningen til kampen Sverige-

Danmark.

Transmissioner udspecificeret

Nedenstaende kanalopdelte opgarelser over ishockeytransmissioner illustrerer de beskedne
seertal og viser desuden, hvordan TV 2 Zulu de senere ar er blevet den suveraent sterste ishock-

eykanal.
1993-2000 Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)
TV 2 1t. og 13 min. 182.000
DR1 17 22 min. 200.000
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2001-2005 m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

TV 2 Zulu 127 23-07: 2 transm. 1t. og 35 min. 33.000
07-15: 53 transm.
15-23: 72 transm.

TV 2 52 23-07: 30 transm. 1t og 19 min. 67.000
07-15: 18 transm.
15-23: 4 transm.

3+ 27 23-07: 4 transm. 2t. og 16 min. 26.000
07-15: 2 transm.
15-23: 21 transm.

TV3 13 07-15: 4 transm. 2t. og 31 min. 106.000
15-23: 9 transm.

Tabel 32: Ishockeytransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens
Analyseinstitut

Vi ser desuden, hvordan TV 2 de seneste fem ar har placeret stort set alle kampe med start pa
det attraktive tidspunkt kl. 15-23 pa TV 2 Zulu. Heri ligger ogsa en del af forklaringen pa de lave
seertal. Til billedet kan tilfgjes, at blot 20 transmissioner i 2001-2005 har haft over 100.000 see-
re.

Pa en top 50 for ishockeytransmissioner siden 1993 er det da ogsa i hgj grad 1990’erne, der do-
minerer billedet med bl.a. 12 transmissioner fra succeséret 1999 i top 20. Danmarks kamp mod
England til B-VM blev set af hele 639.000 pa TV 2.

Seertallene til den hjemlige liga er bedst illustreret ved TV 2 Zulus 127 transmissioner med gen-
nemsnitligt 33.000 seere pr. kamp. De mange transmissioner fra ligaen geor, at danske klubkam-
pe i alt har udgjort 58% af alle ishockeytransmissioner siden 1993.

Set over en periode fra 1999 til 2005, hvori antallet af transmissioner er eksploderet, har forde-
lingen af seertid og eksponering til de forskellige hold i isligaen veeret forholdsvist jeevnt fordelt
pa 10 hold - dog med det sportsligt succesfulde hold Herning som et gennemgaende domine-

rende hold.
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Indslag udspecificeret

ONSIDE (TV3)
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LORDAGSSPORTEN (TV2)
SPORTSLORDAG (DR)
FODBOLDPROGRAMMER (TV2)
ILLUSTRERET SPORT (TV2)
OVRIGE SPORTSPRG. (DR)
TIMEOUT (TV2)
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Figur 52: Seernes forbrug af ishockeyindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Ishockey er blevet tildelt 39 timers nyhedsindslag siden 1993 pa DR og TV 2. Det svarer rundt
regnet til 3 timer om aret — eller et halvt minut om dagen. Det har altsa ikke skortet pa ishockey-
indslag i perioden, og nar vi tager seertallene med i betragtningen, har nyhedsindslag

pa DR (Sportnyt og Sendagssporten) faktisk totalt set trukket flere seere end Sportsnyhederne
pa TV 2. Den gvrige indslagseksponering star der seertidsmaessigt til gengaeld helt overvejende
TV 2 pa primaert i form af magasinprogrammer.

| perioden 1993-2005 har ishockey trukket 27 mio. seertimer til indslag, mens seertiden for
transmissioner ligger pa 29 mio. timer. Ishockey er med andre ord pa grund af de lave seertal til
transmissionerne i den paradoksale situation, at indslagene (primaert i nyhederne) kommercielt
set har veeret lige sa vigtige eksponeringsmaessigt som transmissionerne, selv om der har vaeret
sendt 433 timers transmissioner mod 62 timers indslag.

Medlemmer, tilskuere og interesse

Danmarks Ishockey Union har haft et stabilt medlemstal pa ca. 4.000 i flere ar. Det stabile tal
vidner om, at der i Danmark er begreensede muligheder for at spille (indenders) ishockey, og
det kan saledes ikke stige, med mindre der bygges nye haller og dermed skabes flere end blot 17-
18 klubber, hvoraf som regel 10 spiller i isligaen. Det er saledes sveert at aflese nogen udvikling
pa medlemssiden som folge af gget tv-eksponering.

Hvad angar antallet af tilskuere i den hjemlige liga, ser det til gengeeld ud til, at der har vaeret en
positiv udvikling de seneste par ar:
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Figur 53: Tilskuere pr. hold i Isligaen. Kilde: Danmarks Ishockey Union

Det har ikke veaeret muligt at lave en opgerelse pa tilskuere pr. kamp for alle arene, men opgjort
pa antal tilskuere pr. hold hvert ar har der altsa vaeret to positive vaekstbglger farst i midten af
1990’erne og dernest de seneste to ar. Der er med andre ord ikke noget, der umiddelbart tyder
pa, at tilskuerinteressen skulle falde som fglge af tv-eksponeringen — tveertimod. | seesonen
2003/04 var der 1.816 tilskuere pr. kamp i hele seesonen og i 2004/05 1.748 pr. kamp. Det er
tilskuertal, der ligger over kvindehandbold i gennemsnit, og det vidner om en populzer tilskuer-
sport. Sa trods en lille medlemsskare pa under en promille af befolkningen, traeekker ishockey
mange tilskuere i hallen.

Faktisk har 4% af befolkningen over 15 ar vaeret tilskuer til ishockey inden for det seneste ar — og
de 4% har pa meget trofast vis gennemsnitligt veeret af sted til ishallen 6,8 gange (MMI Spon-
sorbarometer Danmark 2005). De 4% er sikkert ogsa dem, der har svaret, at de har et meget
positivt totalindtryk af ishockey. For ishockey har ikke et paent image ud fra nedenstaende inte-
ressetal. Det er tilsyneladende en idreetsgren, der deler vandene og har en trofast skare — til gen-
geeld skal den gare meget for at fa mere end 3% af befolkningen til at fatte bare en smule interes-
se.
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Hvor meget interesserer du dig for Hvilket totalindtryk har du af
ishockey? ishockey?

1: Meget lidt 58% 1: Meget negativt 13%
2 18% 2 19%
3 10% 3 23%
4 7% 4 14%
5 4% 5 6%
6: Rigtig meget 3% 6: Meget positivt 4%
Ved ikke/ubesvaret 1% Ved ikke/ubesvaret 20%
| alt 100% | alt 100%
Gennemsnit 1,9 Gennemsnit 29

Tabel 33: Ishockey og interesse i befolkningen over 15 ar. Kilde: MMI Sponsorbarometer Danmark 2005

Sport pa dansk tv « side 169 « www.idan.dk



Ishockey — kvalitativ analyse

Den kvalitative del af analysen af ishockey bygger pa et interview med direkter Enver Hansen
(EH) fra Danmarks Ishockey Union (DIU).

Interviewet baerer praeg af ishockeys status som et lille specialforbund med en paen nyhedsdaek-
ning, en stor tilskuerinteresse og en transmissionsdaekning, der ikke er slaet igennem endnu.
Problemerne med at traekke seere til transmissionerne nager EH, og DIU og TV 2 vil i fremtiden
forsgge at eendre den tendens.

Tv's daekning af ishockey

EH er pa den ene side tilfreds med tv's daekning ud fra en ren medlemsbetragtning, men kunne
ogsa godt enske sig mere ishockey pa skaermen ud fra en international betragtning, hvor is-
hockey er en stor idraetsgren (verdens starste vintersport), og hvor Danmark kaemper med 64
andre lande om pladserne i A-gruppen. Han sammenligner med kvindehandbold, der pa ver-
densplan har en lille udbredelse, og gar opmarksom pa, at handboldens tv-succes ogsa hanger
sammen med den massive eksponering, som idraetsgrenen har haft:

"Altsd interessen den bliver jo ogsa skabt af tv. Folk er jo ikke fodt med en be-
stemt interesse. Og det er jo klart, at jo mere man bliver udsat for handbold — nu
er det ikke, fordi det skal gd ud over handbold, men det er sidan et godt eksempe/
— jo mere man bliver udsat for kvindehindbold, selv om der mdske kun er otte
lande i Verden, der spiller det seriost, jo bedre laerer man spillerne at kende og
spilsystemer og alle de der ting, der gor én fortrolig med sporten.”

Pa den made indikerer han, at en stgrre maengde af ishockey ogsa kunne medfare hgjere seertal.
Om interessen for at se ishockey siger han:

” Jamen, den er jo — kan jeg se af de tal her — ikke szerligt stor, med mindre vi taler
VM eller landsholdet i det hele taget. Hvis vi ser pd ligakampe, sd er den ikke sar-
ligt stor.”

Landsholdets succes "betyder meget for seerinteressen”, og det er her, der kan traekkes de store
seertal. Derfor aergrer det ogsa EH, at TV 2 ikke sidder pa rettighederne til A-VM, da det ville give
langt hgjere seertal end pa TV3 og dermed skabe en oget interesse for ishockey.

Kun rettighedspenge teeller

DIU har indgaet en ny tv-aftale med TV 2 til isligaen og til hjemlige landskampe. Den kerer frem
til 2011 og aflgser den gamle s5-arige aftale med kanalen. TV3 (MTG) sidder pd A-VM som en del
af en nordisk pakke, hvor ogsa Sverige, Norge og Finland er med. Ifglge EH er Norge og Dan-
mark nedprioriterede i den pakke, og det kan ses pa forholdsvist beskedne seertal. TV3 har aftale
med det internationale ishockeyforbund IHF frem til 2008, men DIU haber staerkt pa, at TV 2
kan seette sig pa rettighederne pa et tidspunkt:
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"Det havde jo veret rart, hvis bade landskampe — alle landskampe — og alle liga-
kampe 13 pd den samme tv-kanal. Af flere grunde, men navnlig fordi TV 2 jo har

en interesse i at promovere ishockey — det er klart.”

@konomisk er der ikke de store fordele for ishockey i Danmark af tv-eksponeringen: "De penge,
vi far fra TV 2, det er det, der skal berettige, at vi har en tv-aftale.” Problemet med de sma seertal
til ligakampene gor saledes, at det kun er via rettighedspengene, at tv-eksponeringen overhove-

det kan betale sig skonomisk:

"Der skal selvfolgelig ogsa vaere mulighed for klubberne til, at de kan kommercia-
lisere det her. Det kan de ikke i ojeblikket. Med de seertal sd kan det naesten vaere
lige meget. Nogle gange sd er det ligefrem en ulempe, at kampen bliver vist pa tv,
for sd ved man, at der er nogle, der bliver vaek.”

Konsekvensen er ifalge EH, at klubberne taenker mere pa sig selv end pa tv, da tilskuernes gunst
gkonomisk set bliver vigtigere end tv-seernes. Det skaber dermed en negativ spiral, som ikke
gger kendskabet og seertallene til ishockey. Det ligger derfor DIU meget pa sinde gennem tv at
gore sig attraktiv over for sponsorerne:

"Hvis klubberne skal have glede af den her tv-aftale — og det skal de jo — sd bliver
vi nodt til at produktudvikle. Sa bliver vi nodt til at sporge os selv, og se os selv i
spejlet: "Er det noget, vi kan gore bedre og anderledes”. For som det er i ojeblik-
ket, har klubberne ingen glaede af det. Og da er de nok tilbojelige til at sige, at sd
ma vi tanke mere pd os selv.”

Udvikling af tv-produktet

Produktudviklingen af ishockey pa TV 2 star hgjt pa gnskesedlen hos EH, men faktisk mener han
samtidig, at ishockey som tv-produkt allerede nu er godt og attraktivt:

"Alle, der ser ishockey og bliver fortrolige med det, synes, det er en utroligt un-
derholdende sport, fordi der sker noget hele tiden. Altsa, man sidder ikke en halv
time uden mal. Der er masser af teknik, masser af tempo og fysik i en ishockey-

kamp.”
"De transmissioner og produktioner, som TV 2 laver, det er jo verdensklasse.”

Alligevel holder seerne igen med at kaste sig over ishockeytransmissionerne. Det kan skyldes, at
ishockey "varer de der to timer. Hvem har efterhanden to timer til overs, hvor de ikke laver no-
get? Og reglerne er heller ikke szerligt seervenlige.” Problemerne med langstrakte udsendelser
og et vanskeligt regelseet er sveert at lave om pa, men EH sa dog gerne, at transmissionerne
kunne komprimeres i et kortere format rent tidsmaessigt, hvor kun hgjdepunkterne var med. Et
problem med det vil s& vaere, at livefascinationen ryger, og derudover gar EH ogsa opmaerksom
pa vigtigheden af at gore sig attraktiv over for den stigende livebetting.
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Transmissionerne kunne dog suppleres af et magasinprogram med hgjdepunkter fra flere kam-
pe, som man har stor succes med i Sverige. Det ser DIU meget gerne overfert til Danmark. Alle
de overvejelser er imidlertid noget, som EH "tager internt med TV 2, fordi det ved de mere om,
end vi gor — hvad det er, der skal til.” En af de ting, som TV 2 har peget pa, er indfgrelsen af me-
re faljetonpraegede transmissioner, hvor en fast ugentlig transmission kunne skabe et labende
flow hos seerne: "At man har det hver uge pa de samme tidspunkter over et langt forlgb. Og det
er altsa med til at tiltraekke og fastholde nogle seere.” EH understreger dog ogsa, at uanset hvor
meget man produktudvikler, mener han, at en seervaekst forst og fremmest kan finde sted, hvis
idreetsgrenen bliver mere udbredt.

Uanset hvordan produktet udvikles, er der dog nogle grupper, som ishockeysporten aldrig vil
komme til at tiltreekke pa grund af idraettens ry — og samtidig er netop det image med til at fast-
holde ishockeyfans:

"Vi ved ogsad godt, at der jo ogsad er nogle, der bliver tiltrukket af det der. Det er jo
ligesom med boksning. Det gdr jo bare ud pa at sld hinanden ned, og alligevel er
der mange, der synes, det er sjovt. Og sddan er det ogsd med ishockey. Sddan et
raskt, lille slagsmal er jo ogsd noget, der tiltraekker nogle til sporten.”

Forholdet til tv-stationerne

DIU forsgger hele tiden at veaere proaktiv over for tv og aviser og fodrer dem konstant med histo-
rier fra ishockeyverdenen. EH mener dog ikke, at DIU har lige sa stort et behov for den indsats
som andre sma idraetter, da ishockey generelt bliver deekket godt og kvalificeret:

"De journalister, som dakker omradet — tv-journalister og skrivende journalister —
de har sat sig ind i stoffet, de er engagerede og kompetente. Sd pa den made sy-
nes jeg, vi er utroligt godt hjulpet. Altsd det her med de useriose journalister osv.
det er ikke noget, jeg kender i min verden.”

Med de kvantitative briller pa mener EH, at bade avisernes og tv's daekning er pavirket af sports-
redaktgrens interesser:

"Altsd, hvad er det, sportsredaktoren interesserer sig for. Det, tror jeg, meget
langt er bestemmende for, hvad der bliver skrevet om.”

"Jeg tror ikke, DR Sportens sportsredaktor er szrligt interesseret i ishockey.”
Pa tv-siden har rettighederne dog tit noget at skulle have sagt, og DR Sporten sidder ikke pa
eksempelvis ishockey. EH ville, hvis han sad i DR’s sportschefs stol derfor satse pa at udvikle en

ny tv-sport fra bunden — ligesom det er lykkes med handbold: "Det kunne da veere sjovt for Olav
Skaaning at lave en succeshistorie med en anden idraetsgren pa samme made.”
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Fremtidens udfordringer

En offensiv medieindsats bliver ogsa vigtig i fremtiden:

"Det er jo den virkelighed, vi lever i. Man har jo aldrig under 24 kanaler at vaelge
imellem — plus hvad der er af internet og informationer. Sd det er jo klart, vi skal
sorme veaere oppe pa maerkerne for at treenge jgennem.”

Den indsats skal ske pa flere omradet og platforme. EH ser dog ikke forbundets webadresse
www.ishockey.dk som det primaere sted til at skabe den interesse, der skal til for at sla igennem
pa tv-skaermen. Det er flere ishockeyhaller og ikke mindst landsholdets succes, der ifglge ham
kort sagt kan skabe oget interesse: ”Jeg tror pa, at hvis sporten og navnlig landsholdet klarer sig
godt, sa tror jeg, det kommer af sig selv.” Et eksempel pa et landshold, der ikke klarer sig godt
internationalt og derfor ikke far tv-tid, henter EH i volleyball:

"Du kan ikke som ved volleyball ligge nede som nr. 45 i verden og forvente, at de
stdr pd spring for at vise volleyball. Det dur ikke. Derfor sammenligner jeg meget
ofte med, hvad det er, Team Danmark kraever, for jeg tror ofte, det er det samme,
tv kraever.”

DIU’s hjemmeside har pa det seneste faet nogle flere servicefunktioner. Serviceniveauet pa
hjemmesiden er ifglge EH saerligt vigtigt for et lille forbund, der ikke har ressourcer til at besvare
en bunke af henvendelser ude fra personligt. Han mener, at det ville veere fint at have en kom-
munikationsmedarbejder, men den luksus kan det medlemsmzessigt og skonomisk set lille
forbund ikke tillade sig. Der er saledes et paradoks i, at den tredjestarste nationale tv-holdsport
ikke har rad til en kommunikationsmedarbejder. Det er dog ifelge EH ikke et problem i daglig-
dagen.

Der tegner sig et billede af et forbund, hvor mange arbejdsopgaver ligger pa ganske fa personers
skuldre. Direktaren har ansvaret for kommunikationen og skal derfor ogsa folge udviklingen i
medieverdenen. Han kigger blandt andet interesseret til Norge, hvor ishockeyresultater pa mo-
biltelefonen er langt fremme, men det bliver TV 2, der skal tage eventuelle initiativer til formid-
ling af ishockey i nye medier, da de sidder pa alle rettighederne:

"Vi skal have det med, nar vi laver en strategiplan — hvad vi er i gang med nu — for
de nzeste fire dr. Sd skal vi have det med. Men de naste fire dr er sd ogsd en del af
samarbejdsperioden med TV 2, sd det er noget vi skal udvikle i samarbejde med
V2"

EH kigger ogsa interesseret til TV 2’s overvejelser om en evt. ny sportskanal, og i det hele taget

viser denne analyse, at samarbejdet mellem DIU og TV 2 i fremtiden vil veere helt afgarende for
den interessemaessige og skonomiske udvikling inden for ishockey.

Sport pa dansk tv « side 173 « www.idan.dk



Svemning — kvantitativ analyse

Svemning er en af de idreetsgrene, der som folge af udviklingen i medielandskabet er blevet
nedprioriteret pa tv. Det er ikke blot sket de seneste fem ar. Allerede i begyndelsen af 1990’erne
blev svemningen sorteret fra til fordel for andre idraetsgrene, da DR skulle konkurrere med TV 2.

De seneste fem ar har det veeret smat med deekningen af svemning pa tv, men i 2006 forsggte
Dansk Svemmeunion sig med en stgrre tv-satsning med staevnet Wonderful Copenhagen Chal-
lenge 2006. Det blev sendt pa Viasat Sport 1. Pa de sterre sportstransmitterende kanaler er der
imidlertid stort set kun svemmetransmissioner til OL. Tv-deekningen af svemning kan studeres i
detaljer i bilaget ‘Svemning og tv-sport 1993-2005’" pa www.idan.dk/tv-analyse.

Svemning er en meget lille tv-sportsgren

Svemmetransmissioner har vaeret en sjaeldenhed pa dansk tv de seneste 10 ar, men fgr 1993 var
transmissioner fra blandt andet Danmarksmesterskaberne en fast ingrediens pa DR. Svemnings
tv-massige deroute skal siledes i lige sa hgj grad findes for undersggelsesperioden. Udviklin-
gen i arene 1993-2005 illustrerer imidlertid godt, hvor lille svemning pa tv rent faktisk er i dag.
Det er meningslost at illustrere svemnings tv-andel grafisk, da den er s lille, at den vil forsvinde
blandt de store tv-sportsgrene.

OL er ikke med i undersggelsen, og det skal retfeerdigvis naevnes, at svemning her er eksponeret

anderledes markant end normalt. Ser vi bort fra denne olympiske eksponering, ser billedet sale-
des ud:

Transmissioner pa alle kanaler 0,3% 0,3%
Indslag pa alle kanaler 0,5% 0,6%
Nyheder pa DR og TV 2 1,0% 1,1%

Tabel 34: Svemnings andel af sport pa tv 1993-2005 (DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5).
Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldraettens Analyseinstitut

Det er altsa tydeligvis primart gennem nyhedsindslag pa public service-kanalerne, at svemning
har vaeret eksponeret for danskerne i perioden. Mens transmissionerne er forsvundet, holder
nyhedsindslagene altsa stadig skansen. Sportsnyheder pa DR1 og TV 2 var ude for en voldsom
vaekst i arene fra 1993 til 1999. Den vaekst har svemningen langt fra fulgt med i, sa svemnings
andel i sportsnyhederne er forholdsvist noget mindre i dag end for 13 ar siden. Faktisk var
svgmnings andel i eksponeringen af sportsnyhedsindslag nede pa )z time i 2005 svarende til
0,5% af alle nyhedsindslag.
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———  Eksponering svemning (nyheder) _— — Seertid svemning (nyheder)
———  Eksponering sport (nyheder) — — Seertid sport (nyheder)
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Figur 54: Eksponering og seertid til sportsnyheder pa DR1 og TV 2. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Svemning er en typisk DR-bastion, som TV 2 ikke har valgt at kaste sig over. Det er kun blevet til
meget fa svemmetransmissioner pa TV 2, men pa indslagssiden er kanalen til gengaeld anderle-
des godt med. Selv om DR stadig er dominerende her (primeert via sportsnyhederne), har TV 2
dog siden omkring 1998 vist stort set samme andel svsmmeindslag som DR:
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Figur 55: Tv-kanalernes andel i eksponeringen af svemmeindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Transmissioner udspecificeret

Pa en top 20 over svgmmetransmissioner siden 1993 ser vi 17 EM- eller VM-steaevner i perioden
1993-1997. Det illustrerer meget godt, hvordan vi skal tilbage til 1990’erne for at finde DR’s
svemmetransmissioner. Denne oversigt giver et overordnet overblik over udviklingen:
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1993-2000 | Antal transmissioner Gns. varighed Vejet seertal (gns.)

48 min. 215.000

TV 2 4 1t. og 56 min. 80.000
2001-2005 | Antal transmissioner Gns. varighed Vejet seertal (gns.)

30 min. 45.000

TV 2 2 43 min. 31.000

Tabel 35: Svemmetransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrasttens
Analyseinstitut

Der har altsa vaeret en total nedprioritering af svemning pa kanalerne, s& der i dag er meget
langt mellem svemmetransmissioner pa de undersggte tv-kanaler. De internationale transmis-
sioner er fuldstendig forsvundet pa DR, da de to transmissioner i 2001-2005 er danske. Siden
DR droppede at sende fra DM, har det eneste danske staeevne pa tv vaeret Copenhagen Challen-
ge, der som naevnt i 2006 blev sendt pa Viasat Sport:

11-07-1993 Hillerad 345.000
DR1 20-02-1999 Copenhagen Challenge Glostrup 242.000
DR1 26-03-2000 Copenhagen Challenge Kebenhavn 170.000
DR1 18-03-2001 Copenhagen Challenge Kabenhavn 282.000
DR1 23-01-2003 Copenhagen Challenge @bro Hallen 85.000

Tabel 36: Transmissioner fra danske svemmestavner 1993-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Det skal med til dette billede, at en kanal som Eurosport i dag daekker svemningen langt teettere
med flere internationale transmissioner.

Indslag udspecificeret

Indslag om svemning er typisk nyhedsindslag. Der har dog ogsa vaeret flere svgmmeindslag
gennem tiden i TV 2’s magasinprogrammer lllustreret Sport, Sport i 2’eren og Lige Pa og Sport.
Fem timer i DR’s Sportnyt og Sendagssporten, tre timer i TV 2’s Sportsnyhederne og godt en
time i TV 2's magasinprogrammer er i grove traek udbyttet i de 13 ar. Fordelt pa seernes forbrug
ser det sdledes ud:
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ONSIDE.DK (3+)
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Figur 56: Seernes forbrug af svemmeindslag 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5.
Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut

Medlemmer og interesse

Danmark har over 7.000 km'’s kystlinie, og det at kunne svemme er et must for mange. Med-
lemsrekrutteringen fungerer saledes pa den made automatisk, og antallet af registrerede svem-
mere har vaeret stabilt i mange ar:

Medlemmer DFIF H Medlemmer DIF H Medlemmer DGI

180.000

160.000

140.000

120.000 7

100.000 7

80.000 7

registrerede medlemmer
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Figur 57: Udviklingen i registrerede sstemmemedlemmer. Kilde: DIF, DGI og DFIF
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Svemnings store udbredelse i befolkningen som idraetsaktivitet understreges af akf’s rapport
over Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter fra 2004, hvor det fremgar, at 11% af den voksne
befolkning over 15 ar regelmaessigt dyrker svemning. Blot 4% af dem gor det som medlem af en
sportsklub eller forening, sa den uorganiserede svemning i havet eller haller er altsa meget ud-
bredt i Danmark. For bgrn og unges vedkommende (7-15 ar) dyrker 32% svemning regelmaessigt
- kun overgaet af fodbold.

Udbredelsen er stor, og trods en meget begraenset tv-dekning er medlemsrekruttering ikke no-
get problem, og interessen i befolkningen er da ogsa forholdsvist stor:

_ Andel af befolkning

Fodbold 48%
Handbold 41%
Cykling 18%
Dans 16%
Formel 1 14%
Atletik 11%
Tennis 11%
Badminton 10%
Svemning 9%

Ridning 9%

Tabel 37: Hvilke tre idraetsgrene er du mest interesseret i (danskere over 15 ar)? Kilde: MMI Sponsorba-
rometer Danmark 2005

Halvdelen af befolkningen interesserer sig imidlertid meget lidt for svemning, mens 6% er rigtig
meget eller meget interesserede. Imagemaessigt ligger svammesporten neutralt med store dele
af befolkningen, som hverken er specielt positive eller negative over for idraetsgrenen (MM
Sponsorbarometer Danmark 2005).

Sport pa dansk tv « side 178 « www.idan.dk



Svemning - kvalitativ analyse

Med udgangspunkt i et kvalitativt interview med direkter i Dansk Svemmeunion (SV@M) Pia
Holmen (PH) gar denne kvalitative analyse bagom de kvantitative analyser. Svamnings smalle
dakning pa tv-stationerne og svemmeunionens eneste tv-staevne Copenhagen Challenge er i
fokus, men analysen kredser ogsa omkring selve indholdet af de sportsnyhedsindslag, som

svgmning trods alt er blevet tildelt gennem arene.

Tv's daekning af svemning
Dansk svemning mindes de tider, hvor DR transmitterede fra danske svemmemesterskaber.
Som de kvantitative analyser har vist, er situationen en helt anden i dag. PH betragter udviklin-

gen fra skrivebordet:

"Forhen kom de en gang om dret til det officielle danske langbanemesterskab og
lavede en decideret transmission ud fra finalerne og sadan noget. Det blev drop-
pet, da man skulle konkurrere fra Danmarks Radios side. Sa rog det bare ud. Jeg
gdr ud fra, at det er, fordi der ikke har vaeret de seertal, der skulle til, nar man skul-

le konkurrere med alle de nye kanaler.”

Hun fortaeller, hvordan det for efterhanden mange ar siden ville vaere utaenkeligt, at DR ikke kom
til et dansk mesterskab for at lave en transmission. Der var en indgroet tradition for at vise ikke
blot danske, men ogsa internationale staevner som EM og VM. | dag er billedet et helt andet, og
det forholder SV@M sig afklaret til:

Vi arbejder ikke szerligt specifikt pa at komme pa tv, for det har vi ikke haft saer-
ligt meget held med.”

"Det, som vi bliver rddet til, er at droppe at vere fokuseret pa tv.”

PH kunne dog naturligvis godt enske sig noget mere tid til svamning pé tv. Dels ville det ekspo-
nere de danske svemmere noget mere, og dels kunne det vaere med til at bidrage til en alsidig-
hed, der kunne gore sport pa tv mere farverigt og speendende. Dog skal der ogsa veere mening i

en svgmmesatsning fra tv-stationerne:

"Det er sd ensidigt nu, sa jeg synes, det er blevet kedeligt i dag. Sa ud fra den be-
tragtning synes jeg godt, de kunne vare lidt mere alsidige. Men jeg gdr ikke ind
for, at man skal proppe svemning ned i familien Danmark, hvis de ikke gider at se

pd det.”

Det er altsa mest ud fra en (produktmaessig) styrke i alsidigheden frem for i en public service-
argumentation, at PH ville gnske sig, at tv kastede sig noget mere over svemningen. Det kraever
imidlertid et godt produkt, som er afhaengigt af danskernes engagement i nationale svgmmehel-

te:
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"HVvis vi fik nogle flere stjerner, sa tror jeg ogsa pd, de ville komme noget mere.
Men Mette og Louise kan ikke traekke den alene. Det kan de ikke.”

"Hvis ikke de kan fa seertal op pd at vise det, sd kan jeg jo godlt forstd, at de ikke
gor det. Men jeg tror, at hvis medierne ville tage sig tid til, at vi lerer nogle af de
profiler, vi trods alt har, at kende, sddan at familien Danmark fik et forhold til
svammerne — sd tror jeg, at man kunne 13 lidt mere interesse for det.”

| grove treek handler det altsa om at lave resultater kombineret med, at tv eksponerer svemmer-

ne for befolkningen.

Resultater handler det imidlertid ikke om der, hvor SV@M faktisk har en rigtig stor synlighed i
medierne. PH gor siledes opmarksom p4, hvordan livredningstjenesten ogsa hgrer ind under
Dansk Svemmeunion og har en omfattende mediedaekning i sommerperioden:

"Der, hvor vi virkelig har en meget omfattende synlighed om sommeren, er om-

kring vores kystlivredning.”

"Sa hvis man vil tale om synlighed, sd er kystlivredningstjenesten ekstremt synljg.
Der er bare ikke ret mange, der ved, at det er Dansk Svemmeunion, der stir bag-

ved.”

PH forteeller endvidere, hvordan forbundet har faet foretaget malinger pa lokalpressens meget
omfattende daekning af livredningen. Det er de positive historier, hvor der bliver reddet liv, men i
den brede befolkning er Dansk Svemmeunion maske mere kendt for mere negative historier,

som medierne har fokuseret pa de seneste ar:

"Der, hvor vi som regel er i tv, er, hvis der er en eller anden krise eller en konflikt.

Dem har der jo vaeret en del af i dansk svemning.”

Svemning har altsa ikke blot en meget smal deekning. Den daekning, der er, er ogsa ifelge PH
ofte kritisk med fokus pa konflikter.

Kriser og paenhed pa skaermen

PH husker med stor tydelighed, hvordan kriser i dansk svemning har fundet vej til tv-skeermen:

"l 2001 og 2002 var det svommekonflikten, i 2003 var det vores okonomi, den var
helt galt med, og i 2004 havde vi jo en dopingsag med Mette Jacobsen lige op ti/
OL. 54 det er vores erfaring med tv. Det gdr tit pa noget krisestyring, kan man si-

4

ge.

Sport pa dansk tv « side 180 « www.idan.dk



Fra svemmeunionen faler man, at der naesten kun har veeret tv-deekning, nar der har veeret en
form for konflikt. Det har kraevet hurtige beslutninger fra forbundet i krisesituationer, og SV@M
har derfor flere gange veeret offensive for at afveerge en mediestorm:

"Selv om det selvfolgelig varierer athaengigt af, hvad det er for en sag, sa er det

4

lidt det samme, der sker hver gang. Det handler om at g ud og vaere pd banen.’

Det evindelige fokus pa negative konflikthistorier star i staerk kontrast til de bedste danske
svemmeres personlighed:

"Svommerne er jo kendetegnet ved at vaere meget paene i det. Eksempelvis er vi jo
sponsoreret af Sanex, som holder huden sund. Det er meget det der image med
ung og frisk. Og det, at de er meget unge — hvis vi lige ser bort fra Mette, gor og-
sd, at de er meget generte.”

PH sa meget gerne, at svsgmmerne til tider smed panheden lidt pa hylden og markerede sig
med egne holdninger og nogle skarpere udmeldinger pa tv. Det kunne give noget mere kant og
maske noget mere tv-eksponering: "Der er ikke meget Anja Andersen over svammelandsholdet.
Det er der sgu ikke.”

Forholdet til medierne

DR og TV 2's fokus pa kriserne har betydet, at SV&@M har haft et blandet forhold til kanalerne.
Ikke mindst den gamle svemmebastion DR har der varet utilfredshed med:

"Vi har haft et meget blandet forhold til Danmarks Radjo og TV 2. Det har jo
skyldtes konflikterne i Dansk Svermmeunion. Og det har varet sarligt Danmarks
Radlio, som jeg synes har lavet en meget ensidjg daekning i den konflikt, som for-
bundet har haft med Mette Jacobsen.”

PH kan berette om, hvor sveert det er som forbund at veere oppe mod en enkeltperson i tv:

"Det er jo meget den der med, at hvis det er et individ, der er oppe imod et speci-
alforbund, sa er det lidt spaendende. Og der har du ikke en chance. Du har ikke en
chance. Nu kan du jo se det med hindboldforbundet.”

Med handboldforbundet mener PH konflikten med Anja Andersen, hvor Slagelse-traeneren op-
rindelig blev idemt udelukkelse som falge af at have dirigeret sine spillere af banen under en
handboldkamp.

| aviserne har svemningen ogsa kunnet maerke den negative omtale og den generelt faldende
daekning af svemning. Tidligere tog de store aviser med ud til steevner, mens de i dag prioriterer
anderledes. Nar svemning alligevel bliver opprioriteret en gang i mellem, har det ikke mindst
noget at gare med, hvilke journalister der sidder pa redaktionerne:
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"Jeg vil sige, at der er sadan en som Politiken, som holder fast i en bred dzkning.

Og de har en svermmemand.”

"Ekstra Bladet er jeg meget spaendt pd, hvad der sker med nu her, fordi den jour-
nalist, som har daekket svomning, har forladt Ekstra Bladet til fordel for et andet
Jjob. 54 jeg er ikke sikker pd, at Ekstra Bladet fortsaetter. Der skal vaere en pd redak-

tionen, der braender for svomning.”

PH synes generelt, at SV@M er blevet gode til at veere proaktive og fodre pressen med historier,
og at dekningen ogsa er god, hvis man kigger pa den lokale presse. Her daekker lokalaviserne

med staerke svammere i lokalomradet svemningen teet.

Copenhagen Challenge er den eneste store tv-satsning

Copenhagen Challenge har siden 1999 fundet ve;j til tv-skeermen fire gange, og i 2006 viste Via-
sat Sport begivenheden. SV@M havde gjort et stort nummer ud af 2006-udgaven og blandt an-
det indgaet en omfattende sponsoraftale med Wonderful Copenhagen. PH ser meget gerne
staevnet pa DR, som det har vaeret for. Det vil ikke mindst give et bedre sponsorgrundlag:

"Det er jo klart, at det at du kan ga ud og sige, at der er tv pd, det gor det mere in-
teressant for sponsorerne. Sd for os er det vigtigt, at der er tv pa. Ellers sa laver vi

det ikke.”

"Jeg tror, Danmarks Radlo ville have kobt det, hvis det havde passet ind i deres

sendeflade.”

Wonderful Copenhagen Challenge er bevidst gjort tv-venligt med udskilningsleb og verdens-
klassesvemmere. Det er imidlertid meget ressourcekraevende at tilpasse sig tv og gore staevnet

attraktivt nok for tv-stationerne:

"For det forste koster det en bondegird, for det andet er det ekstremt ressource-

kreevende.”

"Det at rekruttere de er svommestjerner kostede en medarbejder en maneds ar-
bejde.”

| 2007 har SV&@M 100 ars jubileeum, og Copenhagen Challenge 2007 skal skyde jubileeumsaret i
gang. Det er belaert af erfaringerne med medieudviklingen fremover til dette steevne, at SV&M

vil malrette sin tv-indsats:

"Jeg tror, det eneste, hvor vi mdlrettet vil ga efter tv, det er det koncept. Ellers vil vi

ikke bruge energi pd det.”
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Konstante medlemstal og fa sponsormuligheder

Svemnings begransede tid pa tv gor det meget vanskeligt at tale om en afledt effekt. Forst og
fremmest kan man sige, at medlemsudviklingen ser ud til at atheenge af andre faktorer:

"Der har vi jo en idraetsgren her, hvor rekrutteringen rimeljgt meget gér af sig
selv, for hvem vil ikke gerne have, at deres born lzrer at svormme?”

Facilitetsmaessigt er situationen med svemmehaller i Danmark langt bedre end i mange andre
europziske lande, selv om flere af hallerne fra 1970’erne star over for en grundig renovering.
Klubberne har ventelister flere steder, men PH kunne godt enske sig, at de var bedre til at fast-
holde medlemmer, ogsa nar de har leert at svgmme. Hun har et konkret forslag til, hvordan man
kunne fremme en fastholdelse:

"Der skal klubberne vaere bedre til at lave nogle anderledes aktiviteter. Der tror
Jeg, at sadan noget som konkurrencelivredning kan komme ind i billedet som vae-
rende lidt sjovere end bare at svomme frem og tilbage.”

PH sa ogsa meget gerne konkurrencelivredningen pa dansk tv i naer fremtid. Maske kunne det
andre lidt pa Dansk Svemmeunions ellers sparsomme daekning — og maske give nogle spon-
sormeassige muligheder, som er svaere at fa gje pa i dag:

"Det er klart, at vi ikke kan szelge synlighed, og det betyder noget for vores ind-
tagter.”

PH fortzeller om, hvordan flere i dansk idreet i dag er misundelige pa fodbold og handbold, fordi
de idraetsgrene via tv-eksponering far helt andre indtaegtsmuligheder end de gvrige idraetsgrene.
SV@M har Copenhagen Challenge at gore godt med, men det er vanskeligt at skaffe de store
sponsorater til et sddant arrangement:

"Det er forste gang, tror jeg, at vi har haft sd store stjerner, der svommer i et
dansk bassin. S4 kan det da godt vaere, at vi kan szelge lidt flere sponsorater nze-
ste gang, men det er ikke noget, der interesserer erhvervslivet. Det gor det ikke.”

Hun kan ligeledes berette om, hvordan det internationale svemmeforbund FINA sgrger for, at
SV@M ikke vil kunne tjene penge pa at arrangere et evt. VM, da de har sat sig grundigt pa spon-
sorrettighederne:

"Det er sddan, at du pa badehzetten ma have selve det produkt, som leverer ud-
styret, og sd md du have én sponsor derudover. Og sd har du flagene. Dén spon-
sor ryger ud fra 2007. Da ma vi ikke salge den mere. Der har FINA taget rettighe-
derne. Det er ikke noget, vi har stemt om, skulle jeg hilse og sige.”
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Med populariteten af svemning i Australien, USA og andre lande mener PH, at der er rigtig
mange penge i et VM, men arranggren kan altsa ikke profitere af det skonomisk. Sa heller ikke
til et stort mesterskab kan forbundet meerke de store gkonomiske afkast af tv-eksponeringen.

Trods de manglende sponsormuligheder pa grund af en lille tv-eksponering er det PH’s opfat-
telse, at SVOM har udnyttet potentialet i sponsorer optimalt under de givne forhold.

Fremtidens udfordringer

PH ser ikke umiddelbart optimistisk pd mulighederne for mere svemning pa de landsdaekkende
kanaler i fremtiden: ”Jeg tror ikke pa, at Danmarks Radio og TV 2 kommer og laver transmissio-
ner fra danske mesterskaber.” Det er ikke s& meget tv-siden, som svemmeunionen vil gare et
stort nummer ud af. Til gengeeld vil PH gerne i mediemaessig sammenhang kigge indad:

"leg tror, at vi nok i hojere grad skal arbejde pd at synliggore os selv over for de
medlemmer, vi gerne vil fastholde. Vi arbejder benhardt for ajeblikket pa facili-

tetsdelen, for ellers s dor vores sport jo. Sd det med at arbejde pa mere synlig-
hed og pa tv det ligger bare lidt lzengere nede pa listen. Det andet rykker mere.”

En sadan synliggerelse og service over for medlemmerne kunne eksempelvis vaere i form af net-
tv. SV@M var derfor saerligt opmaerksom pa mulighederne med de nye medier, da der skulle
indgas felles medieaftale mellem DIF, Team Danmark og tv-stationerne:

Vi folger lidt med og saerligt i forbindelse med, at man skulle indgad medieaftalen.
Da var vi meget OBS pd, hvad det var for nogle rettigheder, vi afskrev. For der er
hele den der med dansk mesterskab pa hjemmesiden og siadan noget — det vil vi
Jo gerne som en service til vores medlemmer. Og vi fik det der kompromis, at
medieaftalen jo ikke skal udelukke idraetsgrenene fra at servicere sine medfemmer
pa hjemmesiden og sddan nogle ting. 54 jeg tror da pd, at den der ogede teknolo-
gi, man kan 13 til radighed, kan gore, at vi kan ga ind og ramme vores egen mal-
gruppe noget mere — og give dem nogle billeder, som de ellers ikke ville kunne

fg}l

PH sa meget gerne, at forbundet fik kigget grundigere pa mulighederne med de mange kom-
munikationsveje, der findes i dag. Specifikt star en kommunikationsstrategi for skud, men hvor-

nar den preecis bliver nedfeeldet svaever dog lidt i det uvisse:

"Jeg har et papir her, hvor der star kommunikationsstrategi. Det er af en eller an-
den grund altid sadan en ting, som ryger nederst i bunken. Sa vi har ikke nogen
nedfzldet kommunikationsstrategi eller mediepolitik. Men vi har en klar praksis

og nogle klare holdninger til det.”
SV@M var et af de forste forbund til at have en hjemmeside, og indtil for nylig skulle man ifelge

PH veere programmer for at leegge en nyhed pa. | dag er hjemmesiden imidlertid moderniseret,
og i fremtiden kan den maske som fglge af kommunikationsstrategien komme til at indeholde
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malgruppebevidst net-tv med danske mesterskaber og andre staevner for sytgmmeinteresserede
i Danmark.
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Tennis — kvantitativ analyse

Tennis er en stor international idraetsgren med store pengesummer involveret. | Danmark har
pengestremmene i tennis imidlertid ikke vaeret enorme. Den seneste udvikling er, at den ellers
arligt tilbagevendende, internationale tennisturnering Copenhagen Open i dag er fortid. Det har
knebet med de store internationale sportslige resultater trods en stabilitet hos Kenneth Carlsen
gennem mange ar, og med en negativ udvikling i medlemmer i Dansk Tennis Forbund kunne
man tegne et grat billede af tennis i Danmark.

Pa dansk tv felger tennis imidlertid udmaerket med den generelle udvikling, men der er meget
langt op til de tre store cykling, handbold og fodbold, og samtidig har motorsport og ishockey
halet grundigt ind pa tennis de senere ar. DR sad i 1990’erne pa tennis, men siden har TV 2 og
sarligt TV 2 Zulu overtaget tennismarkedet med Wimbledon som det store flagskib.

Baggrunden for den kvantitative tennisanalyse findes i bilaget ‘Tennis og tv-sport 1993-2005’ pa
www.idan.dk/tv-analyse.

Lav effektivitet pa transmissioner

Tennis slas med ishockey og motorsport om at falge efter cykling, handbold og fodbold, nar det
kommer til indslag i DR og TV 2’s sportsnyhedsudsendelser. De ligger alle pa 4-5% af ekspone-
ringen og seertiden. Det samme gor sig geeldende pa indslag generelt — dog med en lidt mindre
andel i eksponeringen og seertiden her. Mens eksponeringen og seernes forbrug stemmer fint
overens pa indslagssiden, harmonerer de til gengeeld ikke transmissionsmaessigt:

Eksponering Seernes forbrug

soxsnin ANDRE SPORTSGRENE ISHOCKEY _DANS__ GOLF
° ANDRE SPORTSGRENE
29% 9% BADMINTON 7 X 1%  ANDRE SPORTSG
2%

BADMINTON
3% ATLETIK+TRIATHLON
ATLETIK+TRIATHLON FODBOLD 2%
%
3

28% BOKSNING

2%
MOTORSPORT
4% FODBOLD
38%
TENNIS
4%

CYKLING
14%
HANDBOLD
14%

HANDBOLD
26%

3%
ISHOCKEY

%
AME.FOOTBALL
4%
GOLF
4%

MOTORSPORT
7%

TENNIS

10% CYKLING
13%

Figur 58: Eksponering og seernes forbrug af sportstransmissioner 1993-2005 pa DR1, DR2, TV 2, TV 2
Zulu, TV3, 3+ og Kanal 5. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyseinstitut
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Tennis har altsa siddet pa 10% af transmissionerne, men det har blot udmgntet sig i 4% af
seernes forbrug. Til sammenligning er cyklings, handbolds og fodbolds effektivitet langt sterre.
Det haenger blandt andet sammen med, hvilke kanaler der transmitterer de forskellige idreets-
grene. Eksempelvis er handbold jo begunstiget af i hgj grad at have fundet vej til de store lands-
daekkende kanaler, mens tennis de senere ar i langt hgjere grad er blevet et anliggende for TV 2
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Figur 59: Tv-kanalernes andel i eksponeringen af tennistransmissioner. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldrattens Analyseinstitut

Det diskuteres ofte, hvorvidt rettigheder til transmissioner smitter af pa nyhedsdeaekningen og
gvrig omtale i sendefladen. Med det markante skift fra DR til TV 2 efter artusindskiftet fungerer
tennis umiddelbart udmaerket som illustration pa en sadan tendens:
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Figur 60: Tv-kanalernes andel i eksponeringen af tennisindslag. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens
Analyseinstitut

Omtalen af tennis i forskellige former for indslag folger altsa udmeerket transmissionerne.

Transmissioner udspecificeret

Eksplosionen af udbuddet af tv-sport med tilkomsten af de nye sportstransmitterende kanaler
omkring artusindskiftet betad ogsa en eksplosion i tennistransmissioner. TV 2 overtog tennis-
markedet, og TV 2 Zulu er i dag Danmarks sterste tenniskanal med 273 transmissioner siden
2001. Der har de seneste fem ar vaeret stor forskel seertalsmaessigt pa, om en transmission la
pa TV 2 eller pa TV 2 Zulu. Det haenger efter al sandsynlighed sammen med den dobbelte effekt,
at de mest attraktive kampe leegges pa TV 2, som samtidig har klart det bedste tag i seerne.

1993-2000 Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

2t.0g 10 min. 182.000

TV 2 83 1 t. og 36 min. 181.000

Sport pa dansk tv « side 188 « www.idan.dk



2001-2005 m Gns. varighed | Vejet seertal (gns.)

TV 2 Zulu 23-07: 65 transm. 2 t. og 59 min. 22.000
07-15: 91 transm.
15-23: 117 transm.

TV 2 154 23-07: 26 transm. 2t. 0g 2 min. 133.000
07-15: 66 transm.
15-23: 62 transm.

DR2 8 23-07: 4 transm. 1t 0og 5 min. 44.000
15-23: 4 transm.

3+ 2 15-23: 2 transm. 2 1. og 37 min. 46.000

DR1 2 23-07: 1 transm. 1t. og 3 min. 67.000

15-23: 1 transm.

Tabel 38: Tennistransmissioner 1993-2000 og 2001-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Ana-
lyseinstitut

Bag disse opgarelser ligger, at der — hvis vi kigger pa udviklingen de senere ar — har veeret et
betydeligt fald i antallet og seningen af tennistransmissioner siden 2002, hvor de toppede med
hele 149 transmissioner mod 54 i 2005. Vaekstmaessigt ser det ud som folger for de seneste fem
ar:

- Vaekst i eksponering Veekst i seernes forbrug

2000 -1,5% -21,7%
2001 265,8% 79,7%
2002 73,5% -4,9%

2003 -32,2% -29,3%
2004 -31,5% -32,2%
2005 -30,8% -12,7%

Tabel 39: Tennistransmissioner pa dansk tv — vaekst i procent af foregiende ar. Kilde: Sponsor & Sport
Analyse/Idrettens Analyseinstitut

P4 en top 50 over de mest populaere tennistransmissioner siden 1993 er det ikke overraskende
de gamle transmissioner fra 1990’erne, der har trukket de hgjeste seertal. Copenhagen Open og
Davis Cup er saledes dominerende i toppen, mens Wimbledon i gvrigt sidder pa 31 af de ovrige
placeringer. Hvis vi kigger specifikt pa tennis pa dansk grund i perioden, er det altsa ikke overra-
skende Copenhagen Open og Davis Cup, der praeger billedet:
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Figur 61: Samlet seertid til tennisturneringer i Danmark 1993-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analy-
se/ldraettens Analyseinstitut

Da Copenhagen Open ikke eksisterer leengere, og da Danmark de senere ar har klaret sig skidt i
Davis Cup-sammenhang (dog med en oprykning i ar), ser det pt. ikke lyst ud med de nationale

transmissioner.

Indslag udspecificeret

Nyhedsindslag om tennis dominerer naturligvis listen over tennisindslag siden 1993, men ogsa
TV 2’s Wimbledonudsendelser og forskellige former for tennisprogrammer pa DR er paent re-
praesenteret. TV 2's Sportsnyhederne har vist 23 timers tennis, og DR’s Sportnyt og Sendags-
sporten har haft tennis pa programmet i 15 timer.

Det hele udmgnter sig i nedenstaende oversigt over seernes forbrug.
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Figur 62: Seernes forbrug af tennisindslag 1993-2005. Kilde: Sponsor & Sport Analyse/ldrattens Analyse-
institut

Medlemmer og interesse

Dansk Tennis Forbund har oplevet en markant tilbagegang i registrerede medlemmer gennem
hele undersggelsesperioden i denne analyse. Seerligt fra 1993 til 2000 har nedturen vaeret mar-
kant:
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Figur 63: Udviklingen i registrerede tennismedlemmer i Dansk Tennis Forbund. Kilde: DIF

Det kan dertil bemeerkes, at ogsad DGI har oplevet en tilbagegang i tennisspillere fra 72.318 i 1993
til 54.409 i 2004. Imidlertid spiller 6% af barn og unge fra 7 til 15 ar tennis regelmeessigt, og
tallet er 5% for den voksne befolkning (Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter 2004, akf). Det
kunne altsa tyde pa, at der med et groft estimat er en kvart million danskere, der spiller tennis
regelmassigt. Flugten af medlemskaber fra tennisforbundet skal altsa ogsa ses i sammenhaeng
med den udbredte uorganiserede udgvelse.

Interessemaessigt ligger tennis da ogsa fornuftigt, selv om der er langt op til de mest populaere

idreetsgrene:
[ andetat boioning.
Fodbold 48%
Handbold 41%
Cykling 18%
Dans 16%
Formel 1 14%
Atletik 11%
Tennis 11%

Tabel 40: Hvilke tre idraetsgrene er du mest interesseret i (befolkning over 15 ar)? Kilde: MMI Sponsorba-
rometer Danmark 2005
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12% interesserer sig meget eller rigtig meget for tennis, og 11% har tennis med i top 3 over mest
interessante idraetsgrene. Til gengaeld er tennis ikke en udbredt tilskuersport. Blot 1% af den
voksne befolkning kommer til et tennisarrangement som tilskuer pa et ar. Imagemeessigt ligger
tennis neutralt med lidt flere med et positivt totalindtryk end med et negativt (MMI Sponsorba-

rometer Danmark 2005).
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Tennis — kvalitativ analyse

Denne kvalitative analyse af tennis pa dansk tv baserer sig pa et interview med direkter i Dansk
Tennis Forbund (DTF) Niels Persson (NP). NP har i dag ikke et fijernsyn i sit eget hjem, men
han felger naturligvis medieudviklingen pa tennisomradet.

Det kvalitative interview baerer praeg af tennis’ forholdsvist treengte position som beskrevet i den

kvantitative analyse.

Tv's daekning af tennis

Der er ikke voldsom optimisme at spore hos DTF, nar det kommer til tv’s eksponering af tennis.
Tennis haenger tv-meaessigt "for at sige det mildt med rumpen i vandskorpen” med NP’s ord.
Han ser realistisk pa, hvorfor billedet ser ud, som det geor i dag:

"Vi har jo i og for sig fdet en ganske paen daekning i begyndelsen, men vi ma nok
sige, at vi har tabt en del til de andre idraetsgrene. Vi har heller ikke Copenhagen
Open lengere. Vi spiller ikke i World Group leengere i Davis Cup. Og det er klart,
at det betyder noget for tv-tallene. Sa ndr vi kommer lidt leengere frem, sa ser de

Jo knap sd gode ud.”

NP understreger samtidig, at det betyder noget, om transmissionerne bliver sendt pa landsdaek-
kende tv, eller "om det bliver sendt pa en lidt mere hemmelig kanal.” Et enkelt gennemgaende
lyspunkt har tennis imidlertid i Wimbledon, og TV 2’s satsning pa den britiske Grand Slam-
turnering er DTF ikke overraskende meget glad for. Det betyder, at tennissporten i dag hvert ar
bliver rimelig repraesenteret trods manglende store danske kampe og turneringer.

NP kunne imidlertid godt anske sig, at tv ogsa sendte andre store internationale begivenheder
som Masters-finalen eller Davis Cup-finalen, men det er svaert at spore udpraeget stor optimis-
me for fremtiden, nar det gaelder tennis’ andel i det samlede billede:

"leg vil sige, at tennis har i konkurrence med de andre idraetsgrene gjort det gan-
ske udmaerket. Men jeg vil sige, at jeg nok er lidt bekymret for fremtiden for ten-
nis, fordi vi mangler en stor national turnering. Sa vi vil rykke nedad, tror jeg.”

Effekten af at veere pa tv og medlemsnedgang

Trods nedgangen de senere ar har tennis vaeret paent repraesenteret pa tv-skeermen. Tennis op-
levede en stor popularitet i 1980’erne, men siden er det gaet ned ad bakke medlemsmaessigt. Tv
kan ifalge NP vaere med til at give tennis noget god omtale:

"Tv er et staerkt medie. Sa det saelger godt. Det er en god reklame for sporten, at
det er pad.”
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Det er imidlertid ikke tv, der kan tilskrives medlemsudviklingen. Her kigger DTF tvaertimod ind-
ad pa tennisklubberne og pa generelle tendenser i samfundet. Som det fremgik af den kvantita-
tive analyse, spiller flere danskere tennis uden at veere organiseret i DTF eller DGI. Det maerker
DTF pa den made, at klubberne melder tennisforbundet fra. Det er imidlertid ikke den eneste

forklaring pa medlemsnedgangen. Saledes ser NP det som helt afgerende, at klubberne i frem-
tiden bliver gode til at levere et godt produkt til medlemmerne. Forbundet tilbyder blandt andet
et servicecheck til klubberne, sa de folger med den generelle samfundsudvikling organisatorisk

og i det daglige liv:

"Hvis det fortsat skal vaere et varested, sd skal klubberne sorge for, at der skal
vaere nogle pa anlzgget. Der skal vaere en trener, der kan tage sig af de born, der
kommer der. Produktet skal vaere godt. Der er ingen tvivl om, at hvis du leverer
kvalitet, vil folk gerne betale mange penge for det. Det kan vi jo se, ndr folk gar til
fitness og til golf. Hvis produktet er i orden, vil man gerne betale.”

Det er altsa ifolge NP i langt hgjere grad en opgave for klubberne selv at vende medlemsudvik-
lingen til noget positivt ved at levere et godt produkt. Tv kan give noget reklame, og det er det.
Pa mere direkte vis kan tv til gengeeld vaere med til at reklamere for tennisturneringer herhjem-

me.

"Det er den bedste reklame, turneringen kan fd — det er at fa tv pd. Sa ved folk, at
det her ér noget, og de folk, der bor i det omrdde, vil valfarte dertil. Det er jeg ikke
et ojeblik i tvivl om.”

Der ligger altsa i den observation en underforstaet blastempling fra tv's side af de turneringer,

de vaelger at tage pa programmet.
En anden effekt ved at vaere pa tv er den prestige, der fglger med:

"Der er prestige | at komme pd fjernsynet. Hvis du rog ud af mediebilledet — altsd
ud af tv-billedet fuldstzendig, ville det veere et prestigetab. Det er der ingen tviv/

”

om.

Den mest direkte afledte effekt af tv-eksponering af tennis er imidlertid akonomisk funderet.
Copenhagen Open levede i hgj grad pa tv-eksponeringen gennem sponsorater. | dag er DTF’s
starste turnering Kebsteedernes ATP Challenger, som langt fra far samme mediebevagenhed,

som Copenhagen Open fik det:

"Man kan jo ogsd se med hiandbolden, at de jo har ganske mange transmissioner.
Men ndr man ser pa, hvad nogle af de der handboldbander bliver solgt til, sd er
det meget lave priser. Der kan jeg godt sidde og ryste for, hvad jeg skal have for
en bande, nar jeg skal lave Challenger-turneringer i Kolding.”
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Den afledte sponsoreffekt af tv-eksponeringen er altsa ikke s& markant i de danske turneringer
mere. Det vil kraeve en taettere tv-daekning af Challenger-turneringen i Kolding eller andre danske

turneringer, hvis sponsorgrundlaget skal forgges.

Tv-deekning af danske turneringer
Copenhagen Open sas sidste gang i 2003. Det var en stor turnering i dansk sammenhang, og
den kunne traekke tilskuere og tv til pa en helt anden made, end den starste turnering herhjem-

me kan i dag:

"Det var meget sveert at 1d transmitteret bare finalen fra Kobstzedernes ATP Chal-
lenger i oktober maned 2005.”

"Og jeg synes, at det er lidt rgerligt, at sddan en turnering ikke kan fa en aftale
med tv pd et eller andet niveau, fordi sa har man en bedre forudsaetning for at si-

ge, at man kan gennemfore turneringen forsvarligt okonomisk.”

NP er overrasket over tv's tilbageholdenhed over for tennistransmissionerne, men han er ogsa
klar over, at det maske primaert er den danske vinkel, der traekker i forbindelse med Challen-
ger'en. Den gkonomiske afhangighed af tv skaber en hgnen eller eegget-situation, hvor spon-
sorpengene skal bruges til at gennemfgre en attraktiv turnering, men hvor tv ikke vil vise turne-

ringen, med mindre den er attraktiv nok:

"Det er tv, der bestemmer, om der skal vaere tennis pd internationalt niveau i

Danmark eller ej. Sa enkelt kan det siges.”

"Hvis man skal se meget kommercielt pa det, kan man sige, at sd er tv-aftalen
omdrejningspunktet for, hvorvidt man kan lave sadan en turnering eller e/.”

Kombinationen af en stor turnering herhjemme med danske topspillere er en drem, som NP
haber kan finde vej til tv-skeermen, hvis Copenhagen Open genopstar, eller maske hvis der
kommer en dameturnering, hvor stortalentet Caroline Wozniacki kan gere sig om et par ar. Der-
udover krydser DTF fingre for, at Danmark kommer op pa et rimeligt niveau i Davis Cup.

Alt i alt handler det om at gore reklame for tennis i danske turneringer via tv og skaffe midler til
at holde en stor turnering karende gennem bred tv-eksponering. Transmissioner fra mindre
kanaler som DK4 er ikke nok til at tiltraekke sponsorer:

"Hvis du har vaeret inde og se pd tal omkring DK4, sd er det ogsa meget lave tal,

der er tale om her — som man ikke rigtig kan bruge til noget som helst i forbindel-

se med, at man skal have sponsoreret en turnering.”
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Tennis som tv-produkt

At have et godt tv-produkt handler naturligvis om at have nogle gode, nationale profiler. Det
handler imidlertid ogsa om, at de internationale profiler skal vaere mere farverige og underhol-
dende pa en anden made, end det har veeret tilfeeldet de senere ar inden for tennissporten:

"Produktudviklingen inden for tennis har ogsa gjort det lidt mere maskinagtigt i
nogle sammenhzenge. Og vi har faet nogle indaedte typer.”

"Der er en god opdragelse i tennis, men man kunne godt tenke sig lidt mere
sprael — resultatet af det i hvert fald, ndr man ser de store kampe. Sa skulle der
veere lidt mere plads til folelser og udbrud og den slags ting.”

NH mindes serligt en type som John McEnroe, der gav tennissporten en ekstra dimension ved
sin uortodokse opfarsel. Samtidig er tennis imidlertid ogsa imagemeessigt en paen sport:

"Men jeg synes jo, at tennis er en fin og en flot sport og en sport, som adskiller
sig fra det hysteri, som vi ser omkring — nu er jeg jo farvet af min egen sport —
men det hysteri, der er omkring fodbold og handbold, hvor tilskuerne jo riber
og... | hdndbold hidser man jo tilskuerne op med den lille rode gummibad, eller
hvad det nu er for noget, man spiller.”

Tennis er saledes pa sin vis fanget af sit eget noble image i kampen om at appellere til de mo-
derne seere. Alligevel vil DTF dog gerne veere med til at udvikle tennissporten i en retning, der
appellerer bedre til tv-seere. Tennis har i mange ar kart med tiebreak som en konsekvens af tv's
indflydelse. | dag er den sakaldte match-tiebreak pa vej ind, og flere andre initiativer diskuteres
lgbende internationalt. | det internationale tennisforbund ITF mgder mange af de modernise-

rende forslag imidlertid modstand:

"Spillerne er meget konservative. Hver gang vi diskuterer regelendringer i det in-
ternationale tennisforbund, sd kan man altid se, at dem, der har veeret spillere, al-
tid har en anden holdning. De er meget mere konservative end dem, som ikke har
veeret store spillere, men som mdske mere tanker kommercielt pa, hvordan vi
skal udvikle sporten.”

NP ser det imidlertid som vigtigt, at tennissporten falger med og udvikler sig for at "bevare sin
status pa omradet.” Det nuvaerende tv-produkt er dog i NP’s optik ganske godt bade over for
seerne, men ogsa i forhold til potentielle sponsorer, der kan fa deres navn vist effektivt pa
skeermen med mange statiske kameraindstillinger.

Forholdet til medierne

NP er udmaerket tilfreds med samarbejdet med medierne, nar det kommer til formidling af ny-

heder om tennis:
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"Vi har jo haft et godt forhold til pressen, synes jeg. Selv da vi spillede Davis Cup i
gruppe 2, fik vi de nationale kanaler til at vise nyhedsindslag.”

"Sa vi har haft en god, lang tradition for at hjlpe pressen med oplysninger, og vi
har haft et godt samarbejde med dem.”

Netop det at hjeelpe pressen pa vej ser NP som en vigtig funktion. DTF tager saledes kontakt til
blandt andet nyudklaekkede sportsjournalister og giver dem "et ordentligt pulver tennis.” Pa den
made keorer samarbejdet udmaerket med hensyn til omtale i aviserne og i nyhedsindslag pa tv.
Med de senere ars nedjustering af tennis pa dansk tv er der til gengaeld ikke samme tilfredshed

at spore, hvad angar transmissionerne.
NP ville meget gerne ligge pa DR eller TV 2 og allerhelst pa TV 2 med de danske turneringer:

"Man vil helst ligge pd TV 2. Det er der ingen tvivl om. Hvis vi fik frit valg, og hvis
Flemming Meier skulle finde pa at dbne for det, sa ville vi helst ligge der. Men det,
der er vigtigt for os, er, at komme til at ligge pd en landsdaekkende kanal. Det er
det, der giver de bedste tal. Det viser det her materiale jo med al tydelighed.”

NP haber, at TV 2 vil veere rede til at ga i dialog med tennisforbundet omkring mulighederne for
og potentialerne i tv-eksponering af Kebstaedernes ATP Challenger i stedet for blot at afvise fra
starten. Generelt savner NP en stgrre dialog mellem tv-stationer og idreetten om fremtidens tv-

sport ud over handboldtransmissionerne:

"Det har vel ogsa en frist, var jeg lige ved at sige. Man kan jo se, at tv-tallene er
begyndt at ga nedad pa handbold. Sa det er jo et sporgsmal, hvad de skal gore.
Og den dialog mangler, synes jeg.”

Dialogen forudseetter imidlertid en god relation mellem forbundet og tv-stationen:

"Personlige relationer skal man aldrig se bort fra. Det skal man ikke. Det betyder
meget. Det er jeg overbevist om.”

Som mange andre idreetsgrene vil DTF altsa gerne i dialog med tv om sport pa skeermen uden

for handboldens verden:

"For nu hedder det ikke Sportslordag mere, nu hedder det Handboldlordag. Og
det er vi kede af. At tv-stationerne har forkobt sig pd det. Og jeg mener ogsa, at
det er lidt en katastrofe og en falliterklaering, at de kun kan kore ét produkt — at de
ikke spaender lidt mere vidt.”

"Men TV 2 er jo inden i handbolden. De er bide pa holdene og har en sport-
marketing-afdeling, der salger bandereklamer osv. 54 jeg ville da ikke have noget
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imod, hvis TV 2 kunne komme til at gore de ting for os. Det ville jeg ikke have no-

getimod.”

Fremtidens udfordringer

NP betegner tv-sportsmarkedet som kannibalisme i den forstand, at de store tv-sportsgrene
bliver storre og sterre og de sma mindre og mindre. | fremtiden vil de sma maske i bedste fald
finde vej til en sportskanal pa TV 2's eller Viasats sportskanaler. Samtidig vil vi pa baggrund af
den teknologiske udvikling kunne se en ekstrem fragmentering meget storre, end vi kender den i

dag. NP tegner dette billede af en sandsynlig fremtid:

"Jeg tror pd, at der vil komme en periode, hvor der nok bliver faerre og faerre
transmissioner fra mange idraetsgrene. Man vil koncentrere sig om nogle fa, som
du ogsd peger pa her med fodbold, handbold og cykling, og det andet vil vaere
noget hablost noget. Dem, der sd er det hablose, om jeg sd ma sige, vil gd andre
veje, ndr teknikken tillader det. Jeg er selv gammel forlaegger, og ytringsfriheden
blev jo jeettestor, da man fik pc’eren. Da var det meget nemmere at publicere for
alle. Det samme vil ske her, tror jeg. Sdledes at der vil komme mange smad, private

selskaber hen ad vejen.”

Via de nye medier vil han i farste omgang gerne selv producere nogle gode tv-billeder, som kun-
ne leveres til sportsnyhederne pa DR og TV 2, samtidig med at de kunne veere tilgeengelige pa
tennisforbundets hjemmeside. Det er et projekt, som DTF overvejer for gjeblikket, men NP ser

ogsa mere langsigtede perspektiver i eksponering af idreet pa nettet:

"Sa kunne jeg forestille mig Idraettens Hus eller andre kunne ga sammen i en eller

anden form for produktionsfzellesskab.”

"Der er jo ingen tvivl om, at teknikken gdr den rigtige vej. Det bliver lettere og let-
tere at lave de her ting, men det er klart, at det ogsad skal vaere professionelt. Ellers

er der ingen, der gider se pd det.”

NP sa meget gerne, at tv fik gjnene op for de historier, der ligger i breddeidraetten. Eksempelvis
kunne han forestille sig en historie om arets tennisklub 2005 Vester Skerninge pa Fyn. | det
ovenfor beskrevne fremtidsscenarium vil forbundet selv kunne distribuere en udsendelse om
Vester Skerninge. En af effekterne af en sddan udsendelse kunne veere inspiration til andre klub-

ber og helt andre idraetsgrene:

"Man gor jo meget brug af de ting, der bliver udviklet i én idraetsgren. Det liner
man og lader sig inspirere af og gennemforer ogsd i andre idraetsgrene. Selvfolge-
lig kunne det da vaere sjovt at vise en velfungerende tennisklub.”
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Konklusion

Foto: Sportsfoto/Jan Christensen

Idraet pa tv har veeret en vaegtig del af sendefladen pa dansk tv i hele undersggelsesperioden. Tv-
udbuddet af sportstransmissioner og sportsnyheder er eksploderet, sa der i dag er et enormt
udbud til gavn for sportsseerne. Analyserne har imidlertid ogsa vist, at seerne trods udbudseks-
plosionen ikke bruger mere tid pa at se sport pa de syv kanaler DR1, DR2, TV 2, TV 2 Zulu, TV3,
3+ og Kanal 5. En markant undtagelse fra reglen er dog handbold, som gennem hele perioden
har vaeret ude for en parallel eksponerings- og seertidsvaekst efter massiv eksponering pa de
landsdeekkende public service-kanaler. | handbolden har DR og TV 2 séledes fundet et nyt sats-
ningsomrade efter athaendelsen af rettighederne til superligaen i fodbold i slutningen af
1990’erne.

Seerne har veeret forkaelet med mange timers stort anlagte transmissioner fra fodbold, handbold
og cykling og mange timers omtale af disse idraetsgrene i sportsnyhedsudsendelser og maga-
sinprogrammer. De tre idraetsgrene har saledes udgjort langt over halvdelen af eksponeringen
og seernes forbrug af tv-sport. De fleste gvrige idraetsgrene slas om den resterende del af den
attraktive sendetid pa de mest populzere danske kanaler.

| dansk idreet har kun fodbold, handbold, badminton og ishockey haft selvsteendige aftaler med
tv-kanalerne om eksklusive transmissionsrettigheder. Det har medfert en seerlig skonomisk
begunstigelse af disse idraetsgrene gennem tv-rettighedsbelgb og sponsorindtaegter. Dog har
ishockey trods en paen eksponering ikke market sponsorkronerne velte ind, da seertallene pa
TV 2 Zulu har vaeret for lave. Generelt er seertallene til de enkelte sportsprogrammer faldet gen-
nem perioden som folge af det store udbud. Forbruget er blot fordelt ud over flere kanaler.

Forbedret skonomi er altsa en typisk effekt for idraetten ved massiv tv-eksponering. Det medfg-
rer til gengeeld ikke automatisk et gget antal udevere, at en idraetsgren er eksponeret pa tv. Det
kan have en reklameeffekt og en aget opmaerksomhed, men reklamen pa tv ligger sa langt fra

udgvelsen pa foreningsniveau, at det snarere er faktorer som den generelle samfundsudvikling
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og ikke mindst tilbuddene i foreningerne, der medferer medlemsvaekst pa laengere sigt. Til gen-
geeld kan reklamevaerdien medfere ggede tilskuertal, og for bade store og sma tv-sportsgrene
kan tv-eksponeringen resultere i en positiv psykologisk effekt i dagligdagen.

At vaere en hgijtprofileret idraetsgren gennem tv aendrer ogsa idraetten. Der har vaeret en markant
polarisering pa klubhold i fodbold og handbold, hvor to hold typisk sidder pa halvdelen af seer-
nes forbrug og dermed halvdelen af sponsorindtaegterne, som er afgarende for spillerindkeb.
Det skaber yderligere sportslig polarisering i ligaerne. Derudover ma idraetsgrenene i nogen grad
tilpasse sig tv's gnsker og behov i underholdningens tegn. Det er en konstant balance, hvor
langt man vil g&d med hensyn til spilletidspunkter, regelaendringer, mikrofoner pa aktive osv.
Maske er det for nogle idraetsgrene ikke det hele veaerd, hvis medlemstallene og interessen allige-
vel er konstant. Den situation kender blandt andre svemning og gymnastik i Danmark.

Rapportens 11 kvantitative analyser af eksponering og seertid og 11 kvalitative interviews giver et
billede af 11 meget forskellige tilgange til arbejdet med medierne og ikke mindst tv. Idreaetsgre-
nene har vidt forskellige vilkar i tv-konkurrencens tidsalder, men faellesnavnerne for et frugtbart
mediesamarbejde er alligevel til at fa gje pa: professionel handtering af medierne i hverdagen og
ved events, opdatering af hjemmesider med relevant materiale, konstant produktudvikling i
samarbejde med alt fra DK4 til de store mediehuse, bade internationalt og lokalt fokus samt ikke
mindst vidensdeling med andre idreetsgrene.

Idreetten gar en fremtid i mgde med endnu flere timer pa tv-skaermen, men en betydelig vaekst i
seernes forbrug er nok urealistisk. Tv-sport er i konkurrence med mange andre tv-genrer, som
ligeledes er i vaekst og oven i kabet som regel tiltraekker flere seere, end idraetten gor. En hastig
medieteknologisk udvikling med digitalt tv, net-tv, mobil-tv, HD-tv mv. vil give idraetten flere
vinduer til eksponering, men seertallet til det enkelte program vil fortsat falde i takt med ud-
budsvaeksten.

Idraetten kan selv i kombination med et professionelt samarbejde med eksterne medier skabe sit
eget medie for levende billeder og dermed styre en del af udbuddet i form af en net-tv-station pa
internettets praemisser. Den vil kunne profilere bade eliten og bredden og have et stort potenti-
elt volumen, hvis idreaetten star sammen i bred flok. Bade DGI og DIF arbejder strategisk med
net-tv i skrivende stund.

Samtidig ma tv-kanalerne konstant udvikle sine produkter pa sportssiden. Det gaelder bade pub-
lic service-stationer og kommercielle stationer. Idraetten har nogle store interesseomrader, som i
undersggelsesperioden har fyldt meget lidt pa tv-skeermen. Tv-programmer om motion, velvare,
kost, idraet i hverdagen og mere feminine vaerdier kan med stor sandsynlighed vinde nye mar-
kedsandele for tv-sporten i modsaetning til flere fodboldkampe.

Idreetten og tv-stationerne kan i form af levende billeder pa tv, internettet, mobilen og andre
medier i feellesskab og hver for sig aktivt tage del i at give danskerne et varieret og samtidig un-
derholdende billede af idraettens verden — men det kraever forst og fremmest en forstaelse af
den nuvaerende situation pa medieomradet og dernaest en lyst og vilje til at teenke kreativt.
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