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Forord

For udarbejdelsen af denne rapport, er vi flere mennesker tak skyldige. Saerligt skal lyde en stor tak
til Jargen Jeppesen fra KIF Handbold, der har veeret en stor hjelp igennem hele forlgbet. Derudover
en stor tak til vores informanter for deres medvirken, og til slut tak til alle, der besvarede vores
spergeskema. Uden alle jer var denne undersggelse ikke mulig.

Aalborg Universitet, foraret 2007

Else, Louise og Sidsel
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Kapitel 1: Dokumentation af problemstilling

| Igbet af de sidste &rtier er antallet af tilskuere® til herrehdndboldkampe i den bedste danske liga
steget markant. Vi gnsker at undersgge denne adfeerd narmere, idet vi undrer os over, hvorfor den
almindelige dansker valger at tage ud og se livehandbold, ndr de som oftest? lige s& godt kunne se
kampen pa fjernsyn. Hvordan agerer publikum under kampen, og hvordan er stemningen i hallen?
Hvilke karakteristika kan der findes findes ved et livepublikum, og kan der dannes bestemte typer
inden for publikum? Hvorfor vaelger individet i det hele taget at se handbold, og hvad far de ud af
det? Det er spgrgsmal som disse, vi ved hjelp af observationer, en spgrgeskemaundersggelse og
kvalitative interviews forsgger at kaste lys over.

| neerveaerende kapitel gives farst et historisk tilbageblik over handboldspillets oprindelse for dernast
at beskrive forandringen i interessen specifikt for herrehandbolden i den bedste liga, hvorefter
problemstillingen dokumenteres gennem interview med to spillere fra KIF Kolding (KIF).
Efterfalgende reflekteres der over tidligere analyser af emnet, og der gives en begrebsforklaring pa
henholdsvis fan, tilskuer og publikum. | sidste del af kapitlet preesenteres problemstillingen,
efterfglgende argumenteres for valg af case og afslutningsvis beskrives undersggelsens struktur.

Historisk tilbageblik

Der ligger en lang tradition bag handboldspillet i Danmark, og det var danskerne Holger Nielsen og
Rasmus Nicolaj Ernst, der i 1898 opfandt sportsgrenen. Handbold er en forholdsvis ’ung’
sportsgren sammenlignet med andre sportsgrene sasom fodbold og tennis, og de farste regler for
handboldspillet udkom ogsa farst i 1906. Tyskland spillede i 1925 verdens farste landsholdskamp
mod @strig, og herefter gik der nogle ar, inden der for alvor blev skabt opmarksom omkring spillet
i Danmark. Dansk Handbold Forbund (DHF) blev farst dannet i 1935, hvor Danmark samme ar
spillede deres farste herrelandsholdskamp mod Sverige. Tyskland var veert for det farste
verdensmesterskab (VM) og de farste olympiske lege (OL). Det farste OL blev afholdt i 1936 uden
dansk deltagelse, og to ar efter afholdtes det farste VM, denne gang deltog herrelandsholdet fra
Danmark (Andersen mfl. 1997:24-28, 34-38, 47, 112-114). VM afholdes hvert andet ar, og indtil
1986 deltog Danmarks herrelandshold ved samtlige VM-slutrunder. Til slutrunderne herefter
kvalificerede herrerne sig ikke, og farst i 2003 afholdtes VM igen med dansk deltagelse. Danmark
kvalificerede sig ogsa i 2005 og 2007, og i sidstnaevnte turnering vandt Danmark bronze, hvilket er
Danmarks bedste placering i 40 &r°.

! Senere i kapitlet vil vi argumentere for at benytte begrebet publikum, men begrebet tilskuer anvendes nr der tales om
tilskuertal og tilhgrende statisk.

2 |kke alle kampe vises pa fjernsyn.

 www.dhf.dk (A)



De farste europamesterskaber (EM) for herrer blev afholdt i 1994 i Portugal, hvor Danmark deltog,
og EM har veeret afholdt med dansk deltagelse lige siden. EM afholdes ligeledes hvert andet ar, og
de to slutunder afholdes skiftevis hvert ar. Ved de seneste tre EM-slutrunder har Danmarks herrer
vundet bronze. Det er ikke kun herrelandsholdet, der har haft international succes, ogsa flere
herrehold fra den danske liga har haft succes ved internationale turneringer de senere ar. | sesonen
2001/2002 naede et dansk hold til semifinalerne i European Handball Federation Cup og
Champions League (CL). Aret efter opnéede et dansk hold en kvartfinaleplads i CL, og i samtlige
turneringer herefter har ét eller flere danske hold veeret blandt de seksten bedste klubhold i Europa®.

Den stigende interesse

| takt med Danmarks succes bade i forbindelse med klubhold og landsholdet, har der generelt vist
sig en stigende interesse for herrehandbold blandt danskerne. Eksempelvis havde DHF i 1947 cirka
39.000 medlemmer og i dag er medlemstallet oppe p& omkring 139.000°. Dermed er det ikke blot
indenfor den professionelle handboldverden, at sportsgrenen har haft succes, ogsa amatarerne i de
lokale klubber har vist stigende interessen for sporten. Dog har Dansk Boldspil-Union® (DBU) til
sammenligning omkring 300.000 medlemmer’. Den stigende interesse for handbold blandt
danskerne kan endvidere ses i udviklingen i tilskuertallet til herrehandboldkampe, hvilket figur 1
illustrerer.

Figur 1: Gennemsnitlige tilskuertal® per kamp for
hver sason i herreligaen (eksklusiv slutspil®)
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Ud fra ovenstaende figur ses det, at der siden sasonen 1998/1999 frem til sesonen 2006/2007 er
sket en stigning i antallet af tilskuere til herreligakampe pa 60 procent. Antallet af tilskuere for hver

* www.dhf.dk (B)

*www.dhf.dk (C)

® DBU er det gverste ledelsesorgan for fodbold i Danmark.
Twww.dbu.dk (A)

¢ Bilag 1

® www.dhf.dk (D)



seson er gennemsnittet for alle ligaholdenes tilskuere, og de er beregnet pa baggrund af
grundspillet. Hvis slutspillet medtages i beregning af gennemsnittet, vil det gennemsnitlige antal
tilskuertal stige, og gennemsnittene vil give et upracist billede, da det er forskelligt hvilke hold,
som kommer med i slutspillet, og hvert hold har plads til et forskelligt antal tilskuere. Stigningen i
tilskuertallet finder vi meget spandende, hvilket har bevirket til, at vi gnsker at undersgge
publikumskulturen til handboldkampe, men malet med undersggelsen er ikke at finde frem til
arsagen til denne fremgang.

Publikums betydning

| forbindelse med undersggelsen er det relevant at se pa, hvilken betydning publikum har for
spillerne, og narvearende afsnit vil omhandle publikums betydning for spillerne, og maden hvorpa
dette er undersagt, er gennem interview med to spillere fra KIF, som endvidere spiller pa det danske
landshold.

Overordnet set betyder publikum meget for begge spillere, og der blev gjort opmarksom pa, at der
er tydelig forskel i resultater pa hjemme- og udebane (Interview med spillerne). Eksempelvis tabte
grundspillets nummer 1 FCK Handbold i alt kun tre kampe i grundspillet, og disse kampe blev alle
spillet p& udebane. Arsagen til, at hold oftere vinder p& hjemmebane, kan ifalge de to spillere
veere publikum, idet hjemmebanepublikummet er med til at baere holdet frem, i form af den intense
stemning som publikum skaber i hallen. Udover stemning er publikum med til at skabe en tryghed
pa hjemmebane, der kan veere med til at andre hold frygter at spille der. Derfor foretraekker de to
spillere fyldte haller pa hjemmebane: »Jo flere tilskuere, jo federe er det. En tom hal giver en tom fornemmelse
(Interview med spillerne). Ifglge spillerne er en af publikums vasentligste opgaver at legge pres pa
dommerne, saledes de bliver pavirket i tviviskendelser og flgjter til hjemmeholdets fordel, hvilket
kan veere med til at afgere kampen. Dette er serligt vigtigt i slutfasen af kampene, og det er derfor
afgarende, at publikum ogsa bakker op, pa trods af at deres hold er bagud. For spillerne er det
samtidig dejligt, nar der bliver jublet i forbindelse med scoring; den fornemmelse beskrives som
fantastisk (Interview med spillerne).

Spillerne faler et ansvar overfor publikum eksempelvis i form af at spille godt ogsd mod de
overkommelige modstandere, idet publikum har betalt for at se en god kamp. Dog forteller begge
spillere, at de spiller for deres egen og holdets skyld, og nar kampen farst er i gang, leegger de ikke
merke til, hvad publikum preecist raber efter dem. Efter kampen takker KIF-spillerne publikum for
deres indsats ved at klappe af dem, og det sker uanset resultatet af kampen. Spillerne ger det for at
vise deres taknemmelighed over, at der er nogen der satter pris pa det de laver. Derfor er det ogsa

10 www.infosport.dk (A)



vigtigt for spillerne at tage sig tid til publikum, det sker blandt andet ved at skrive autografer
(Interview med spillerne).

Relevans

Nervaerende afsnit har til formal at praesentere noget af den litteratur, der tidligere er skrevet om
feenomenet publikumskultur, hvor fokus har ligget pa publikum til fodboldkampe, samtidig med at
der gives nogle mere generelle refleksioner over publikum i det moderne samfund. Derudover vil vi
pa baggrund af teori bergre forskellige typer af publikum.

Handbold versus fodbold

Undersggelser omkring publikumskultur er ikke et ubergrt omradde, der er foretaget mange
undersggelser med fokus pa fodboldpublikum, og her har der specielt veeret fokus pa den sakaldte
hooligankultur. Antropologen Gary Armstrong har foretaget en undersggelse blandt The Blades, en
gruppe af unge mend, der er fans af Londonklubben Sheffield United. Han fokuserer pa den rituelle
natur, der preeger hooligankulturen. Medlemmernes opfarsel er preeget af feellesskabsfalelsen, et
skarp optegnet eereskodeks og den idealiserede maskulinitet, de forbinder med hooliganismen
(Armstrong 1998:146-175). Et eksempel pa en dansk sociologisk undersggelse er: ”Det handler
ikke om at vinde... Bogen om de danske fodboldsupportere” fra 1997, der handler om
supporterkulturen, som den udtrykkes i forbindelse med fodboldkampe i superligaen. Forfatterne
Kenneth Damsgaard, Poul Dengsge og Steffen M. Jensen konkluderer, at det at veere
fodboldsupporter skal opfattes som en del af den enkeltes livsstil; en made hvorpa det moderne
menneske kan forme sin identitet og skabe sig selv. Derudover mener de at supporterkulturen
tilbyder et faellesskab, som nutidens individer kan lene sig opad og finde sikkerhed i (Damsgaard
mfl. 1997:86-101). Armstrong og Damsgaard med flere er enige i, at henholdsvis hooliganismen og
supporterfellesskabet er identitetsskabende for det enkelte individ (Armstrong 1998:272;
Damsgaard m.fl. 1997:86).

Arsagen til, at fodboldkulturen er et mere undersggt omrade, kan blandt andet ses i sammenhang
med, at sporten som navnt ovenfor er mere udbredt. Derudover overstiger tilskuertallene til
fodboldkampe tallene til hndbold*'. Yderligere er der ogsé klare forskelle p&, hvordan publikum
opfarer sig i forbindelse med henholdsvis en fodbold- og en handboldkamp, hvordan resten af
samfundet opfatter de to grupper af publikum og dermed massemediernes fokus pa henholdsvis
fodbold- og handboldpublikum. Vold forbindes i stigende grad med fodboldtilhaengere, hvilket ikke
pa lignende vis gor sig geldende i forbindelse med héndboldpublikum®? (Damsgaard mfl. 1997:7).

1| superligaen (som er den bedste fodboldliga i Danmark) er der i gennemsnit over 8000 tilskuer til hver kamp
(www.dbu.dk (B))

12 Under det danske kvindelandsholds semifinalekamp ved VM i héndbold i Tyskland 14. december 1997 blev to
danske tilskuere sldet ihjel (Olsen 1997).



Publikum, fan og tilskuer

| forbindelse med observationerne til kampene har vi bemarket, at betegnelserne tilskuer, fan og
publikum alle anvendes. Nar kommentatoren eksempelvis under en kamp fortaeller, hvor mange, der
har oververet kampen siger han “tilskuertallet”, og samtidig har vi observeret, at medlemmer fra
fanklubben under kampen raber: "Kom nu publikum”. Til sidst er der dem, som kalder sig for fans,
og de er som oftest medlem af fanklubben. Grunden til at vi har valgt at kalde de, der ser handbold
for publikum frem for tilskuer eller fan, er et resultat af mange overvejelser. For det farste vil vi
ikke kalde dem fans, eftersom vi dermed ikke kan skelne medlemmer af fanklubben fra resten af
publikum. Ud fra nedenstaende teorier er vi samtidig af den opfattelse, at fans er den mere aktive
type af publikum, hvor tilskuere er mere passive. Vi mener altsa at publikum er et bredere begreb,
som bade indeholder tilskuer og fan (Observation).

Definition af publikum

Abercrombie og Longhursts benytter blandt andet skuespil paradigmet til at beskrive publikum og
forseger med paradigmet, at forsta forholdet mellem tre forskellige former for publikum; ’det
simple’, massen’ og ’det diffuse’. Alle tre former for publikum kan genfindes i nutidens samfund,
men ’den simple’ dominerede i pree-moderne samfund, mens massen’ var karakteristisk for den
midt moderne periode og ’den diffuse’ i den senmoderne periode. *Det simple publikum’ har en
direkte kommunikation med afsender, og et eksempel pa et simpelt publikum er livepublikum. Her
har publikum en hgj grad af koncentration, og deres opfarsel involverer ofte elementer af ritualer.
"Masse-publikum’ har ikke en direkte kommunikation med afsender, kommunikationen foregar i
stedet via massemedierne. Dette publikum har ikke en sarlig hgj grad af koncentration og
oplevelserne er oftest hverdagsagtige. *Det diffuse publikum’ handler om, at tilhgrer et publikum,
som en del af ens hverdag, hvilket eksempelvis illustreres nar et sarligt st tej beres, for at
portraetterer et bestemt image. Alle tre typer af publikum skal ses som idealtyper, hvilket betyder, at
et individ kan tilhare et eller flere typer af publikums pa samme tid (Abercrombie m.fl. 1998:43-
76).

Udgangspunktet for denne undersggelse er det simple publikum’, idet undersggelsen fokuserer pa
livepublikum til handboldkampe og dermed pa den direkte kontakt, der er mellem publikum og
handboldspillerne. *Det diffuse publikum’ spiller ogsa en rolle i undersggelsen, fordi der ses pa, om
publikum i deres hverdag portraetterer et image som handboldinteresseret. Masse-publikum er der
ligeledes fokus pa i undersggelsen, da der igennem spgrgeskemaet og interviewene vil blive spurgt
ind til, om publikum ogsa ser handbold pa fjernsynet, og hvis de ger, hvor hgj grad deres
koncentration er rettet mod spillet. Dermed beskaftiger vi os i denne undersggelse altsa med alle tre
former for publikum.
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Wann, Melnick, Russell og Pease introducerer en anden made hvorpa, mennesker, der ser handbold
pa, kan adskilles. De skelner mellem tre distinktioner: fans og tilskuere, direkte og indirekte
tilskuere samt hgjt og lavt identificerede fans. Ingen af de navnte distinktioner er gensidig
udelukkende; altsa kan de forskellige begreber anvendes i den samme sammenhang. Fansene tager
sjeeldent ud og ser livesport, hvor tilskuerne sjeldent identificerer sig med et bestemt hold.
Distinktionen mellem direkte og indirekte tilskuer skal forstds pa lignende vis, som der skelnes
mellem *Det simple publikum’ og "massepublikummet’. Forskellen pa hgjt og lavt identificerede
fans ligger i maden hvorpa de hver isar deltager eller kleder sig, nar de er til livesport. De hgijt
identificeret fans baerer holdets farver, er meget interesseret i spillet og deltager meget, hvor de lavt
identificerede fans ikke holder med et bestemt hold og deltager ikke rigtig (Wann m.fl. 2001:2-4).

Problemstilling

Det faktum, at der ikke tidligere er lavet et studie af, hvordan publikumskulturen kommer til udtryk
i forbindelse med handboldkampe, hvilke karakteristika der kan findes ved dette publikum og
hvorfor den enkelte veelger at se handboldkampe live, gnsker vi med denne undersggelse at &ndre
pa. Vi vil i den forbindelse gerne have publikum i tale, bade igennem direkte personlige interviews,
gennem en spgrgeskemaundersggelse og igennem observationer. Som det fremgar af ovenstaende,
gnskes der med rapporten at undersgge tendenser omkring publikum til herrehandboldkampe i den
danske liga. | forbindelse med analysen benyttes tre underspgrgsmal til at belyse problemstillingen.
De ser ud som fglgende:

e For det farste gnsker vi at beskrive hvordan publikum agerer og interagerer til
herrehandboldkampe, hvilket undersgges via observationer i forbindelse med kampe bade pa
ude- og hjemmebane, en spgrgeskemaundersggelse og dybdegaende interviews.

e Dernast vil vi beskrive forskellige karakteristika for publikum. Dette vil primert ske
igennem spgrgeskemaundersggelsen men ogsa gennem interviewene og observationerne.

e Afslutningsvis gnsker vi at forklare hvorfor den enkelte er publikum og hvad vedkommende
far ud af det, hvilket primert undersgges gennem de dybdegaende interviews.

For at fa indblik i f&enomenet publikum vil vi indlede med at fortage observationer af publikum
under kampe. Ud fra erfaringerne fra observationer samt vores teoretiske viden, vil vi efterfalgende
udforme et spgrgeskema, som bliver elektronisk tilgengeligt. Parallelt hermed vil vi foretage de
resterende observationer, og i alt foretages der observationer under 9 kampe over en fire maneders
periode. Ved hjelp af spgrgeskemaundersggelsen vil vi rekruttere 12 informanter til interviews,
hvor vi udvalger informanterne ud fra forskellige karakteristika. Interviewguiden udarbejdes pa
baggrund af den viden vi tilegner os gennem spgrgeskemaundersggelsen, observationerne samt
vores teoretiske viden. Interviewene fortages ligeledes parallelt med observationerne.
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Undersggelsen som et casestudie

Undersggelsen er afgraenset til at omhandle publikum, som ser herreligakampe, og undersggelsens
population er derfor publikum til de 14 hold, som spiller i herreligaen*®. For bedst muligt at kunne
undersgge publikumskulturen, som den kommer til udtryk i dag, har vi udvalgt en case, og
undersggelsen fokuserer helt konkret pa publikum til KIFs herreligakampe.

Baggrunden for at lavet casestudiet er, at vi strategisk kan udveelge vores case, hvilket giver
mulighed for, at drage paralleller til det generelle fanomen publikumskultur i herrehandboldligaen,
uden at undersgge publikum til samtlige kampe i herreligaen. Det betyder, at casestudietilgangen
giver os mulighed for at ga i dybden med undersggelsen og hermed rette sarlig opmarksomhed
mod den valgte case. Formalet med den udvalgte case er som sagt at kunne give et generelt billede
af publikumskulturen i herrehandboldligaen, og dermed kan der med den valgte case ikke
generaliseres til publikum ved kvindehandbold og handboldhold uden for herreligaen (Antoft m.fl.
2007: 29-30).

Undersggelsens fokus: KIF Koldings publikum

Der er flere grunde til, at vi har valgt publikum til KIFs kampe, men den vigtigste arsag er, at KIFs
publikum repraesenterer den stigning, der har veeret i ligaen, og er dermed den bedste case inden for
tilskuerfremgang til ligaherrehandboldkampe. Andre arsager er at KIFs fanklub Den Gyldne Hand
(DGH) er Danmarks starste fanklub inden for herrehandbold og at KIF samtidig har en topplacering
i ligaen.

KIF Kolding

KIF Handbold blev stiftet i 1941 og er handboldklubben, som KIF hgrer ind under. Holdet rykkede
op i 1. divisionen** i 1984, hvor de siden har befundet sig. KIF er den klub, som samlet har vundet
mest i lgbet af de sidste 20 ar, og siden de forste gang blev Danske mestre i 1987, er de
efterfolgende lgbet med titlen 10 gange, vundet sglv tre gange og bronze en gang™. | sa@sonen
2006/2007 endte holdet pa en 4. plads.

KIF fik for farste gang i 1950 en hal, som var bygget specielt til handbold og i 1996 blev Kolding
Hallen bygget, holdets hjemmebane, hvor der er plads til 2800 tilskuere™. I dag planlagger klubben

13 De 14 hold er; FCK handbold, KIF Kolding, Viborg HK, GOG Svendborg TGI, Arhus GF, AAB Handbold, Skjern
Handbold, Team Tvis Holstebro, Fredericia HK1990, Bjerringbro-Silkeborg, TMS Ringsted, Ajax Heroes, Elite 3000
Helsinger og Lemvig Handbold.

1 divisionen er i dag det samme som ligaen

> www.dhf.dk (E)

18 www.kif.dk (A)
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at gare hallen stagrre for at kunne imgdekomme den store tilskuerfremgang, og 2006 er samtidig
aret, hvor klubben for farste gang i dens historie oplever at komme ud af regnskabsaret med et
gkonomiskoverskud®’.

Dokumentation af KIFs tilskuerfremgang

Ud fra figur 2 fremgar det, lige som det fremgik af figur 1, at det gennemsnitlige tilskuertal per
kamp for samtlige hold i ligaen stort set har vearet konstant stigende i lgbet af de sidste seks ar, men
der udover ses der endvidere pa figur 2, at der er forskel pa, om der ses pa det samlede gennemsnit
til alle kampe i grundspillet eller om der udelukkende ses pa gennemsnittet for KIFs tilskuertal. |
saesonen 2006/2007 var der til KIFs kampe omkring 700 flere tilskuere, end der i gennemsnittet var
til alle kampe i ligaen, hvilket svarer til en forskel pa 60 procent. KIF har siden sesonen 1998/1999
og frem til seesonen 2006/2007 oplevet en tilskuerfremgang pa omkring 65 procent. Denne stigning
skal ses pa trods af, at KIF i sesonen 1999/2000 havde vaesentligt faerre tilskuere, end de havde

saesonen far.
Figur 2: Gennemsnitlige tilskuertal per kamp for hver
seson i herreligaen (eksklusiv slutspil)

2000
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1000
800 -
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400

Gennmsnit for alle hold

Gennemsnit for KIF Kolding

Som det fremgar af figur 2, var det ikke kun KIF, som oplevede et sadant fald denne sason, alle
hold i ligaen oplevede gennemsnitligt, at der kom ferre tilskuere og sa deres kampe. Hvorfor dette
fald i 1999/2000 kan der vaere mange forklaringer pa, men resultaterne fra de store internationale
turneringer kan have indflydelse pa tilskuertallet i den hjemlige liga, da de kan gge interessen for
sporten. Netop i 1998 kvalificerede herrelandsholdet sig for farste gang ikke til EM, hvilket kunne
veere en arsag til den faldende interesse for herrehandbold. Hvis der ses bort fra faldet i tilskuere i
sesonen 1999/2000, har antallet i gennemsnit for alle holdene over en arrekke generelt veeret
stigende, samlet sa 60 procent flere en herreligakamp i sesonen 2006/2007 i forhold til hvad de
gjorde i lgbet af seesonen 1998/1999. Ogsa KIFs tilskuertal har efter seesonen 1999/2000 stort set

7 www.dr.dk
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vaeret konstant stigende. Alene fra sidste seson og frem til dette ars seson har KIF oplevet en
stigning pa godt 44 procent, men ses der pa det gennemsnitlige tilskuertal for alle hold, er der siden
sidste sason kun sket en lille stigning pa knap to procent.

Figur 2 viser endvidere, at KIFs gennemsnitlige tilskuertal per kamp konstant har veeret hgjere end
det gennemsnitlige tilskuertal for samtlige hold i lgbet af de sidste ni sasoner. KIFs store
tilskuerfremgang tydeliggeres i nedenstdende figur 3. Her fremgar det, at KIF er det hold, som i
forhold til sidste seeson har oplevet den starste tilskuerfremgang.

Figur 3: Gennemsnitlige tilskuertal for seesonen 2005/2006
0g 2006/2007 for hvert hold i herreligaen (eksklusiv slutspil)
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Note: Arsagen til at Helsingar 3000 og Lemvig Handbold ikke har et
tilskuertal fra ssesonen 2005/2006 skyldes, at de i denne sason ikke
spillede i ligaen

KIF har altsa oplevet en stor tilskuerfremgang som er langt stgrre end eksempelvis Bjerringbro-
Silkeborg, som har haft den naststarste tilskuerfremgang pa elleve procent i forhold til sidste
saeson. KIFs tilskuerfremgang betyder, at de nu er det hold i herreligaen, som samlet, det vil sige
bade til ude og hjemmekampe, traekker det storste antal tilskuere til. Dertil skal naevnes, at kun
Skjern Handbold i gennemsnit havde flere tilskuere pa hjemmebane end KIF. Til sidste saesons
hjemmekampe i grundspillet havde KIF 1870 tilskuere i gennemsnit per kamp, hvor tallet for Skjern
Handbold 1a pd 1922. Skjern Handbold har dog i forhold til sidste sason oplevet en
tilskuertilbagegang pa otte procent, hvilket kan vere et resultat af at de ikke har spillet godt i
grundspillet og endte pa en syvende plads®®.

18 www.infosport.dk (B)

14



Den Gyldne Hand

DGH har i dag over 200 medlemmer, hvilket gar den til den sterste fanklub inden for herrehandbold
i Danmark, og udviklingen i medlemstallet har veret jeevnt stigende siden den startede i 2003.
DGH har helt klare nedskrevne ordensregler, som de handhaver, nar det er ngdvendigt. Hvis der
kabes et seesonkort igennem fanklubben bliver vedkommende automatisk medlem, og prisen er den
samme som et saesonkort koster igennem KIF Handbold, ved DGH far man blot en spillertrgje samt
2 — 4 busture med i prisen. Formalet med fanklubben er at veaere holdets ottende mand samt statte
spillerne i bade medgang og modgang pa hjemmebane og ved sa mange udekampe som muligt. Det
drejer sig om en falles interesse for handbold samt at bakke op omkring kampene, og derudover at
fa nogle faelles oplevelser i et socialt netveerk, hvor man kan nyde at hygge sammen med andre
(Interview med formanden).

De fleste medlemmer i fanklubben er over 45 ar, der er mange agtepar og familiemedlemmer i
mange led, med i fanklubben, og fordelingen af ken er der en lille overvegt af maend™. Der
kommer gerne 150 medlemmer til hver hjemmekamp og som oftest et sted mellem 20 og 100 til
udekampe. Pavillonen er fanklubbens tilholdssted i Kolding Hallen, og her mgdes medlemmer fra
fanklubben i forbindelse med kampene. DGH arbejder tet sammen med KIF Handbold og
fanklubbens logo er magen til KIFs, dog er fanklubbens guldbelagt. Fanklubben har ogsa et
forholdsvist teet forhold til spillerne, idet spillerne gerne kommer ind i pavillonen efter kampen, og
hvis fanklubben afholder arrangementer, deltager der ogsa nogle spillere af og til. Arsagen til, at
DGH bliver beskrevet, er, at denne synes essentiel i forbindelse med KIFs kampe (Interview med
formanden).

Undersggelsens struktur

Kapitel 2 indeholder overvejelser omkring metodetrianguleringen, de tre metoders fremgangsmade
og de videnskabsteoretiske refleksioner. Yderligere indeholder kapitlet betragtninger om praktiske
og metodiske problemstillinger vedrgrende valg i henhold til de tre metoder. | kapitel 3 findes der
en teorimosaik, som giver et indblik i forskellige begreber, der er relevante i forhold til
problemstillingen og undersggelsens kontekst. | kapitel 4 analyseres empirien i tre dele i henhold til
problemstillingen og kapitel 5 er konklusionen pa problemstillingen.

9 Bilag 2
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Kapitel 2: Metodekapitel

Tilgangene casestudie og metodetriangulering er wvalgt til undersggelsen, da disse er
hensigtsmaessige metodiske valg i forhold til at besvare vores overordnede problemstilling samt de
tre underspgrgsmal. Casestudietilgangen er valgt, fordi det giver mulighed for at ga i dybden med
og fokusere pad en case og derudfra generere et generelt billede (Antoft m.fl. 2007:29-30).
Metodetriangulering anvendes med det formal, at belyse casen fra flere sider. Indledningsvist i
nedenstaende kapitel beskrives overvejelser og valg i forbindelse med brug af casestudie som
forskningsstrategi, dernaest preesenteres adaptiv teori. Efterfalgende beskrives de benyttede metoder,
som er henholdsvis observation, spgrgeskemaundersggelse og interviews mere indgaende, og de
oplevelser samt relaterede metodiske refleksioner, vi har gjort os undervejs, vil indga som en
vaeesentlig del af Kkapitlet. Konsekvenserne af de metodevalg, der er foretaget i
undersggelsesperioden, vil blive diskuteret, og i forlengelse heraf inddrages videnskabsteoretiske
overvejelser.

Casestudier

| de falgende afsnit fokuseres pa casevalg og betydningerne heraf. Afsnittene vil blandt andet
omhandle valget af enkelt casestudie, og maden hvorpa casen er udvalgt med henblik pa
generalisering. Vi har tilrettelagt vores undersggelse af publikum til KIFs kampe som et enkelt
casestudie, og dermed er vi interesserede i at seatte fokus pa selve fenomenet publikum i
herrehandboldligaen.

Det er sveaert maske umuligt at give en generel og accepteret definition af, hvad en case er, men en
del definitioner fastslar et omdrejningspunkt, hvor casen relaterer til eller reprasenterer en bredere
sammenhang eller en starre population (Antoft m.fl. 2007:3). Et casestudie defineres saledes: » ...an
empirical inquiry that investigates a contemporary phenomenon within its real life context, especially when the
boundaries between phenomenon and context are not really evident« (Yin 1994:13). Det vil sige, at forstaelsen
af en case forudsetter forstdelse af dens kontekst, da det er umuligt at skelne en case fra dens
kontekst. Overfgres dette til vores undersggelse, betyder det, at vi ma vaere opmarksomme pa samt
forsgge at opna en forstaelse af, hvad der rarer sig i nutidens samfund for at tilegne os en forstaelse
af publikum i herrehandboldligaen. Fordelen ved at lave et casestudie er, at vi far mulighed for at
tegne et holistisk, fyldestgerende og indgaende billede af det som casen reprasenterer (de Vaus
2004:237).

Strategisk udveelgelse

Formalet med udvalgelsen af casen er ikke at finde en typisk eller en reprasentativ case men
derimod gennem strategisk udveelgelse at finde den case, der kunne tydeliggere og forstarre den
typiske publikumskultur i herrehdndbold i ligaen (Antoft m.fl. 2007:43-46). Den indledende
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casescreening resulterede i, at casestudiet skulle bygges op som en enkelt case omkring publikum til
KIFs kampe. Inden dette valg blev foretaget, indhentede vi statistiske informationer om tilskuere til
de forskellige hold i herrehandboldligaen, sa pa holdene placeringer i ligaen og undersggte deres
fanklubber. Ud fra disse informationer blev det tydeligt, at publikum til KIFs kampe var ’best
cases’ pa publikum generelt i herrehandboldligaen. Casevalget skete saledes med et gnske om at
undersgge publikumskulturen ud fra et ekstremt tilfeelde, hvilket er fordelagtigt, nar en dramatisk
pointe gnskes frembragt (Antoft & Salomonsen 2007:43-46, Flyvbjerg 2001:80) Vi har valgt at lave
enkelt casestudie frem for multiple casestudier ud fra den betragtning, at det er umuligt at finde en
anden case, der er ekstrem pa lignende vis som publikum til KIFs kampe (Yin 1994:39).

Analytisk generalisering

Formalet med undersggelsen er som tidligere navnt at generere ny empirisk viden, men derudover
gnsker vi, at en teoriudvikling skal finde sted, for dermed at kunne sige noget generelt om
publikumskulturen i ligaen i herrehandbold ud fra vores case. For at kunne generalisere og dermed
gge undersggelsens eksterne validitet er udvealgelsen af casen sket pd baggrund af strategiske
arsager. Generalisering i undersggelsen sker pa baggrund af den analytiske generaliseringsform, da
studiet af en case ikke giver mulighed for at generalisere statistisk Forskningsprocessen bliver et
samspil mellem induktion og deduktion, da vi bade gnsker at udlede ny empirisk viden og
efterprave allerede eksisterende teori (Antoft m.fl. 2007:49-51 & Yin 1994:35).

Adaptiv teori

Teoretisk set er tilgangen til denne undersggelse skiftevis induktiv og deduktiv, hvilket har medfert,
at vi har valgt at benytte os af adaptiv teori, idet denne tilgang samtidig muligger inddragelsen af
bade kontekst- og akterniveau (Jacobsen 2007: 264-272). Den samlede forskningsproces og
herunder analysen kan med den adaptive tilgang ses som en form for triangulering, der indeholder
inspiration fra flere metodiske strategier og teoretiske positioner, som vil supplere og underbygge
hinanden, hvorved resultaterne af analysen vil blive mere solid. Under vores farste observationer
forsggte vi at teenke fri fra teoretiske begrebsbaner. I udformningen af henholdsvis spgrgeskema og
interviewguider, var vi dog bevidste om at inddrage teorien, og i forbindelse med interviewguider
var der mulighed for at revidere undervejs, hvilket betyder, at vi ikke var fastlast i en bestemt
teoretisk retning. Herigennem mener vi at have levet op til idealerne om abenhed og fleksibilitet i
dataindsamlingsprocessen. Teorien vil fungere som rammen for analysen og dermed strukturere det
empiriske materiale. Baggrunden for generaliseringer af casen til publikumskultur i herrernes
handboldliga skabes herigennem (Antoft m.fl. 2007:38-41).
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Metodetriangulering

Vi har i undersggelsen ladet problemformuleringen veeret bestemmende for hvilke metoder, der
skulle benyttes og anvender saledes de metoder, som bedst muligt belyser de forskellige
delspargsmal. Pa baggrund heraf har vi valgt at anvende triangulering, da dette muligger, at belyse
feenomener fra flere sider, og derigennem sikres der et nuanceret billede af publikumskulturen (Riis
2001:114-125).

| undersggelsen er der benyttet falgende tre metoder:

= Observation og deltagerobservation
= Spgrgeskemaundersggelse
= Kuvalitative livsverdensinterview

Formalet med de tre metoder er, at de skal supplere hinanden i besvarelsen af
problemformuleringen og dermed anvendes de ogsad til validering af resultaterne. Vi er
opmarksomme pa de komplikationer, der kan opsta, nar vi bade benytter kvantitative og kvalitative
data. Vi har gennem vores viden fra observationerne, interviewene samt vores teoretiske baggrund
mulighed for at ga bagom de kvantitative data og tolke dem kvalitativt. De kvantitativt indsamlede
data vil dog stadig bearbejdes statistisk, men forklares i sammenhaeng med de kvalitative metoder.
Vi lader i den forbindelse ikke de statistiske resultater sta alene, idet vi kommer med forslag til,
hvorfor de ser ud som de ger. Analysen af empirien kan derfor samlet ses som en analyse med
kvalitative tolkninger, idet vi inddrager anden viden i form af teoretisk og almen viden (Riis
2001:109-113). Denne form for metodetriangulering rummer mulighed for at konfrontere
feenomenet publikum fra forskellige synsvinkler (Riis 2001:118-126). Observationer benyttes som
den indledende metode i undersggelsen og spgrgeskemaet blev primert konstrueret ud fra den
farste observation, dog fortsettes observationerne i hele undersggelsesperioden. Endvidere kan
spargeskemaundersggelsen ses som en forberedende metode til de dybdegaende interviews, idet
informanter rekrutteres herigennem, og de enkelte interviews tager udgangspunkt i informantens
besvarelser i spgrgeskemaet.

De tre metoder i praksis

Undervejs i forlgbet har vi via samtaler med medlemmer af DGH og interview med formanden Jarn
Boysen faet informationer om fanklubben og dens aktiviteter. Alt i alt er vores undersggelse blevet
positivt modtaget bade af klubledelsen, DGH og publikum generelt, hvilket har lettet
forskningsprocessen. Dog har processen veret meget tidskraevende, da der ligger meget arbejde i at
udfare tre forskellige metoder. Nedenfor praesenteres en tidslinie for undersggelsens forlab.
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Tirsdag den 6. februar

Mandag den 19. februar

Lardag den 24 februar

Mandag den 26. februar — tirsdag den 27 februar
Onsdag den 28.februar

Torsdag den 29. februar

Fredag den 9. marts

Lgrdag den 17. marts

Fredag den 23. marts

Lgrdag den 31. marts

Mandag den 9. april — torsdag den 19 april
Lgrdag den 14. april

Fredag den 20. april

Lgrdag den 21. april

Onsdag den 25. april
Torsdag den 26. april

Fredag den 27. april
Sgndag den 29. april

Mandag den 30. april
Onsdag den 2. maj
Torsdag den 3. maj
Sgndag den 6. maj
Tirsdag den 8. maj
Onsdag den 9. maj

Torsdag den 10. maj
Lgrdag den 12. maj

Kontakt til flere klubber

Aftale med Jagrgen Jeppesen fra KIF Kolding

1. observation: KIF- Kolding - Viborg HK
Udformning af spargsmal til spgrgeskema
Indtastning af spgrgeskema i SurveyExact

30 pilotundersggelser og trykning af 4000 flyveblade
Uddeling af spargeskema

2. observation: KIF Kolding — Bjerringbro-Silkeborg
3. observation: KIF Kolding — Ringsted TMS

4. observation: AAB - KIF Kolding

Sidste frist for besvarelse af spgrgeskema
Udarbejdelse af 15 individuelle interviewguider

5. observation: FCK — KIF Kolding

3 Pilotinterviews

Interview med formanden fra Den Gyldne Hand

6. observation: KIF Kolding — Arhus GF

Interview med informant 1 & 2

Interview med 2 spillere fra KIF Kolding

Interview med informant 3

Interview aftalt men informant meldte sig syg

7. observation: KIF Kolding — GOG Svendborg TGl
Interview med informant 4 & 5

Interview med informant 6 & 7

Interview med informant 8

8. observation: GOG Svendborg TGI — KIF Kolding
Interview med informant 9

Interview med informant 10

Interview med informant 11 & 12

9. observation: KIF Kolding — GOG Svendborg TGl

| de efterfalgende afsnit vil vi komme nearmere ind pd de tre forskellige metoder, hvilke
overvejelser vi har haft om de forskellige metoder, hvordan metoderne er blevet brugt i
undersggelsen og hvordan data generes i undersggelsen.

19



Observationer

Observationer anvendes som den farste og indledende metode i undersggelsen, hvorigennem vi
gnsker at beskrive hvordan publikum agerer og interagerer under udvalgte handboldkampe.
Derudover forventer vi igennem deltagerobservation selv at opleve falelser og stemninger relateret
til det at veere en del af publikum. Det faktum, at vi foretager observationer i en allerede
eksisterende kontekst, betyder, at observationerne foregar pa publikums premisser. Idet vi er tre
personer, der observerer, har vi mulighed for at benytte forskellige roller i forbindelse med
observationerne, hvilket vi mener, er en fordel set i forhold til at belyse problemstillingen bedst
muligt. Konsekvensen af de forskellige synsvinkler under observationerne er, at der bade benyttes
strukturerede og ustrukturerede observationer (Kristiansen mfl. 1999:47-58). Observationer og
specielt de forskellige former for deltagerobservationer er essentielle for at forstd menneskelig
handlen og samhandling pa mikroniveau. | den forbindelse tager vi ved lere af de mennesker, der
observeres og sgger derigennem en forstaelse af konteksten og kulturen hvor observationerne finder
sted (Spradley 1980:3-5).

Valg af kampe

Observationer af publikum i forbindelse med KIFs kampe er den primeare del af vores
observationer®, sekundzrt har vi foretaget observationer for og efter kampe og under busture.
Derfor har vi ngje overvejet, under hvilke kampe vores observationer skulle forega. Alt i alt har vi
observeret publikum under ni ligakampe, heraf seks hjemmekampe og tre udekampe.?! De seks
hjemmekampe foregik alle i Kolding Hallen. To af de seks hjemmekampe var mod andre tophold
fra ligaen?, to hjemmekampe var mod hold, som er placeret i bunden af ligaen® og de to sidste
kampe var semifinalekampe®*. Vi har valgt at foretage observationer i forbindelse med et bredt
udsnit af KIFs kampe, da vi gnsker at belyse publikumsadfaerden sa bredt som muligt. Nar KIF
spiller p& udebane, arrangerer DGH busture til kampene, s&fremt der mindst er 30 tilmeldte®®. De
tre udebanekampe, hvor vi foretog observationer, var mod tophold i ligaen?®. Der er sjeldent nok
tilmeldinger til bustransport til udekampe mod bundhold, hvilket er arsagen til, at den type kampe
ikke repraesenteres i vores undersggelse. Vi har valgt kun at foretage observationer ved udekampe i
forbindelse med arrangerede busture, eftersom det udelukkende er KIFs publikum, vi er
interesserede i at undersgge. Ved to udekampe karte vi i busser med fansene fra DGH, herigennem
fik vi mulighed for at fa indblik i andre elementer af publikumskulturen end det, der udtrykkes

2 Tjl alle hjemmekampe var vi der cirka 3 timer for kampstart.

2 Bilag 3.

%2 \Viborg HK og Arhus GF.

28 Bjerringbro-Silkeborg og TMS Ringsted.

2t Begge kampe var mod GOG Svendborg TGI.

% http://www.dengyldnehaand.org/

% To kamp var grundspilskampe mod henholdsvis AAB Héandbold og FCK Handbold. Tredje kamp var en
semifinalekamp med GOG Svendborg TGI.
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under en kamp, endvidere gav det os mulighed for at foretage mere uformelle samtaler med de
personer, der var til stede i bussen, sammenlignet med interviewsituationerne.

Udfgrelse af observationer

Under den farste hjemmekamp var vi alle tre placeret ved siden af hinanden, hvor feltnoterne blev
noteret ned i kampkataloget, samtidig med at vi deltog, hvilket ikke fungerede optimalt, da vores
deltagelse kom til at virke unaturligt og opsigtsvaekkende. Oplevelserne betad, at vi foretog nogle
andringer af vores tilgang til publikum i udferelsen af vores efterfalgende observationer. For at fa
de bedst mulige observationer valgte vi derfor at benytte forskellige observationsroller og derudover
at placere os forskellige steder i hallen, da vi gnskede at observere sd meget af publikum i hallen
som muligt. Z£ndringerne beted, at der efterfalgende var to personer placeret blandt publikum pa
den ene side af banen, og den sidste person var placeret pa pressepladsen pa den anden side af
banen. Herfra havde vedkommende et godt overblik over hele hallen. (Kristiansen m.fl. 1999:111).
Derudover kunne de to personer, der befandt sig blandt publikum, agere sammen med publikum og
fokusere pa dem uden at skulle bekymre sig om at have overblikket over hele publikum.
(Kristiansen m.fl. 1999: 105-110)

Observationsroller og udvikling i roller

Vores rollevalg var afggrende for hvilken type interaktion, det var muligt at have med publikum, og
derfor har vi veeret bevidste om de fordele og ulemper, der er i forbindelse med de forskellige roller
(Wadel 1991:45-49). Det har vist sig nedvendigt med forskellige rollemgnstre, alt efter om der er
tale om hjemmekampe eller udekampe, eftersom det i forbindelse med udekampene ikke var muligt,
at veere med uden at deltage. Enkelte af de, som deltog pa busturene vidste hvem vi var, og derfor
var det essentielt for vores videre kontakt, at vi viste oprigtig interesse, ikke blot i forhold til det at
vaere publikum, men ogsa for kampen og resultatet heraf. Dermed blev vores observatgrrolle under
udekampene ’deltager som observatar’ i habet om at publikum ville "glemme’ vores tilstedeverelse,
og dermed ikke a&ndre adfaerd, fordi vi var med (Wadel 1991:31-33 & Mason 2002: 91-93).

Den totale observatar

Rollen som “den totale observatar’ har vi benyttet under tre hjemmekampe?®’ i Kolding Hallen. Som
total observatgr sad vi ved pressepladserne og deltog dermed ikke som resten af publikum, hvilket
gjorde det nemmere at skrive noter pa computeren under hele kampen uden at skille sig ud fra
resten af publikum (Kristiansen mfl. 1999:111). Det var ’den totale observaters’ opgave at have det
overordnede overblik igennem hele kampen. Eksempelvis skulle vedkommende notere ned hvor
mange blandt publikum, der bar spillertrgjer eller halstarklaeder, og hvornar og i hvilke situationer

%" Kampene mod: Bjerringbro-Silkeborg, Ringsted TMS og Arhus GF
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folk rejste sig op under kampen. Som ’total observatgr’ befandt vi os dermed helt uden for det
sociale spil, deltog ikke og holdt afstand til publikum (Gold 1958:221-222).

Den totale deltager og deltager som observatgr

| forbindelse med observationer i Kolding Hallen har de to resterende observatarer veeret placeret
blandt publikum, enten pa stapladser eller siddepladser. Vi havde afslgret formalet med vores
tilstedeveerelse for KIF Handbolds administrationschef Jargen Jeppesen og formanden for
fanklubben, men blandt publikum var vi i begyndelsen anonyme, og dermed var det muligt at tage
rollen som den totale deltager. Denne situation gav os mulighed for at observere publikum, uden at
de var opmarksomme pa vores undersggelse, og dermed var deres handlinger samt udtalelser ikke
influeret af vores tilstedevarelse. | forbindelse med nedskrivning af feltnoter i denne rollesituation,
har mobiltelefonen vist sig som et vigtigt veerktgj, hvor det er muligt, ubemarket at notere
eksempelvis citater, uden at andre personer omkring lagde maerke til noget usaedvanligt. Udfarlige
feltnoter skrev vi ned, efter observationerne var slut. Under kampene deltog vi pa lige fod med den
del af publikum, vi var placeret iblandt (Kristiansen mfl. 1999:102-105 & Gold 1958:219-220).

| forbindelse med uddelingen af vores spgrgeskema til den tredje hjemmekamp vi deltog i, blev der
bragt en artikel omhandlende vores undersggelse i JydskeVestkysten®, hvilket medforte at
publikum blev opmarksom pa vores undersggelse. Konsekvensen heraf blev, at vi nu tog rollen
som ’deltager som observater’ (Gold 1958:220-221, Kristiansen mfl. 1999:105-109). Denne
rolleendring beted, at vi blev mere opmarksomme pa vores opfarsel og interaktion med
informanterne, og i det gjeblik, de blev klar over formalet med vores tilstedevarelse, blev det vigtig
for os ikke at skille os negativt ud. Derudover forsggte vi at oparbejde nogle positive relationer til
informanterne, da vi igennem samtaler kunne fa mange vigtige oplysninger (Spradley 1980:123),
idet rollen som "deltager som observatar’ gar det muligt at stille spargsmal og vare nysgerrig. Da vi
senere skulle interviewe flere fra publikum, var det saledes vigtigt, at publikum var positivt
indstillet overfor os og vores undersggelse (Kristiansen mfl. 1999:112).

Rollevalgets konsekvenser

Udviklingen af roller i det beskrevne observationsforlgb er et godt eksempel pa at rollevalg ikke
blot er vores subjektivt valg, men at publikum har stor betydning i form af tildeling af roller, samt
hvilke omrader af den sociale kontekst vi har adgang til. Udvikling af roller er en naturlig del af et
forskningsforlgb (Kristiansen m.fl. 1999:112-124 & Gold 1958:218), og skal ses i samspil mellem
de roller, vi bevidst forsgger at tage, og de roller publikum tildeler os. Et eksempel er busturen til
Aalborg, hvor vi blev ngdsaget til at veere abne omkring formalet med vores tilstedeverelse, da der

% Bilag 4
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var nogle enkelte personer, der havde kendskab til undersggelsen. Arsagen til, at vi besluttede, at
publikum gerne matte have kendskab til undersggelsen, var, at vi ikke mente, at de ville &ndre
deres adfeerd under kampen.

Spegrgeskema

For yderligere at belyse de enkelte underspargsmal i problemstillingen har vi endvidere benyttet en
spargeskemaundersggelse, hvorfor vi her vil beskrive forlgbet i relation hertil. Vi har valgt at
anvende den kvantitative metode, og arsagen hertil er, at vi gnsker at generer ny statistiks viden
omkring publikum til herreligakampe.

Formalet med spgrgeskemaet er at analysere individernes karakteristika, hvilket netop survey-
designs er velegnede til. Metoden muligger samtidig analyse af informationer fra et stort antal
respondenter, og for hver enkelt publikum undersgges ngjagtigt de samme egenskaber eller vaerdier
(de Vaus 2002: 30).

Udformning af spgrgeskema

Da spergeskemaet blev konstrueret®, var vi opmarksomme pé generelle aspekter, som er centrale
ved udformning heraf. Eksempelvis valgte vi at tiltale respondenterne som du frem for De, idet vi
falte, at vi ville fremmedgare respondenter ved at omtale dem som De. | nogle tilfeelde har vi i
spargeskemaet valgt at benytte svarkategorien ved ikke, men kun i de tilfeelde, hvor vi vurderede, at
der var en reel chance for at respondenten ikke kunne besvare spgrgsmalet. Spargsmal, der gar
tilbage i tiden eller eksempelvis spgrgsmalet omkring lgnindkomst, vurderede vi, at respondenten
skulle have mulighed for at svare ved ikke til, da der her er sandsynlighed for, at respondenten ikke
kunne huske det korrekte svare. Pa lignende vis har vi ngje overvejet, hvilke spgrgsmal, der skulle
referere til den specifikke kamp mellem KIF og Bjerringbro-Silkeborg, hvor vi uddelte flyveblade®
til spargeskemaet, og hvilke spargsmal, der skulle vaere mere generelle Her tenkes der eksempelvis
pa, om et spgrgsmal skal omhandle respondentens adferd til alle de livekampe vedkommende har
veeret til, eller om spgrgsmalet kun skal referere til den ene livekamp mellem KIF og Bjerringbro-
Silkeborg.

Vi har veeret bevidste om ikke at stille ledende spargsmalet samt kun at stille ét spargsmal af
gangen. Ydermere har vi vearet opmarksomme pad at undga at sperge til respondenternes
holdninger, da vi i forbindelse med de kvalitative interview netop vil bergre denne form for
spgrgsmal, og derfor er der kun et holdningsspargsmal i spgrgeskemaet. De fleste spgrgsmal har vi
formuleret som lukkede spgrgsmal, idet vi mener, det som oftest har veeret muligt at lave

% Bilag 5.
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udtemmende svarkategorier. De spgrgsmal, hvor svarkategorierne ikke har veeret mulige at
formulere fyldestgarende, har vi ved hjalp af svarkategorien anden ladet spargsmalet veeret abent.
Eksempelvis har vi, i spargsmalet omkring hvilken kommune respondenten bor i, naevnt Kolding,
de omkringliggende kommuner, og derudover givet respondenten en aben svarkategori, hvor
vedkommende selv havde mulighed for at skrive navnet pa sin bopalskommune.

Ved hjelp af spgrgeskemasystemet SurveyXact blev spgrgeskemaet konstrueret, og dermed blev
det kun elektronisk tilgeengeligt for respondenterne. Vi kunne have valgt at udskrive spgrgeskemaet
og uddele det til en kamp, men indsamlingen heraf, ville nermest blive umulig. Vi formodede ikke,
at publikum ville bruge tid under kampen pa at besvare de godt 30 spgrgsmal. Vi talte om at opstille
en postkasse i Kolding Hallen, men det ville betyde, at publikum skulle ud i hallen for at fa
afleveret deres svar, hvilket synes som en darlig ide. Selvom der er ulemper forbundet med
elektroniske spargeskema, hvilke vil blive uddybet yderligere nedenfor, mener vi, at det er via det
elektroniske spgrgeskema, at vi vil kunne opna flest mulige respondenter. Muligheden for
eksempelvis at brevomdele spargeskemaet eller telefoninterviewe respondenterne forela ikke, da vi
pa forhand ikke kendte respondentgruppen, som var de personer, der kom til en specielt udvalgt
kamp. Af samme arsag, var det endvidere ikke muligt at sende linket til spargeskemaet ud til
respondenterne per e-mail, og derfor valgte vi, at uddele flyveblade med linket til en udvalgt kamp i
Kolding. Som forberedelse til spargeskemaundersggelsen gennemfarte vi en pilotundersggelse med
30 respondenter for at hgjne validiteten.

Rekruttering af respondenter

Flyvebladene, hvor vi gjorde opmarksom pa vores spgrgeskemaundersggelse, blev uddelt til
kampen mellem KIF og Bjerringbro-Silkeborg fredag den 9 marts, da KIFs ledelse forventede
mange tilskuere til den kamp, og vi dermed havde mulighed for at fa flest mulige til at svare pa
spargeskemaet. Vi havde besluttet, at det kun var tilskuere fra den ene kamp, der var relevante for
vores besvarelse. Fordelen og formalet hermed var, at vi kendte den preacise population for
spgrgeskemaet for de, som havde mulighed for at svare pa spargeskemaet. Samtidig 1a datoen for
kampen ogsa pa et godt tidspunkt i forbindelse med undersggelsesforlgbet, sa det var muligt at
bruge spgrgeskemaerne til at rekruttere informanter.

Udover de flyveblade vi lagde pa alle siddepladserne samt rundt omkring i hallen og forhallen,
havde vi bekendte til at dele flyveblade ud, til alle dem som havde stapladser, for pa den made at
sikre, at alle, der var til stede under kampen, fik muligheden for at fa et flyveblad med hjem. Inden
kampen havde vi aftalt med KIF Handbolds Marketingskoordinator, at han ville leegge vores link ud
pa forsiden af deres hjemmeside, og endvidere sendte han en e-mail med linket ud via deres
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nyhedsbrev®, og kampens speaker*> gjorde flere gange publikum opmarksom pa
spgrgeskemaundersggelsen, samt at linket ville blive lagt ud pa hjemmesiden. Derudover sagde han
til publikum, at det var vigtigt at de gav sig tid til at udfylde spgrgeskemaet, ikke mindst for KIF
Handbolds skyld, hvilket ogsa stod i nyhedsbrevet. JydskeVestkysten bragte som sagt en artikel
omkring undersggelsen, og i de efterfalgende kampe mindede KIF Handbold publikum om
spargeskemaet i deres kampprogram®. Disse tiltag har helt sikkert varet medhjalpende til, at flere
har svaret pa spargeskemaet. Vigtigst illustrerede dette overfor publikum, at undersggelsen ikke var
tilfeldig og userigs, men det var en undersggelse, som KIF ogsa tog alvorligt og havde
forventninger til.

Overvejelser omkring elektronisk spgrgeskema

En fordel ved at benyttet et elektronisk spgrgeskema er, at skemaet automatisk via indsatte broer
forer respondenten hen til det spgrgsmal, som passer til respondentens forudgaende svar.
Eksempelvis hvis respondenten svarer, at kampen mellem KIF og Bjerringbro-Silkeborg er den
farste livekamp vedkommende har oververet, springes der over naste spgrgsmal, som omhandler,
hvor ofte respondenten ser livekampe.

| kraft af at spergeskemaet har veeret elektronisk tilgeengeligt, kan det veere et problem at sikre at
respondenterne er en del af spergeskemaets population. Problemet er forsggt lgst igennem et
indledende screeningsspgrgsmal omhandlende, hvorvidt respondenten havde veeret til kampen
mellem KIF og Bjerringsbro-Silkeborg eller ej. Yderligere har vi valgt at undlade at udlove en
praemie til respondenterne, da det kunne det veere et incitament for at en respondent ville svare flere
gange. | forbindelse med det elektroniske spgrgeskema har vi endvidere varet opmarksomme pa, at
ikke alle har adgang til Internettet, og dermed ikke har mulighed for at besvare spagrgeskemaet. Et
andet aspekt vedrgrende Internettet bergrer publikums kundskaber i forhold hertil, idet ikke alle
mestre at beherske et elektronik spgrgeskema, og vil derfor maske slet ikke overveje at udfylde det.
Nogle grupper af publikum sasom bgrn og eldre kan have problemer med et elektronisk
spgrgeskema, og derfor skal vi veere opmaerksomme pa, om spargeskemaet er repraesenteret af disse
grupper. En anden made, hvorpa det problem kunne mindske, var at veelge, at undersggelsen kun
skal omhandle resspondenter over 18 ar. Vi har dog ikke fravalgt personerne under 18 ar, da vi
mener, at det er vigtigt, at denne gruppe bliver repreesenteret, fordi det er vigtigt at give et
repraesentativt billede af publikums, ogsa selvom fordelingen af besvarelser pa spargeskemaet ikke
skulle stemme overens med vores observationer. De respondenter, som ikke har svaret pa alle
spgrgsmalene, er fiernet fra datasattet, da disse besvarelser ikke er brugbare i analysen.

% Bilag 7

%2 Speakeren har under kampen til opgave at kommentere kampens forlgb

* Til hver kamp uddeles et kampprogram, hvori der blandt andet kan findes de to holds opstilling samt billederne af
spillerne.

25



Interview

| dette afsnit vil vi pa lignende vis som i de to foregaende afsnit, beskrive vores formal og erfaringer
med interviewmetoden. Dybdeinterviews med tolv publikum fokuserer pa informanternes
synspunkter og oplevelser omkring deltagelse til KIF livekampe.

Brug af interviews i undersggelsen

Vi har valgt at benytte dybdegaende kvalitative interviews som den tredje metode i undersggelsen.
Denne form for interview er en social interaktion mellem udvalgte publikum og os, hvor der
igennem samtalerne videregives informationer, hvilket betyder, at vores rolle er af stor betydning
for resultaterne af de enkelte interviews, hvilket uddybes i afsnittet Udfgrelse af interviews. | de tolv
dybdeinterviews fokuseres der pa den enkelte akter og dennes synspunkter og oplevelser. Det er
informanternes livsverdener vi er interesserede i, for at kunne fortolke betydningen af de beskrevne
feenomener. Fordelen ved at benytte denne form for interviews er, at vi far mulighed for at inddrage
dybdegaende data i analysen (Kvale 2005:19,77-78), hvilket er af stor betydning i forhold til at
finde ud af, lige netop hvorfor og hvad det er, det enkelte individ far ud af at vaere publikum til
handboldkampe. Brug af interviews og fortolkningen heraf giver os dermed mulighed for at komme
bagom resultaterne fra de to tidligere beskrevet metoder, og dermed fa en mere dybdegaende
forstaelse af informantens ageren og svar (Kvale 2005:36).

Rekruttering og preaesentation af informanter

Indledningsvist i undersggelsesperioden havde vi en del overvejelser omkring, hvordan vi mest
hensigtsmaessigt rekrutterede informanter til dybdegaende interviews. ldet vi planlagde en
spargeskemaundersggelse, valgte vi at forsgge at rekruttere informanter til interviews herigennem,
og dermed valgte vi i slutningen af det elektroniske spgrgeskema at spgrge respondenterne, om vi
matte kontakte dem i forbindelse med et interview. Det viste sig som en god made at komme i
kontakt med relevante personer, og ud af de 299 brugbare besvarelser pa spargeskemaet, var der
123 personer, der var interesserede i at deltage i et interview™*, hvilket betgd, at vi skulle bestemme
nogle kriterier for udvelgelsen af informanter. Som udgangspunkt blev interviewpersonerne
udvalgt pa baggrund af, hvor ofte informanterne ser KIFs hjemmekampe live, yderligere
udveelgelseskriterier vil blive uddybet i afsnittet Hvor ofte ser du KIF Koldings hjemmekampe live?

Kontakt til informanterne

Vi tog kontakt til informanterne enten telefonisk eller via e-mail, alt efter hvilke oplysninger de
havde givet os igennem spgrgeskemaet. Det har vist sig mest effektivt at rekruttere informanter
telefonisk, idet metoden har den fordel, at det hurtigt klargeres, hvorvidt informanten rent faktisk er
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interesseret i at deltage og endvidere sker fastlaeggelsen af interviewtidspunkt og sted pa samme tid.
Derudover har vi oplevet, at enkelte personer enten ikke har besvaret vores e-mail eller svaret for
sent i forhold til den afsatte tidsperiode for interview. Konsekvensen heraf er, at vi ikke har haft
mulighed for at interviewe enkelte interessante kandidater. Kontakten til informanterne er dog i
langt sterstedelen af tilfeeldene forlgbet planmaessigt.

Praesentation af informanter
Nedenfor ses en oversigt over de tolv informanter, det skal dog navnes at informanterne i
undersggelsen er anonyme, hvorfor informanternes rigtige navne ikke oplyses.

Tabel 1
Alder | Uddannelse Civilstand | Indkomst | Bor i Til hjemme- | Medlem af | Billet-type |Pavirket af
Kolding | kampe fanklub kampen
Anne |38ar |Erhvervsfaglig |Enlig 200.000- |Ja Altid Ja Sasonkort | Af og til
300.000 (herrer)
Bjgrn |21&r |Elev Enlig Under Ja Af og il Nej Sponsor- Resten af
100.000 billet dagen
Carl 60 ar | Erhvervsfaglig | Gift 200.000- |Ja Altid Ja Sasonkort | Et par
300.000 (herrer) timer
Dennis |33ar |Kort Gift 300.000- | Ja Altid Nej Sponsor- Et par
videregaende 400.000 billet timer
Eva 43 ar | Mellemlang Gift 300.000- | Nej 1. gang Nej Lgssalgs- | Nej
uddannelse 400.000 billet
Flora |55é&r |Erhvervsfaglig |Gift Under Ja Altid Nej Saesonkort | Af og til
(pension) 100.000 (herrer)
Gustav |14 ar | Skoleelev - - Ja Altid Ja Medlems- | Resten af
kort dagen
Helle |[44&r |Kort Enlig 300.000- |Ja Af og til Nej Sponsor- Nej
videregaende 400.000 billet
Ida 51a&r | Mellemlang Gift 300.000- | Nej Altid Nej Lgssalgs- | +Resten af
uddannelse 400.000 billet dagen
Jakob | 114ar | Skoleelev - - Ja Altid Nej Sponsor- | Af og til
billet
Karen |65ar |Erhvervsfaglig |Gift 100.000- | Nej Altid Ja Sasonkort | Af og til
(pension) 200.000 (herrer)
Lars 54 Mellemlang Gift 300.000- | Ja Af og til Nej Gratis Nej
uddannelse 400.000 billet

Hvor ofte ser du KIF Koldings hjemmekampe live?

Afsnittes overskrift er spergsmal nummer 19 i det elektroniske spgrgeskema, hvortil
svarmulighederne er: ’altid’, *ofte’, ’af og til’, ’sjeldent’ og ’fredagens kamp mellem KIF og
Bjerringbro-Silkeborg er den farste’. Indledningsvist gnskede vi at interviewe otte personer, der
altid kommer til KIFs kampe, og fire personer, der enten sjeldent kommer til kampene eller for
forste gang sa en KIF-kamp. Arsagen til denne fordeling er, at vi bade gnsker at belyse synspunkter
fra personer, der altid kommer til kampene og er medlemmer af fanklubben, og de personer, der
altid kommer, men ikke er medlem af fanklubben. Derfor mener vi, det er ngdvendigt med flere
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interview med dem, der kommer altid, frem for en ligelig fordeling mellem de, der altid kommer, og
de, der sjeeldent kommer.

Der var ingen problemer i rekrutteringen af respondenter, der altid ser KIFs kampe, og ud af de
disse personer valgte vi at interviewe to medlemmer af fanklubben, to personer der ikke er
medlemmer af fanklubben, to personer der ikke bor i Kolding kommune og to bgrn, hvoraf den ene
endvidere er medlem af fanklubben. Det viste sig ikke helt s3 nemt at rekruttere personer, som
sjeeldent kommer. Som en konsekvens af dette forhold udvidede vi denne gruppe til ogsa at omfatte
de personer, der i spgrgeskemaet svarede at de ’af og til’ sd KIF spille. Resultatet blev at vi
interviewede én person, der for farste gang sa KIF, én person, der sjeldent ser dem spille og to
personer, der af og til ser deres kampe. Nogle informanter besidder flere karaktertreek end det
primere udveaelgelseskriterium, og som eksempel kan Eva navnes, idet hun sjeldent kommer til
KIFs kampe, men derudover er hun ogsa bosat udenfor Kolding kommune. P4 den made
repraesenterer flere af informanterne flere forhold pa en gang, hvilket vi har valgt at udnytte i
analysen, og der er saledes blevet lagt vaegt pa flere forhold i de enkelte interviews. Derudover har
vi forsggt at fa repraesenteret meaend og kvinder ligeligt samt at gennemsnitsalderen for
informanterne modsvarer den aldersfordeling vi har observeret i hallen. Dermed har vi sikret os en
vis strategisk repraesentativitet for undersggelsen og ovenstaende er med til, at den eksterne validitet
i analysen hgjnes (Kvale 2005:227-230).

Udfgrelse af interviews

Interviewene blev afholdt fra medio april til medio maj 2007, og varede mellem 30 og 85 minutter.
Vi var to interviewere til stede under hvert interview, hvor rollefordelingen bestod i, at en person
stod for det egentlige interview, mens den anden fokuserede pa at bevare overblikket og samtidig
notere eventuelle oversete aspekter, og efterfalgende uddybe med supplerende spargsmal. | nogle
interviewsituationer har der veeret en ekstra person til stede, det drejer sig om en sgn, en mor og en
kone. Det var dog kun Jakobs mor, som deltog aktivt i interviewet, og hendes udtalelser inddrages
ogsa i analysen, hvis disse vurderes som relevante.

Interviewguider

Som illustreret ovenfor er informanterne overordnet set inddelt i to hovedgrupper; En, der altid ser
KIFs hjemmekampe, og en der ikke ser alle kampene. Derunder har de forskellige karakteristika,
hvorfor vi har valgt at udarbejde forskellige typer interviewguider. Efter at aftalerne om de enkelte
interviews faldt pa plads, tilpassede vi interviewguiderne til de enkelte informanter ud fra deres
besvarelser i spargeskemaet®™. Vi spurgte uddybende til deres besvarelser og iser indenfor de

* Bilag 9 - 22
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omrader, som informanterne var udvalgt efter. Hensigten med udarbejdelsen af interviewguider var
at danne overblik over spgrgsmalenes indhold via forskellige kategoriseringer i emneoverskrifter
med henblik pa ikke at overse spgrgsmal, og endvidere for at angive en mulig rekkefalge i
spgrgsmalene i et forsgg pa at fa interviewet til flyde sa naturligt som muligt (Kvale 2005:133-139).

| de ferste interviews blev vi imidlertid opmarksomme pa nye og relevante aspekter, som var
fordelagtige at inddrage i de gvrige interviews, et eksempel herpa omhandler fanklubbens betydning
for stemningen. Selvom de forskellige interviews foregik ud fra interviewguider, var det ikke
ensbetydende med, at spegrgsmalene blev stillet i den specifikke raekkefalge, hvilket kaldes det
planlagte, men frie interview eller det halvstrukturerede livsverdensinterview. (Kvale 2005:19).
Derfor var vi opmarksomme pa at vaere abne for de aspekter, informanten navnte og i den
forbindelse stille uddybende spargsmal eller springe i interviewet, alt afheengigt af informantens
svar. Vi forsggte at fa interviewene til at have karakter af almindelige samtaler, hvilket lykkedes i
de fleste tilfelde. Fordelen ved den frie tilgang til interviewet, er at vi som interviewer har mulighed
for at forfalge og fa uddybet spaendende og centrale aspekter undervejs i interviewet, der ikke var
forberedt i interviewguiden (Kvale 2005: 129-131).

Interviewsituationen

| forbindelse med udfgrelsen af de enkelte interviews, har vi fortalt informanten om rollefordelingen
blandt de to interviewpersoner, derudover spurgte vi om lov til at optage samtalen pa diktafon,
selvom dette ogsa skete i forbindelse med den indledende kontakt med informanten. Vi har ikke
haft oplevelser med, at informanterne @ndrede adferd eller praesenterede nye udtalelser, efter
diktafonen blev slukket, sa derfor er det vores bedgmmelse, at informanterne ikke har falt sig
heemmede af den. Vi forsggte at skabe en tillidsfuld stemning omkring interviewet ved at gare
opmarksom pa anonymiteten for informanten, muligheden for at markere udtalelser som fortrolige
og derudover startede vi ud med at stille et abne og lige til spgrgsmal, der lagde op til, at
informanten sa at sige kunne snakke sig varm. Overordnet set lykkedes det at skabe en god kontakt
til informanterne, sa indsamling af de relevante informationer var mulig. | forbindelse hermed har
forberedelsen af de enkelte interviews, vearet essentiel og har bestaet i at satte sig grundigt ind i
interviewguiden og informantens besvarelser i spgrgeskemaet (Kvale 2005:130-131). Desuden har
vi tilstreebt at formulere spegrgsmalene sa pracise og korte som muligt, og samtidig tale i et let
forstaeligt sprog, med henblik pa at opna klare og entydige svar. Ligeledes har vi forsggt, at undga
ledende spgrgsmal, Det er dog ikke altid lykkedes at undga ledende spgrgsmal, men de svar vi har
faet hertil, har vi udeladt i analysen. Sidst men ikke mindst har det veeret centralt for os som
interviewere at vare venlige, sensitive og abne overfor vores informanter, ved eksempelvis at lytte
aktivt, og lade informanterne tale ud inden vi stillede nye spgrgsmal, samtidig med at vi bevarede
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en distance til udtalelserne og forsggte at ’tvinge’ informanterne til at satte ord pa felelser og
oplevelser, de normalt ikke teenker videre over (Kvale 2005:152-153).

Under interviewene har vi varet opmarksomme pa de eventuelle pavirkninger, vi kan have indgvet
pa vores informanter. | denne sammenhang kan vores ken, alder og sarligt forskerrolle have haft
betydning. Vi har ikke haft fornemmelsen af, at vores alder®® har haft konsekvenser i
interviewsituationer, men derimod kan det faktum, at vi alle er piger, have haft betydning i
forbindelse med interviews, idet der er nogle arenaer, det kan veere svart for os at opna adgang til.
Vi har interviewet to drenge, fire mand og seks kvinder®’, og det er muligt at der er nogle omrader i
forhold til mandene, sasom det sociale mellem vennerne og hvilke ting der rabes, som vi ikke har
faet ligesa abne fortallinger om, som hvis det havde veeret mand, der talte med mand.

Transskribering

De optagede interviews blev transskriberet far analysen pabegyndtes®. Transskribering foretages
for at lette brugen af interviews i analysen, og for at opretholde reliabiliteten har vi forsggt at
transskribere dem sa ordret som muligt. Der vil dog stadig veere tale om kunstige konstruktioner fra
en mundtlig til en skriftlig kommunikationsform, hvilket betyder at de barer preeg af vores
personlige vurderinger (Kvale 2005:163-165). Nar citater fra informanterne er indsat i analysen, er
disse udsagn omformuleret, sa der ikke forekommer dobbelte ord og grammatiske fejl.

Overvejelser omkring interview

Da én informant har gnsket at optreede som anonym i undersggelsen, har vi valgt at sikre vores
informanters anonymitet ved at benytte deeknavne til dem. Derudover er der flere eksempler pa, at
personer er kommet med udtalelser, som de ikke har gnsket skulle optreede i undersggelsen, hvilket
vi naturligvis har respekteret og derfor lovet, ikke at bruge disse informationer. | forleengelse heraf
skal det naevnes, at vi har veaeret opmarksomme pa en sikker behandling af interviewmaterialet,
herunder en etisk forsvarlig afrapportering af de digitale lydfiler, og at disse lydfiler slettes efter
transskriberingsprocessen, som er et vasentligt aspekt af god forskningsetik (Kvale 2005:166).
Endvidere er undersggelsens fokus og problemstilling en veesentlig arsag til, at de enkelte
interviews ikke har veeret preeget af etiske dilemmaer. Vi har ikke oplevet, at nogen af vores
informanter navnerveerdigt har fglt det graenseoverskridende eller for personligt at forteelle om
deres oplevelser eller meninger om det at veere publikum til handboldkampe.

% Gruppens medlemmer har i forlgbet veeret i alderen 23-25 &r.
%7 Se beskrivelse af informanter i tabel 1.
® Transskriberingerne er vedlagt p& cd-rom.
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Videnskabsteoretisk tilgang

| forleengelse af kapitlets indledende beskrivelse af casestudiet, metodetrianguleringen og den
adaptive teori vil vi her uddybe flere videnskabsteoretiske overvejelser, vi har haft i relation til
undersggelsen.

Det ontologiske perspektiv i undersggelsen er inspireret af Giddens’ strukturationsteori og
Goffmans teori om samhandlingsordenen (Goffman 2002:206; Kaspersen 2006:52-57). Det vil sige,
at publikum og strukturerne i hallen gensidigt pavirker hinanden. Set i sammenhang med
forudsaetningerne for casestudier betyder det, at der bade inddrages teori pa samfunds- og
interaktionsniveau for at forsta, hvorfor individet ser handbold. Endvidere er vi inspirerede af den
alternative tilgang og tankegang, som adaptiv teori praesenterer, hvilket stemmer overens med vores
syn pa verden og samfundet, som overskrider den traditionelle opdelinger pa metodisk niveau, og
det epistemologiske perspektiv er for undersggelsen ulgseligt forbundet hermed. Vi mener, det er
muligt at undersgge et fenomen fra flere vinkler pa en og samme tid, og sondringen bade metodisk
og videnskabsteoretisk set mellem kvalitative og kvantitative metoder, er en ungdvendig skelnen.
Det handler derimod om at veere opmaerksom pa de forskellige karakteristika og konsekvenser, der
er forbundet hermed, nar der arbejdes med de enkelte metoder, og i kombinationen af de forskellige
datatyper. Styrken ved metoderne er henholdsvis at ga i dybden for kvalitative metoder og at give
overblik for kvantitative metoder. Brugen af adaptiv teori er endnu en strategi i relation til at
kombinere metoderne og derudover en made at inddrage teoretiske aspekter i undersggelsen pa
(Jacobsen 2007: 264-272).

Igennem de beskrevne metoder og tilgange mener vi at kunne besvare problemstillingen, samtidig
med, at vi inddrager vores egen forstaelse og fortolkning af de indsamlede data. Vi mener ikke, der
findes én ’sandhed’ indenfor samfundsvidenskaberne, det drejer sig derimod om at forsta og
fortolke. Resultatet af vores forskning vil derfor ikke vere universelle sandheder, men derimod
subjektive informationer om publikum og deres handlinger, som er udviklet og fortolket af os
(Delanty 2005:136-152). Den beskrevne opfattelse udspringer af den hermeneutisk-
feenomenologiske videnskabstradition, som vores undersggelse er inspireret af.

Den hermeneutisk-fenomenologiske videnskabstradition

Vores videnskabstradition er en kombination af de to videnskabsteoretiske retninger hermeneutik
og feenomenologi. | det folgende beskrives de centrale karakteristika ved de videnskabsteoretiske
traditioner i relation til denne undersggelse.

Igennem faenomenologien far vi den direkte oplevelse af vaeren i verden, hvor publikums oplevelser
saettes i fokus, og formalet er altsa at forstd de sociale fenomener ud fra den enkelte publikums
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egne perspektiver (Rendtoft 2005:278-290). Fenomenologien er dermed en vigtig medspiller i
forstaelsen af, hvordan publikum ser sig selv, ser deres egne oplevelser i relation med og forklarer,
hvad de far ud af at vaere en del af publikum til handboldkampe. Igennem deltagerobservation far vi
indblik i den mening, der skabes blandt publikum, og via interviews beskriver informanterne selv
deres oplevelser (Rendtoft 2005:284). Den faenomenologiske tankegang er relevant for denne
undersggelse idet der forekommer mange mere eller mindre ritualiserede handlinger blandt
publikum til handboldkampe.

Formalet med den hermeneutiske tilgang er fortolkning af empirien, saledes at resultatet af
undersggelsen ikke udelukkende bliver informantens egne perspektiver, men at vi ogsa kommer bag
om disse. Hensigten med dybdegdende interviews er netop muligheden for at inddrage
informanternes egne opfattelser og synspunkter omkring publikumskulturen. Forforstaelsen er et
essentielt begreb i relation med hermeneutikken, som ligger forud for enhver forstaelse mellem
mennesker, og den bestar af tidligere oplevelser, erfaringer og livssyn (Hgjbjerg 2005:322-329 &
Gulddal m.fl. 1999:127-156). Eksempelvis i forbindelse med interviews vil der ud fra henholdsvis
informantens og interviewerens og i mgdet mellem disse skabes mening og forstaelse. Derfor ma vi
streebe efter at veere eksplicitte omkring vores forforstaelse, og tage hgjde for det i fortolknings- og
analyseprocesssen, for at undga at skeevvride resultaterne (Kvale 1979:177). Der tales om den
hermeneutiske cirkel eller rettere sagt spiral, der beskriver den abne proces, som tolkningen og
forstaelsen skabes i og kan ses som en vekselvirkning mellem os og publikum (Hgjbjerg 2005: 320-
321). | forhold til hermeneutiske tolkninger er datadokumentation et vigtigt element, sa det er
muligt at se, hvor en bestemt tolkning stammer fra, derfor er det vigtigt med eksempelvis feltnoter
og transskribering af interviews (Eriksen 2001:268).

Vi mener, det er muligt at kombinere disse to videnskabsteoretiske retninger, da de understgtter og
komplementerer hinanden, idet vi i undersggelsen gnsker at kombinere publikums umiddelbare
forstaelse af deres livsverdener med fortolkninger, hvor vi gar bag om disse forstaelser. Det vil sige,
vi benytter en kombination af hermeneutiske og faanomenologiske tankegange.

Delkonklusion

De valg, vi har foretaget lgbende i undersggelsesperioden, og de fremgangsmader, der er anvendt
som konsekvens heraf, har haft indflydelse pa undersggelsens resultat. Casestudiet er valgt, da
denne tilgang giver et dybdegdende og nuanceret billede af feenomenet publikumskultur. Det
strategiske casevalg giver mulighed for at ga i dybden med serligt speendende problematikker, der
netop ger sig geldende for KIF. Metodetrianguleringen og adaptiv teori anvendes i relation til
casestudiet, og ger det muligt at belyse flere aspekter indenfor casen. For at underbygge de
tolkninger og meninger vi finder frem til i analysen, mener vi, at datadokumentationen i relation til
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de kvalitative metoder er essentiel. Vi har derfor gjort meget ud af at skrive feltnoter og
transskribere interviews®, og saledes kan der altid findes tilbage til den empiri, der ligger til grund
for de specifikke konklusioner. I sammenhang med feenomelogiske og hermeneutiske teenkemader
mener Vi, at dette giver os et solidt afsat i at besvare problemstillingen. Sarligt har teenkermaderne
veere anvendt til at forklare, hvorfor publikum agerer som de ger, hvorfor de besidder bestemte
karakteristika, og hvorfor mennesker i dag tager ud ser livehandbold. Nedenfor beskrives fordele og
ulemper ved de enkelte metoder og i relation hertil vurderes metodernes samlede anvendelighed.

Undersggelsens validitet og reliabilitet

Observationer og deltagerobservation har haft to formal i undersggelsen. Farst og fremmest indgar
data fra disse metoder selvstendigt i analysen, og derudover har de tjent som indledende inspiration
til udformning af spgrgeskemaet. | forbindelse med udfarelse af observation og deltagerobservation
har vi erfaret, at det er essentielt at veere opmarksom pa egen rolle og forholdet til publikum. Derfor
har vi veret bevidste omkring, hvilken rolle vi gnsker over for informanterne, og hvorledes vi
agerer i samveret med dem, i forhold til den efterfalgende databehandling (Gold 1958:222). Det
primere argument for at anvende deltagerobservation som metode er det indblik i menings- og
betydningsskabelse, vi herigennem har faet. Det er ikke muligt at fa adgang til denne viden uden
deltagelse (Kristiansen mfl. 1999:99-100), og herigennem opnar vi dermed hgj intern validitet.
Derudover har observationer spillet den primzre rolle for at beskrive, hvad der foregar far under og
efter en handboldkamp.

Ideelt set skulle konstruktion af spegrgeskemaet ske efter en raekke observationer, hvorigennem en
indsnavring af relevante spgrgsmal kunne ske. Dog blev spgrgeskemaet udformet efter bare en
observation, da metoden skulle indpasses efter det allerede fastlagte kampprogram, Derudover
skulle spgrgeskemaet ud til en hjemmekamp med flest mulige publikum for at opna sa mange
besvarelser som muligt. Endvidere skulle spgrgeskemaet tilpasse vores videre tidsplan. Det ville
have veret en fordel, hvis vi havde haft flere observationer inden udformningen af spgrgeskemaet,
hvilket ville medfare et starre kendskab til hvad der foregar til livehandbold. Eksempelvis har vi i
spgrgeskemaet ikke spargsmal omhandlende respondenternes holdning til pressemgdet, og hvorvidt
respondenterne deltager i DGHs eller sponsorernes arrangementer i pausen, da vi pa daveerende
tidspunkt ikke var klar over at det fandtes.

De mange overvejelser vi har gjort os i forbindelse med udformning af spgrgeskemaet har sammen
med de gennemfarte pilotundersggelse, vaeret medvirkende til at hgjne spargeskemaets validitet.
Igennem interviews har vi spurgt uddybende til informanternes besvarelser af spgrgeskemaet, og

* | relation hertil har den person, der ikke deltog i et interview, transskriberede interviewet, pa denne méde er vi alle
kommer ind i alle interview.
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herigennem faet et indblik i hvilke problemer, der var opstaet i forbindelse med spargeskemaet. Der
er spgrgsmal, hvor respondenten kunne valge mere end én besvarelse, men pa trods af at der er
skrevet: Giv ét eller flere svar, har nogle informanter forstaet det som, at de kun skulle give ét svar.
Dog har langt de fleste respondenter forstaet muligheden for at give mere end et svar. | forhold til
generelle og specifikke spargsmal®®, er der ligeledes et eksempel pd, at en informant forstod
spgrgsmalet forkert. Her troede vedkommende, at spgrgsmalet omhandlede den specifikke kamp
frem for den generelle tilstand. Vi mener at have henvise til kampe generelt, idet spargsmalet er
formuleret som en KIF Kolding kamp, og dermed kan vi ikke altid sikre os, at respondenterne forsta
spgrgsmalene efter hensigten.

Formalet med at benytte spgrgeskemaundersggelsen var muligheden for at drage mere alment
gyldige og generaliserbare konklusioner om publikum og deres karakteristika (de Vaus 2002: 30).
Metoden har en hgj reliabilitetsgrad, idet vi blandt andet ikke pavirker respondenterne i deres
besvarelser. Vi ser ikke de kvantitative data som endegyldige fakta, og det er her vigtigt, nar de
kvantitative resultater skal vurderes, at de overvejelser og problemer, vi har oplevet i forbindelse
med indsamlingsprocessen, inddrages (Riis 2001:109-113). Det vil sige, at vi skaber en
gennemsigtigbarhed, saledes andre kan finde frem til de samme resultater.

Cirka 21 procent af spargeskemaets respondenter er medlemmer af DGH*, hvilket ikke stemmer
overens med vores observationer. Arsagen hertil, kan forklares med, at medlemmerne af DGH
sandsynligvis er personer, der er interesseret i handbold og KIF, og dermed har en starre interesse i
at hjeelpe os med undersggelsen. DGH udggar endvidere nasten en tredjedel af de, der har tilbudt at
hjeelpe med interview, og derfor har vi veeret opmarksomme pa at repraesentere forskellige typer af
publikum i interviewene.

Anvendelsen af dybdegaende kvalitative interviews gjorde det muligt at komme bagom og fortolke
de fenomener, vi fandt frem til gennem observationer og spgrgeskemaet. Herigennem kan
informanters beveeggrunde for specifikke handlinger uddybes, og dermed hgjnes undersggelsens
interne validitet. Vi har varet bevidste om at forfglge og afklare informantens svar undervejs i
interviewet (Kvale 2005:149), hvilket yderligere har pavirket validiteten.

Den multiple metodestrategi er tilpasset problemstillingen, og de valgte metoder bidrager dermed
med forskellige elementer til analysen. Endvidere overlapper metoderne hinanden, og de kan derfor
ikke ses som adskilte, men de skal derimod ses som en forlengelse og uddybning af hinanden. Det
vil sige, at de enkelte metoder bade supplerer og validerer hinanden (Riis 2001:113-114). Vi

“0 Et eksempel pé et generelt spargsmél er spargsmél 29: Pavirker resultatet af en KIF Kolding kamp dit humgr?
41
Bilag 23
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opfatter ikke én metode som barende for undersggelsen, idet empirien fra eksempelvis
interviewene afhanger af de indledende metoder. Derfor mener vi, at den anvendte kombination har
hgjnet validiteten og skabt et mere holistisk billede af publikumskulturen. Resultatet ville ikke have
veeret det samme hvis en eller flere metoder havde varet udeladt.
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Kapitel 3: Teorikapitel

| dette kapitel praesenteres de teoretiske problemstillinger, som vi finder relevante i forhold til at
besvare undersggelsens problemstilling bedst muligt. Teorien er bygget op ud fra de begreber, som
vi finder centrale og sarligt relevante i forhold til at kunne besvare problemstillingen. Kapitlet tager
udgangspunkt i falgende begreber i naevnt reekkefelge; Kontekstbeskrivelse, Social interaktion, Nye
feellesskaber, Massemediernes betydning samt Identitet. Udvealgelsen af begreberne er sket ud fra
relevante teoretiske problemstillinger samt pa baggrund af den indsamlede empiri.

Formalet med kontekstbeskrivelsen er at give laeseren et billede af den kontekst hvori undersggelsen
skal forstds, og skaber dermed rammen for de efterfalgende teoretiske begreber. Herefter
introducerer de enkelte afsnit forskellige begreber, som skal strukturere det empiriske materiale.
Formalet med afsnittet Social Interaktion er at fa en forforstaelse af den interaktion, som foregar i
hallen. | forlengelse heraf giver afsnittet Nye Fallesskaber en baggrundsforstaelse for de
feellesskaber, der eksisterer under en handboldkamp, hvor afsnittet Massemediernes betydning
illustrerer, hvilken indvirkning massemedier har pa det enkelte individs fritidsvalg. Identitet danner
blandt andet baggrund for besvarelsen af hvorfor mennesker er publikum, og hvad de far ud af det.

Kontekstbeskrivelse

Den nutidige samfundsepoke har mange forskellige betegnelser, nogle teoretikere benavner dagens
samfund som moderniteten eller senmoderniteten, mens andre ynder at kalde det for
postmoderniteten eller den flydende modernitet. | denne kontekstbeskrivelse kaldes det nutidige
samfund for senmodernitet, da dagens samfund befinder sig i en periode, hvor konsekvenserne af
moderniteten bliver mere radikale og universelt gaeeldende end tidligere (Giddens 2003:9-11). En af
de vasentligste forskelle pa den nutidige periode sammenlignet med andre perioder er dens
voldsomme og vidtreekkende forandringshastighed, der er mere dybtgaende og med markant hgjere
intensitet end tidligere (Giddens 2003:22-26 & Bauman 2003:24-31).

Senmoderniteten pavirker mennesket ambivalent, idet den ekstreme forandringshastighed bade
byder pa nye muligheder, en starre grad af frihed og en gget sikkerhed. Omvendt skaber den
samtidig en grundleggende tvivl i forbindelse med tilvearelsens eksistentielle spgrgsmal og en
starre grad af usikkerhed, idet der konstant opstar nye farer og risici. Det, der tidligere blev opfattet
som lovmassigheder, &ndres, oplgses og gendannes i hastig fart med konsekvenser for menneskets
forstaelse og oplevelse af verden. De store forteellinger sasom religion og tradition har mistet deres
umiddelbare forklaringskraft, og mennesket ma derfor skabe sin egen selvidentitet fritstillet fra
tidligere generationer og uafhengigt af fortiden (Giddens 2003:22-26; Bauman 2000:25-33 &
Bauman 2001:12-14).
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Senmodernitetens forandringsdynamik er en konsekvens af tre dominerende dynamikker:
Adskillelse mellem tid og rum, udlejringen*® af sociale systemer samt den konstante konstruering
og rekonstruering af sociale relationer som er en konsekvens af modernitetens refleksive karakter
(Giddens 2003:22-26). Den farste dynamik adskillelsen af tid og rum, vil blive uddybet i afsnittet
Social interaktion. Den anden kaldes udlejringsprocessen, hvilket lgst oversat betyder lgsrevet,
uforankret og rodlgst. Udlejringsprocesserne er ekspertsystemer og symbolske tegn®®, der
tilsammen udger abstrakte systemer. Adskillelsen af tid og rum er en central betingelse for
udlejringsprocessen (Giddens 2003:26-27). Den sidste dominerende dynamik er modernitetens
refleksivitet. Der skelnes mellem to former for refleksivitet; den ene er et alment treek hos det
teenkende menneske, hvor individet konstant reflekterer over egne handlinger. Den anden type
refleksivitet, den karakteristiske for senmoderniteten, er en refleksionsproces, der foregar bade pa
det personlige samt det institutionelle niveau. Den type refleksion pavirker frembringelsen og
forandringen af de moderne organisationsformer, hvor et hgjt informationsniveau er en
forudsaetning for refleksiviteten (Giddens 2000:32-33).

Social interaktion

Den sociale interaktion, som prager nutidens hverdagsliv, er kendetegnet ved, at den bade kan
forega ansigt til ansigt, og at den ikke lengere behgver at foregd pa samme tid og samme sted,
hvilket er ensbetydende med tid-rum adskillelse. Starstedelen af den sociale interaktion foregar i
dag ansigt til ansigt og arsagen til dette skyldes hovedsagligt teknologien. Internettet, fjernsynet,
telefonen og andre teknologiske redskaber medfarer, at menneskene i moderniteten ikke leengere er
bundet til stedet eller rummet, og dermed finder samhandling pa tveers af store afstande sted
(Giddens 2003:22-25).

Den menneskelige ansigt til ansigt interaktion er social organiseret, og er en del af
samhandlingsordenen, der er til stede i sociale situationer, hvor interaktion, og samhandlingen er
Klart afgreenset i rum og tid. Samhandlingsordenen falger sine helt egne regler og strukturer og
fortzeller om samfundets moralske og normative grundlag (Goffman: 1963:13-30). For at forsta den
sociale samhandling, er det veasentligt at veere bevidst om tre metaforer, som er mader at forsta
individers interaktioner. Det drejer sig om; teatermetaforen, spilmetaforen og ritualmetaforen.

Teatermetaforen kan veere medvirkende til forstaelsen af, hvordan og hvorfor folk handler, som de
ger, eftersom der herigennem geres opmarksom pa de synlige spil og optradener, der udfares
mennesker imellem. Hovedpointen bag teatermetaforen er, at enhver person, som deltager i social

#2 0gsa kaldt disembedding, hvilket er Giddens’ eget begreb.
* Udvekslingsmedier der passerer rundt mellem mennesker pa tveers af tid og rum. For eksempel penge (Kaspersen
2001;124)
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samhandling, @nsker at give et bestemt indtryk af, hvem de er. Individet iscenesatter altsa sig selv
for at overbevise folk om, hvem de er. Mennesket interagerer dog skiftevis i form af den
optreedende, den isceneszttende, som publikum og den, der understgtter andre i deres
iscenesattelser. De deltagende i samhandlingen, samarbejder om at definere den sociale situation,
saledes at aktgrerne kan handle i overensstemmelse med den bestemte definition. I forbindelse med
teatermetaforen er det vigtig at skelne mellem ’frontstage’ og ’backstage’. Optraedenerne finder sted
frontstage, hvor backstage er det sted, hvor de optraedende er skjult for publikum, og her behgver de
optreedende ikke at bekymre sig om, hvorvidt deres isceneseattelse stemmer overens med det
selvbillede, de praver at opretholde overfor omverden (Goffman 1959:28-40).

Social samhandling kan endvidere analyseres gennem et spilperspektiv, og resultatet er
spilmetaforen, som handler om at afdekke den sociale samhandlings informationsperspektiv. Det
vil sige, hvordan individet kontrollerer, fornemmer, anvender og manipulerer information om sig
selv og andre i social samhandling. | sadanne sociale situationer opstar der altsa spil-lignende
overvejelser fra dem, der deltager i den sociale samhandling, og dermed bliver informationen
strategisk og udtryksspillet er i gang. Individerne i den sociale samhandling prever enten at opna og
afslgre information eller skjule information for andre involverede individer (Goffman 1971:10-17,
80).

I senmoderne samfund er de kortfattede ritualer, som et menneske udferer overfor og i relation til
andre mennesker, et udtryk for samfundets moral, verdier, etiketter og normer, og de er dermed
strukturerende for menneskers interaktion. Ritualerne i hverdagslivet er kendetegnet ved, at de pa
en eller anden made understgtter samhandling, sa den ikke falder fra hinanden, og samtidig angiver
de, hvordan individer bar opfare sig. Interaktionsritualer referer altsa til de ritualiserede koder, som
eksisterer i den hverdagsmassige adferd og fremstar som en bestemmende og retningsgivende
instans overfor individet (Goffman 1982:14-15).

Nye feellesskaber

Processerne i det senmoderne samfund har som beskrevet ovenfor haft vidtreekkende konsekvenser
for det enkelte individ, og det har dermed endvidere haft betydning for den type af feellesskaber,
individet er en del af. I det falgende beskrives derfor relevante teorier omhandlende de fellesskaber,
som individet er en del af i nutidens samfund.

"Neotribalisme’ er en nyopstaet form for stammekultur, som hovedsageligt er at finde i den vestlige
verden. ’Neotribes’ er udsprunget af begrebet ’tribes’, som i primitive kulturer forbindes med
livsvarige slegts- eller fallesskabstilknytninger, hvor der eksisterer en tet samhgrighed, som
manifesteres i form af feelles arrangementer og intern afhangighed. Nutidens samfunds epoke
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bestar dog ikke laengere af den type feallesskabstilknytninger og i stedet anvendes begrebet
‘neotribes’ til at beskrive, maden hvorpa tilknytningsforholdene eksisterer samt den
falelsesmaessige indlevelse, som det ser ud i dag (Maffesoli 1996:3,24,51 & Bauman 2006:149-
151).

Neotribes forstas som grupper, der besidder et bestemt veerdisystem, deler felles interesser og
opfylder individets behov for falelsesmaessig identifikation. Neotribes opstar gennem menneskets
frivillige identifikation, det er dermed op til den enkelte hvilke neotribes man samles om (Maffesoli
1996:6-21). Fellesskaber opstar i et sammenspil mellem massen og de sma neotribes, hvor
processen er kontinuerlig og uafsluttelig, hvilket betyder, at personer kan indga i mere end et
feellesskab (Maffesoli 1996:10,127). Neotribes skal dermed ikke opfattes som solide og
institutionaliserede, som de eksempelvis de moderne fagforeninger, men derimod forstas som
flydende feellesskaber. Neotribes er endvidere fellesskaber, der ikke styres af bestemte individer,
som besidder en autoritet og legitim ret til at afgere hvem, der tilhgrer gruppen, og hvem der ikke
ger. Dermed er der i fellesskabet ikke tale om et decideret ’vi’ men i stedet en sterk
samhgrighedsfelelse, der kan vaere meget kortvarig og eksempelvis samlet om interesser eller
aktiviteter (Maffesoli 1996:69-76 & Poder 2005:524).

Faellesskabet er vigtigt for, hvordan individet far bekraftet de beslutninger, der konstant skal treeffes
i tilveerelsen. Mennesket lever i et samfund, hvor de utallige valgmuligheder medfarer, at
udskydelse af daden bliver det primere projekt, da dgden opleves som noget, den enkelte kan og
ber forhindre; et individuelt og ensomt afvigelsesprojekt. Individet tynges af ensomheden med
ansvaret, og det er netop disse forhold, der betyder at individet er afhengigt af andre, da andre
mennesker kan vere med til at lgfte ensomhedens tunge byrde (Bauman 2006:142-148). Det er
blandt andet i forbindelse hermed, at behovet for at indga i 'neotribes’ er opstaet, idet mennesket i
denne situation netop har brug for den tryghed, der findes i feellesskaber, og dermed har den enkelte
brug for at veere en del af en gruppe. Her indgar mangden i et dialektisk afhangigheds- og
frihedsspil med individerne, idet feellesskabet bade er medvirkende til at afhjeelpe ensomhedsbyrden
og samtidig er en del af individets identitet. Mennesket eksisterer kun i kraft af identifikation med
andre, altsa i kraft af feellesskaber (Maffesoli 1996:3,24,51).

Essensen omkring neotribalisme er dermed, at relationer mennesker imellem i senmoderniteten er
funderet pa Kkortvarige tilhgrsforhold. Der opstar konstant grupperinger, idet mangden
tilsyneladende ikke gnsker at adskille sig. Massen er helt uden individuelle distinktioner, og dermed
tilslutter mennesker sig konstant fellesskaber, for derigennem at skabe sig selv. Sociale
feellesskaber kan have karakter af flygtige eksistenser eller interessefellesskaber, og menneskets
smag er afggrende, nar de urbane flygtige fallesskaber etableres. (Maffesoli 1996:69-76).
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Neotribalisme opstar i forleengelse heraf som en kamp mod ensomheden, og hovedpointen er
dermed, at fellesskabet er et livsngdvendigt element i samfund, hvor individet konstant ma treeffe
beslutninger i forsgget pa at forhindre deden (Bauman 2006:149-151).

Subkulturteori

Begrebet subkultur kan ses i forleengelse af feellesskaber, idet subkulturer i nutidens samfund er en
del af de faellesskaber som individer indgar i, og subkultur kan ses som endnu en forklaringsmodel i
forhold til, hvorfor og hvordan feellesskaber kommer til udtryk. Mange subkulturer har haft karakter
af flygtige feenomener, der blot eksisterer for en kortere periode. De subkulturer, der varer ved, er
oftest genstandsorienterede (Bay 1997:8).

Der eksisterer ikke nogen endegyldig definition pa begrebet subkultur, her skal subkulturer forstas
som en gruppe af personer, som deler et fellesskab enten i form af interesser, problemer eller
adferd. Feellesskabet adskiller gruppen markant fra den samfundsmassige kontekst (Thornton
1997:1-17). Det er i den forbindelse vigtigt ikke at se subkulturer som statiske, idet sociale og
kulturelle specifikationer andres i takt med samfundsudviklingen (Jenks 2005:2-3,87). Subkulturer
kan eksempelvis afvige fra samfundet i form af pakladning, og ritualer er ligeledes et veesentligt
element i denne henseende (Jenks 2005:118-119). Engagement i en subkultur kan dermed veere et
middel, hvorigennem den enkelte tilfredsstiller egne behov og opnar en form for sikkerhed og
tryghed. Deltagelse i en subkultur betyder ikke, at dens medlemmer ikke ogsa deltager i
mainstreamkulturen. Tilhgrsforholdet til en subkultur er ikke ngdvendigvis til stede i alle omrader
af medlemmernes liv, og det enkelte individ kan tilhgre flere forskellige grupper. Der skal dog finde
en kommunikation sted mellem medlemmerne, for der er tale om en subkultur, og de enkelte
individer skal endvidere opfatte sig selv som en del af en gruppe, hvilket betyder at identifikation er
et vigtigt element i subkulturer. Endvidere er det vigtigt at veere opmarksom pa individuelle
forskelligheder indenfor en subkultur, idet alle medlemmer ikke tenker ens (Fine m.fl. 1979:1-5,
10-13). Medlemskab af en subkultur kan ud fra den kollektive identitet veere med til at forme
individuel identitet (Brake 1985:ix). Vi vender tilbage til identitetsproblematikken i afsnittet
Identitet nedenfor.

Bricolage og stil

Et vigtigt begreb indenfor subkulturteorien er bricolage, som beskriver den proces, hvorigennem
subkulturen skaber mening. Indenfor det subkulturelle feellesskab deles verdier, og et vaesentligt
element indenfor alle subkulturer er opfarsel, skikke, delte forstaelser og genstande (Fine m.fl.
1979:5-7). Bricolage sker ofte i relation til genstande eller objekter, som ogsa er kendt og anvendt
indenfor mainstreamkulturen, men i subkulturen benyttes og fortolkes de pa en anderledes made.
Objekter, som allerede har fastlagt symbolsk mening, far en ny betydning i relation til andre
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genstande, og der sker altsa en omdefinering af meningsbearende elementer, hvilket sker i
bestraeebelserne pa at kommunikere ny mening (Hebdige 1979:102-104). Den kreative og symbolske
anvendelse som sker i subkulturer, kan opfattes som et alternativ, hvilket eksempelvis kan ses i
sammenhang med, at normerne for tilladelig opfarsel ofte er anderledes i en subkultur end i det
resterende samfund. (Bay m.fl. 1986:11 & Barnard 2004: 335-336).

En personlig stil er en del af bricolage, og er et vigtigt element for subkulturer, da det ud af til
muligger adskillelsen fra mainstreamkulturen (Brake 1985:12-13). En subkulturs personlige stil kan
konstituere en gruppes identitet, herigennem sker en tydelig adskillelse fra det dominerende, og
derfor er stil en betydningsfuld praksis (Hebdige 1979:90-92). Bestemte udseender og stilarter kan
dermed sende beskeder til omverden om eksempelvis politisk tilhgrsforhold (Jenks 2005:122).
Derudover kan felles tgjstil veere medvirkende til at skabe mening og sammenhgrighed blandt
medlemmerne af en subkultur (Barker 2004:394).

Massemediernes betydning

| dag er det sveert at forestille sig en verden uden massemedier, faktum er at massemedierne
eksisterer, og de har en stor betydning i forhold til hvordan mennesker organiserer sig, samt
hvordan individet faler og skaber sig selv. Endvidere er massemedierne en vasentlig medspiller i
forhold til mennesker, der ser sport.

Der kan afledes to tendenser af massemedierne i senmoderne samfund, da massemedierne for det
farste udger et fundamentalt element i senmodernitetens refleksivitet og for det andet er de
medvirkende til at de moderne institutioner udbredes globalt (Giddens 1996:38; 2003:71).
Massemedierne viser historier, tv-serier og andre former for medieunderholdning, som pavirker
individet. Historierne fremviser roller, som modtageren kan identificere sig med, hvilket medferer,
at massemedier angiver nogle modeller, som mennesket konstruerer selvets fortellinger efter, for
nermere beskrivelser herom se afsnittet Identitet. Massemedierne viser eksempelvis ofte
programmer indeholdende kendte og succesrige mennesker, og sportsudgvere dyrkes pa lige fod
med eksempelvis filmstjerner, hvilket giver indtrykket af, at alle burde straebe efter disse personer,
fordi de synliggares gennem massemedierne, som fremstiller dem som eftertragtelsesveerdige
(Giddens 1996:13-14,38-40,231). | dag skal individet blot teende for fjernsynet, abne op for radioen,
bladre i avisen eller surfe pa Internettet for at holde sig opdateret omkring sporten, hvilket har haft
stor betydning for den ggede bevidsthed omkring sport (Crawford 2004:141-143).

Herunder har sporten faet en mere omfattende plads i massemedierne end tidligere, og sarligt i den

vestlige verden har massemedierne faet en integreret rolle i formidlingen af sport. Samtidigt
formidler massemedierne eksempelvis, hvordan det er at tage til livekampe, idet tv-transmitteringen
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eksempelvis kan indeholde billeder af tilskuere samt stemningen pa stedet, hvilket kan veere
medvirkende til at gge interessen for at tage ud og se sport live. Massemedierne er pa denne made
med til at gare sporten til en del af menneskernes hverdagsliv (Crawford 2004:8,84-87). Sport i
fjernsynet samt radioen er mere end blot direkte transmittering af begivenheder. | dag handler
temaet i mange udseendelser om sport, og der et stort udvalg af sportsudseendelser i form af
eksempelvis daglige sportsnyheder og i det hele taget udseendelser, som debatterer sportsemner, der
er oppe i tiden (Crawford 2004:8,72-73,130-137). Massemedierne muligger at falge et hold, som
eksempelvis er fra et andet land, og tilmed veere medlem af dets fanklub, hvilket searligt Internettet
har stor betydning for. Internettet har generelt haft stor betydning for den ggede bevidsthed omkring
sport, da der her findes opdaterede sportsnyheder hele daggnet (Crawford 2004:141-143).

Identitet

Som beskrevet i afsnittet Kontekstbeskrivelse, skal individet forholde sig til mange nye situationer
og forhold i nutidens samfundsepoke, hvilket eksempelvis far vidtreekkende konsekvenser for
identitetsskabelsen hos individet.

Den individuelle opgave

I senmoderniteten er individets selvidentitet ikke lengere givet ud fra herkomst og funktion.
Mennesket er derimod tvunget til at skabe sit eget liv og identitet, og med spargsmalet: ’Hvordan
skal jeg leve?”, bliver selvet et refleksivt projekt, som individet selv har ansvaret for (Giddens
1996:24-25).

Mennesket i det senmoderne samfund er selv ansvarligt for at skabe sin selvidentitet, hvilket gares
gennem en varig og altgennemtreengende refleksion (Giddens 1996:94 & Bauman 2000:45).
Endvidere er individet bevidst om sin selvidentitet, og kan besvare spgrgsmal som: Hvad laver
jeg?" og ’Hvorfor gar jeg det?”. | forlengelse heraf forudsetter en persons identitet en forteelling;
en biografi hvis eksistens bunder i en forestilling om, hvordan vi er blevet, som vi er, og hvorfra vi
kommer (Giddens 1996:70). Selvets refleksive projekt, bestar altsd i at opretholde en
sammenhangende og konstant refleksiv og foranderlig fortelling, hvori selvet hele tiden skal veelge
og velges mellem mangfoldige valgmuligheder (Giddens 1996:14). Alle mennesker har ikke
samme muligheder for at konstruere sin egen identitet i senmoderniteten, hvor der hovedsagligt
eksisterer to typer, som betegnes turister og vagabonder. Taberne i senmoderniteten, er
vagabonderne, og de har ikke de samme muligheder som turisterne. | den forbindelse kan turisterne
konstruere deres identitet, som de har lyst. Denne mangfoldighed af valgmulighed har
vagabonderne ikke, de ma tage til takke med turisternes rester, og det betyder at de er fattige,
lokale, udstadte, marginaliserede og overflgdige i den globaliserede verden. Turisternes valgfrihed
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er ikke ensidigt positiv, da turisterne altid vil gribes af tvivisfglelse i forbindelse med de
foretagende valg, der skal tages blandt nutidens uanede muligheder (Bauman 1996: 18-36).

Valget af livsstil* er en del af selvidentiteten, og livsstilens opgave er at begrense de ellers
uoverskuelige valgmuligheder, som individet stilles overfor i praktisk talt alle situationer. En
specifik livsstil er forbundet med et specielt st handlemuligheder og herunder begransninger for
handling. Livsstilsvalget vedrerer ikke kun handlinger og valg, men ligeledes personligheden idet
valg af livsstil angar selve kernen af selvidentiteten. De rutiner, der falger med en specifik livsstil,
er altid refleksive og abne overfor forandring, ligesom det moderne menneske altid kan valge at
skifte imellem livsstile i forskellige faser af livet (Giddens 1996:100-101). I valg af livsstil pavirkes
individet blandt andet af gruppepres, rollemodellers synlighed, sociogkonomiske omstaendigheder
og massemedierne (Giddens 1996:102 & Kaspersen 2001:152).

Masseidentitet

Menneskets identitet skabes og finder sted i interaktion med andre, og det er igennem efterlevelsen
af de forskellige interaktionsritualer at selvet konstrueres. Det vil sige, at individet kan besidde en
eller flere forskellige identiteter (Jacobsen m.fl. 2002:193-194). Selvet bestar ikke af en fast
starrelse, og individet har en personlig identitet og nogle forskellige roller, som de patager sig i
forskellige situationer og i forskellige rollespil. Dermed skal den identitet eller facade, individet
patager sig pa frontstage, ikke forveksles med den personlige identitet, som kommer til udtryk
backstage, da facaden til frontstage blot er en rolle, individet spiller for at opna accept (Goffman
1959:45). Maden hvorpa, moderne individer opretholder deres selvbillede overfor andre, er ved at
aflaese ’spillereglerne’, nar der traedes ind i en ny kontekst for derefter at tage eller tilpasse en rolle,
der passer til denne kontekst og de eksisterende ’spilleregler’. Det vil sige, at mennesker opfarer sig
og handler forskelligt alt efter den sociale kontekst, de er en del af. Mennesket forsgger som sagt
konstant at styre det billede, som de haber, andre far af dem, og det kan eksempelvis geres ved at
@ndre valget af pakladning (Maffesoli 1996:66-76). »... the person (persona) can only find
fulfilment in his relations with others« (Maffesoli 1996:10). Individet er altsa manifesteret i kraft af
samveret med andre og er socialt forankret. Yderligere er individer engageret i interaktion og
nedtoner sine egne oprigtige falelser, undertrykker og skjuler de dele af sin personlighed, som er i
konflikt med den interaktion der foregar. | stedet forsgger den enkelte at spille sin rolle, sa den
stemmer overens med de anerkendte veerdier (Goffman 1959:20,45).

Individet eller gruppen skaber hver iseer deres identitet gennem identifikation, som handler om:
»mader hvorpa individer eller grupper adskiller sig i deres sociale relationer i forhold til andre

* Livsstil er ifglge Giddens et set af rutiner, som viser omverdenen, hvem man er (Kaspersen 2001:150)
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individer eller grupper« (Jenkins 2006:28). ldentifikation drejer sig saledes om, at en person
Klassificeres og dermed associeres med en bestemt gruppe af mennesker. Eller omvendt at en
person selv bevidst knytter sig til noget, og som eksempel kan en sportsklub navnes. Individer eller
grupper finder altsa ud af, hvem de er, ved at se pa ligheder eller forskelligheder mellem dem selv
og andre (Jenkins 2006:28-29). Individer har ofte en kollektiv identitet, som betyder, at de i visse
henseender ikke adskiller sig fra andre medlemmer af kollektivet. Grupper defineres altid i forhold
til andre, og modsatningen mellem *dem’ og ’os’ er i relation hertil essentiel (Jenkins 2006:105-
114). Det er derfor et vaesentligt element for en gruppe at markere treek og kendetegn, som gar det
muligt at adskille sig fra andre grupper. Forskellige kendetegn fremhaves alt afhaengigt af hvilken
gruppe, de gnsker at adskille sig fra. Gruppedannelse eller skabelsen af en masseidentitet sker altsa i
relation til noget andet (Tambiah 1996:275-277). Konsekvenserne af at tilhgre en gruppe kan vere,
at ingen viser anger over, hvad de ger, da individet ikke faler en individuel skyld, nar de er en del af
massen, da de andre i massen agerer pa lignende vis (Tambiah 1996:215-220).

Kommunikation i feellesskab sker gennem stemninger, falelser og sanselighed, og socialiteten
manifesteres gennem smasnak, som er fglelsers konkrete form. Endvidere sker den praktiske
udgvelse af fellesskabet gennem traditioner og ritualer, som samtidig er et vigtigt element i
identifikationsprocessen. Ritualer kan opfattes som en symbolsk kommunikationsform, og denne
form for kommunikation benyttes ofte af masser (Maffesoli 1996:13 & Tambiah 1996:231-32,304-
307).

Livsplanlaegning

Det er ngdvendigt for individer at have et ’hjem’, hvor de kan fale, at de er en del af et fast
feellesskab og har en tryg, fast base. Senmoderniteten har andret utallige levevilkar for det enkelte
individ og har ligeledes a&ndret familieforholdet. Familien er i nutidens samfund en workshop, hvor
det enkelte individs livsplaner eksempelvis skal forenes i barnet. Foraldrenes livsplaner gar i hver
deres retning, og barnet bliver et felles projekt, som de samles om. Forealdrene vil unagtelig fole, at
de bliver ngdt til at ga pa kompromis med deres livsplan, hvilket gar det sveerere at opretholde en
familie. Det er netop arsagen til, at familien i moderniteten fungerer som en workshop, da planer og
gnsker skal drgftes og overvejes, far de kan feres ud i livet, idet hele familien skal kunne fungere
under de nye rammer (Berger m.fl. 1974:69).

Et barns identitet er afhaengig af de primere personer i sit liv, som barnets mor og far. |
begyndelsen af barnets liv er det udelukkende et socialt produkt, idet barn farst skal lere hvem de
er. Senere far barnet en fornemmelse af hvem de er, selvet udvikles, samtidig med at barnet selv
bliver en kompetent aktar i skabelse af sin egen identitet. De primare personer og barnets sociale
netveerk bliver dog ved med at have en effekt pa, hvem barnet er eller senere, hvordan den voksne
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person bliver (Jenkins 2006:71-91). Det kan veere afggrende for de valg, deres tages senere i livet,
dog kan bgrnene ikke forberedes pa alle livsaspekter, da samfundet konstant er foranderligt.

Arbejdsmarkedet er i dag ogsa preget af forandring, og fleksibilitet, omstillingsparathed samt
produktivitet er i den forbindelse blevet centrale begreber i det modernes menneskes arbejdsliv,
hvilket har en afgerende betydning for hele personens identitet, fordi arbejdslivet i dag udger en
stadig sterre del af individets hverdag. Arbejdet skifter konstant form og placering, det betyder at de
ansatte konstant skal veere omstillingsparate og veere villige til at arbejde, hvilket griber ind i
privatlivets sferer, som hidtil har veeret reserveret til individets fritid. Det kan vere ensbetydende
med, at individet ikke laengere har tid til at varetage de samme funktioner i privatlivet som tidligere
(Sennett 2000:17, 61-62, 96).

Delkonklusion

I senmoderniteten er der sket og sker til stadighed en eksplosion af forandringer mod et mere
komplekst og differentieret samfund. Det enkelte menneske er bevidst om de
transformationsprocesser, der foregar, og forholder sig ligeledes til disse processer. Nutidens
samfund opfattes som refleksivt pa institutionelt plan, hvor massemedier medvirker til en global
udbredelse af eksempelvis viden. Massemedierne medferer at refleksivitet gennemsyrer
menneskeheden, og far mennesket til at overveje positive som negative feenomener pa det
personlige plan. Endvidere har de haft en stor betydning for udbredelsen af sport, og dermed
stigningen i antallet af publikum til sportsbegivenheder.

Konsekvenserne af samfundssituationen for menneskets selvidentitet er, at det enkelte individ selv
ma varetage beslutninger, og helt centralt er det, at disse beslutninger konstant skal begrundes.
Disse konsekvenser opfattes tvetydigt, eftersom de pa den ene side ophaver gentagelsens tvang,
men pa den anden side frembringer falelsen af ensomhed og manglende stasted i livet for individet.
Individet har derfor brug for at deltage i feellesskaber, og i den forbindelse er der er opstaet nye
typer af faellesskaber. Nye fleksible og uafsluttede faellesskaber med sig selv som formal opstar, for
at genkollektivsere de valg individet ellers var blevet alene om i forsgget pa at konstituere sig selv
og sin selvidentitet. Faellesskaberne indgar som en del af menneskets fortalling om sig selv, og er
dermed et vaesentligt element i forhold til at forholde sig til den eksistentielle angst, som er en
naturlig del af livet.

De her anvendte og prasenterede teoretiske perspektiver tegner sammen et billede af den moderne
verden, som et komplekst sammenspil preeget af individuelle livsforteellinger og nye typer af
feellesskaber. Sammen komplementerer de hinanden i en teoretiskmosaik, udformet til analyse af
undersggelsens problemstilling.
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Kapitel 4: Analyse

Ud fra de tolv interview med det, at informanterne er enige i, hvad statistikkerne viser; at interessen
for handbold har veret stigende. Saledes siger en informant: »Der har varet en stigende tilskuerinteresse i
ar generelt« (Carl). Denne stigende tendens finder vi interessant, og i analysen vil vi derfor, med afsat
i de tre underspgrgsmal, undersgge tendenser omkring publikum til herrehandboldkampe i den
danske liga. Den farste del af analysen er af deskriptiv karakter, og her beskrives saledes hvordan
publikum agerer og interagerer til herrehandboldkampe. Anden del af kapitlet er beskrivende og
forklarende, og her preasenteres forskellige karakteristika for publikum. Der fokuseres bade pa
demografiske karakteristika samt karakteristika i forhold til identitet og typer af fellesskaber.
Tredje og sidste del er primeert af forklarende karakter, hvor vi forklarer, hvorfor den enkelte er
publikum, og hvad de far ud af det.

Analysen bygges op omkring de tre metoder, der er benyttet i undersggelsen, og det fremgar
efterfglgende, hvilken metode, der anvendes for at komme frem til resultaterne. Der er en helt klar
struktur i forhold til metodekombinationen i analysen. Udgangspunktet tages i observationerne, og
efterfglgende falges der op med resultater fra spgrgeskemaundersggelsen, for til sidst at inddrage
interviewene. Udgangspunktet i analysen er, at metoderne skal validere og underbygge hinanden.
Strukturen er dog ikke altid mulig at opretholde, idet metoderne har hver deres styrker og
svagheder. Eksempelvis indeholder spgrgeskemaundersggelsen ikke hvorfor-spargsmal’, derfor er
denne metode stort set ikke benyttet i tredje del af analysen. Det betyder, at alle metoder ikke
benyttes i alle dele af analysen, metoderne anvendes i de tilfeelde, hvor de er relevante.

Analysens fundament skabes gennem en sammenkeadning af resultaterne fra den indsamlede empiri
og undersggelsen teoretiske grundlag. Teorien fremgar implicit i analysen i form af vores tolkninger
og forstaelser af empirien. For at anskueliggare teorien i analysen vil der ved de teoretiske begreber
anvendes anfarselstegn. Den efterfolgende analyseopsamling vil tage udgangspunkt i
undersggelsens teoretiske begreber, for at tydeliggere sammenhangen mellem teorien og empirien.
Vores tolkninger fremgar som vurderinger i analysen. Konklusionen pa de forskellige resultater i
analysen vil derfor fgrst fremkomme i den endelige konklusion.

Del 1: Hvordan publikum agerer og interagerer til handboldkampe

| det fglgende besvares farste underspegrgsmal i problemstillingen, hvor vi gnsker at beskrive,
hvordan publikum agerer og interagerer til herrehandboldkampe, samt hvordan forlgbet i hallen er i
relation til en kamp.
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Optakt til kamp

De farste tilskuere begynder at ankomme til hallen® cirka halvanden time fgr kampstart, her er der
oftest tale om sponsorer, der kommer for at deltage i klubbens optaktsarrangementer, der er
arrangeret specielt for dem (Observation). Her mgdes de og far kaffe eller spiser aftensmad
sammen, alt efter hvornar pa dagen kampen spilles, og en af treenerne holder et opleeg om dagens
kamp (Observation & Interview). Bade far og efter kampen holder DGH til i pavillonen ved hallen,
og informanterne forteller, at de her mgdes 10-20 medlemmer for at hygge sig sammen inden
kampen (Interview). Det er dog ikke kun sponsorerne og DGH, der har faste ritualer i forbindelse
med optakten til en kamp. Nogle fglges sammen til hallen, barn spiller handbold inden og andre
mgdes og drikker en gl sammen i foyeren (Observation & Interview). Spillernes opvarmning
begynder typisk 50 minutter fgr kampen flgjtes i gang (Observation), og flere informanter
prioriterer at se denne opvarmning, som lda siger: »sé sidder vi ud for dem, mens de varmer op, sa kan vi lige
tiekke dem, hvilken form de er i« (Ida) og Helle praesenterer herunder spillerne for sin 10-arige sgn
Kasper*® (Interview).

Herefter fyldes hallen lidt efter lidt, og i lgbet af den sidste halve time far kampstart ankommer
resten af publikum. Foyeren danner for de fleste rammen for optakten til kampen, og her er altid en
hyggelig stemning (Observation). Det er dog meget forskelligt fra kamp til kamp, hvor tidligt
publikum begynder at komme i hallen (Observation), »... Altsa til nogle kampe kommer man selvfglgelig for
[...] og der bliver da lige snakket lidt mere inden altsa, det er jo selvfglgelig de starre kampe. De mindre vigtige kampe
der, der behaver man ikke komme s& tidligt« (Anne). Gustav, som har en staplads, har andre bevaggrunde
for at komme tidligt til kampene: »S& gér vi sé& op i hallen, for vi star op, s vi har nemlig ikke faste pladser. Iser
her til finalekampene, der er jo rimelig mange, sa der skal vi have en ordentlig plads og sa gar vi sa derop en time far

kampstart« (Gustav).

Optakten til kampen, og hvordan tiden lige inden kampstart bruges, er som beskrevet meget
individuel. Eksempelvis forteeller Karen, at hun flere dage i forvejen gleeder sig til en kamp. Gustav
mgdes med sin bedste ven for at klippe konfetti til kampen, mens Jakob ofte sover sammen med sin
bedste ven, som skal med i hallen (Interview). Generelt gleeder de fleste sig til dagens kamp og taler
i lgbet af dagen om den. Dermed er der forskellige ’ritualer’ forbundet med at veere
handboldpublikum, og disse skal ofte ses i sammenhang med henholdsvis individets ’identitet’,
hvilket ’feellesskab’ den enkelte tilhgrer, og hvor stor plads KIF fylder i dagligdagen for den
enkelte. De aspekter forholder vi os til i Karakteristika ved Publikum.
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*® Vi kender ikke Kaspers pracise alder, men ud fra vores mgde med ham og Helles omtale af ham, vurderer vi at han er
omkring 10 ar gammel.
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Spillerne lgber ind pa banen

Omkring fem minutter far kampen flgjtes i gang, slukkes alt lys i hallen, og speakeren beder
publikum om at tage godt imod modstanderholdet. Nar modstanderholdets spillere Igber pa banen,
er der en blandet falelse af, om de virkelig er velkomne. Stemningen i hallen er pa dette tidspunkt
praeget af, at kun en lille del af publikum Kklapper, mens en stor del af publikum buh’er og pifter. Det
haenger sammen med, at det blandt andet er DGH, der buh’er og pifter, og det generelt er dem, der
preeger stemningen i hallen, hvilket vil blive uddybet yderligere i afsnittet Hvem pavirker og hvem
pavirkes (Observation). Nogle af vores informanter reprasenterer det publikum, som klapper holdet
ind:

»Jeg bliver sadan lige lidt sur hver gang der er indlgh, som jeg siger, ndr modstanderen lgber ind. Jeg

synes virkelig ikke Den Gyldne Hand kan vaere bekendt at sidde og pifte af dem, der kommer og er
grunden til, at vi kan se en kamp blive spillet. Altsa sig da velkommen til modstanderen, og sa giv dem
lidt gas bagefter, det er i orden« (lda).

Efter at modstanderholdet er lgbet pa banen starter musikken og KIFs kendingsmelodi Eye of the
tiger spilles. Dgren til KIFs omklaedningsrum er indrammet i lys, og herfra kommer spillerne
Igbende ind i hallen. De lgber ind med en barnespiller i handen. De falger den rade lgber pa gulvet,
som ligeledes er indrammet af lys. Stemningen er pa dette tidspunkt preeget af, at et par stykker fra
DGH slar pa trommer, mens resten af publikum klapper i takt til, og alle star op (Observation).
Herefter preaesenterer speakeren de to hold, hvor han starter med at rabe navnene op pa
modstanderholdet. Det gares i et hurtigt tempo, hvor kun fa klapper, og ellers er hallen praeget af
stilhed. Derefter rabes navnene op pa de enkelte KIF-spillere, alt imens er stemningen atter preeget
af trommerne, som publikum klapper i takt til. Den pageldende spiller, hvis navn bliver rabt op,
vender sig mod publikum og hilser (Observationer). Denne fase er altsd kendetegnet ved, at sporten
laner elementer fra teaterverdenen, brugen af musik og lys er eksempler pa disse elementer fra
underholdningsbranchen (Crawford 2004:84).

Under kampen

Under handboldkampene i Kolding deltager publikum pa mange forskellige mader, men det, der er
seerligt geeldende, er, at folk raber, star op, klapper, buh’er, pifter, synger slagsange, slar pa trommer
og rasler, hvilket er medvirkende til at skabe den stemning, der eksisterer i KIF-hallen.

Stemningen

Stemningen, der praeger en handboldkamp, er utrolig intens, den er preaeget af det livlige spil og den
teette kontakt, som spillerne har med publikum. Dermed kan publikum aflese spillernes
ansigtsudtryk og se deres skuffelser samt gleeder, hvilket forsterker den intense stemning. Alt hvad
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bade publikum og spillerne foretager sig kan hgres i hallen, og larmen fales og opfattes derfor
meget sterk (Observation & Interview).

Der eksisterer forskellige ’ritualer’ i maden hvorpa publikum bakker spillerne op, og disse er
medvirkende til at strukturere, hvordan publikum agerer under kampen. For eksempel er der stor
forskel pa, hvordan publikum agerer alt efter om KIF er i forsvar eller i angreb. DGH starter med at
tromme i samme sekund KIF er i angreb, og en stor del af publikum klapper i takt med trommerne
(Observation), Som en af informanterne udtrykker det: »Hver gang KIF har bolden sa klapper jeg, det er
der slet ingen tvivl om« (Ida). Nar KIF er i forsvar, er publikum enten stille, pifter eller buh’er, mens en
fra fanklubben bruger raslen. De redskaber, der benyttes under kampen, star personer fra
fanklubben med (Observation), hvilket ogsa kommer til udtryk i spergeskemaundersggelsen, hvor
kun lidt over 3 procent af respondenterne ofte benytter sig af disse redskaber®’ (Spergeskema).
Disse ’ritualer’ er normen i hallen og understatter samhandlingen’, sa den ikke falder fra hinanden.

Der findes ogsa andre ’ritualer’ i publikums ageren til hjemmekampe, og et eksempel herpa er, nar
modstanderne far tilkendt straffekast. Her raber publikum i kor navnet pa malmanden indtil
modstanderens spiller skal til at skyde, og nar det sker, bliver der stilned (Observation). En
informant fortaeller ogsa om et “ritual’, hun har med en anden person fra publikum: »Huvis s& Boris han
scorer, sa er der en, der star oppe bagved. Vi klapper gerne hinanden i haenderne, fordi hun er fan af ham. Altsa, vi har
vores ting, og ellers giver vi bare lige hinanden en hénd, hvis de scorer« (Karen). Gustav forteller om sit
personlige ’ritual’, hvor han kaster med konfetti, ndr KIF scorer for at skabe mere stemning
(Interview).

Det er dog ikke kun, nar KIF er i angreb, at publikum klapper, det gar de ogsa, nar eksempelvis
malmanden har lavet en god redning eller nar en KIF-spiller laver en god detalje. Der bliver
generelt klappet meget under kampen (Observation), hvilket yderligere kommer til udtryk i
respondenters svar pa spgrgeskemaet, hvor langt de fleste siger, at de ofte eller hele tiden klapper
under kampen*® (Spergeskema).

En et andet kendetegn under kampen er, at publikum raber meget, hvilke bade kan veere positive og
negative udsagn (Observation). Publikum raber for eksempel af dommerne, nar de ikke er tilfredse
med dommernes kendelser, og derfor er det stort set altid negative tilrab, der rabes af dommerne:
»Skandaledommer« 0g »Dommer, der ma gerne demmes lige i begge ender« (Observation 24.02.07). Det er dog
ikke kun dommerne, der rabes af, publikum raber bade af KIF-spillerne og modstanderne.
Kommentarer, der er henvendt til modstanderholdet, er ligeledes generelt negative. Nar KIF er

" Bilag 25
*8 Bilag 25

49



foran, kan publikum for eksempel finde pa at rabe: »Go’ tur hjem« (Observation 24.02.07). Tilrab til KIF-
spillerne kan bade veere af negativ og positiv karakter, det afhaenger oftest af, hvor godt KIF spiller.
En mand rabte for eksempel: »Jeg troede det gjaldt om at score« (Observation 24.02.07), efter at KIF havde
breendt en masse chancer i traek.

Ud fra observationerne kommer det saledes til udtryk, at stemningen i hallen i hgj grad afhanger af,
at publikum raber (Observation), og omkring 45 procent af respondenterne har i spgrgeskemaet
svaret, at de ofte eller hele tiden rdber under en kamp*® (Spergeskema). Langt de fleste af
informanterne raber ligeledes under kampen, men de tager dog afstand til de meget negative tilrab:
»Det er alle der far en tur, havde jeg naer sagt. Udskiftningsbeenk, dommere, spillere alt hvad de kan rabe efter... Men
det synes jeg maske ikke altid er serlig fair overfor dem. De ger jo bare deres pligt« (Anne). Mere end halvdelen
af informanterne matte dog alligevel indramme, at de godt kunne finde pa at rabe negative ting til
dommerne. Adferden i hallen antyder, at der i hallen gaelder helt andre ’spilleregler’, end der ellers
ger i det offentlige rum, og ’spillereglerne’ i hallen giver rig mulighed for ophidselse og
begejstring.

Nar dommeren flgjter kampen i gang bade til farste og sarligt anden halvleg, er der altid en gruppe
blandt publikum, som ikke har fundet deres plads, hvilket oftest viser sig at veere sponsorerne.
Denne gruppe af publikum kommer gerne op til fem minutter inde i anden halvleg, hvilket er til stor
gene for det resterende publikum. Under en kamp observeres det, at en pige fra publikum, som
hidtil har siddet forholdsvis stille, raber: »Der er altsa nogen der er kommet for at se handbold« (Observation
24.02.07), til fire sponsorer, der to minutter inde i anden halvleg er i feerd med at finde deres pladser
(Observation). Neesten alle informanter er enige i, at det er til stor gene for resten af publikum, at
der er nogen, som farst kommer ind, efter kampen er gaet i gang: »Jeg hader de mennesker [sponsorerne,
red.]. Nej der er simpelthen for mange, der gar det. De kommer jo bare vadende ind 5 minutter og 10 minutter inde i
kampen« 0g i den forbindelse siger han ligeledes: »Det er med til at fierne lidt af stemningen« (Bjgrn).
Arsagen til, at det generer de resterende publikum, er altsa, at de sparrer for udsynet til banen og
gdelegger stemningen. Informanterne papeger at sponsorers ageren under kampene er respektlgs
overfor det resterende publikum og spillerne pa banen (Interview). Ud fra det beskrevne kan det
diskuteres, hvad sponsorernes beveaeggrunde er for at se livehandbold. De prioriterer tilsyneladende
ikke at se selve spillet, og kommer nok narmere af forretningsmassige arsager.

Forskel pa stemningen
Der er stor forskel pa stemningen i fgrste og anden halvleg, og det er iseer mod slutningen af anden
halvleg at stemningen er pa sit hgjeste. Publikum begynder her at klappe mere, og en stor del af
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publikum rejser sig op nar KIF er i angreb. Sidstnavnte hanger endvidere sammen med
spandingsniveauet i kampen, og hvor godt KIF spiller (Observation). | spargeskemaet skriver knap
38 procent af respondenterne, at de ofte star op under kampen, mens 15 procent af publikum har
stdplads™. Det er dermed ikke kun personer med staplads, det star op (Spargeskema). Det vil sige,
at jo mere spandende kampen er, jo bedre KIF spiller, og jo tettere pa kampen er pa at slutte, jo
bedre er stemningen i hallen.

Det skal yderligere navnes, at KIFs publikum er sarlige gode til at bakke KIF op, nar de er bagud
eller i undertal (Observation). Det bekraftes under interviewene med de to spillere. For eksempel da
KIF i starstedelen af kampen mod Viborg var bagud, hvor der var en utrolig intens stemning; der
blev rabt samt heppet pa KIF, mens der blev piftet og rabt meget af dommerne samt
Viborgspillerne. En person fra publikum raber: »Rejs jer nu op for helvedet« (Observation 24.02.07) pa et
tidspunkt, hvor KIF er bagud med to mal (Observation). De tidspunkter, hvor publikum har for vane
at sleekke pa deres opbakning, er i de kampe, hvor KIF er langt foran, eller hvis kampen ingen
betydning har. Det kom til udtryk i kampen mod Arhus, hvor kampen ikke havde nogen
betydning™, og i kampen mod Ringsted, hvor KIF overlegent vandt med cifrene 35-19
(Observation). Her opfordrede kommentatoren flere gange publikum til at »F& mere gang i den
(Observation 21.04.07), og flere af informanterne er ogsa enige om, at der er forskel pa hvordan
publikum agerer: »Jeg mindes, der har veeret et par kampe, hvor vi kunne sidde og snakke lidt med dem ved siden af.
Men altsd, den havde ingen betydning, og det kan man ogs& merke pa spillerne, og sa kan man godt lige finde pa at
snakke lidt med sidemanden« (Karen). | de speendende kampe agerer publikum mere, og der er mere fokus
pa banen (Interview).

Mader at veere sammen pa

Under kampen finder der konstant interaktioner sted mellem publikum, og disse er praget af en
afslappet og uformel atmosfere. Vi har opstillet tre forskellige former for interaktion. Den farste er
den samhandling, der foregar mellem de personer, som kender hinanden, denne samhandling er
preget af en hyggelig og intim stemning. Den anden type samhandling er den interaktion, der
foregar mellem fremmede mennesker, som deler den samme interesse. Det er ofte personer, der
sidder ved siden af hinanden, som lige skal diskutere, hvad der sker i kampen. Hovedparten af vores
informanter siger, at de deltager i denne form for interaktion, ogsa selvom de normalt er private
personer, som i andre situationer ikke henvender sig til fremmede: »S4 er det bare lige, hvis man s& en
eller anden detalje, og ham foran sa det, s vender man det hurtigt« (Bjern). Den tredje type interaktion, har vi
allerede veeret inde pd ovenfor, og det handler om den enkelte persons ageren med resten af
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stilling.
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publikum eller en bestemt gruppe af publikum (Observation & Interview). | dét sekund publikum
treeder ind i hallen eksisterer der altsa en helt speciel samhandlingsorden, hvor de normer og
strukturer, der normalt er geeldende ikke laengere eksisterer, og i stedet er der skabt nye normer, som
danner grundlag for *samhandlingsordenen’. Dermed far hallen sit helt eget moralske og normative
grundlag. Den moral og de normer, der eksisterer i hallen, handler om, at publikum deler en
interesse, som binder dem sammen og dermed danner grundlag for den interaktion der sker.

Hvem pavirker og hvem pavirkes

Der er forskel pa aktivitetsniveauet alt efter placering i hallen. Der finder flest aktiviteter sted
omkring DHG, hvor det laveste aktivitetsniveau er bagved malet og hvor sponsorerne sidder
(Observation). | den forbindelse siger Dennis, efter vi har spurgt ham, om han klapper »Det kommer
an pa hvor vi sidder henne. Fordi hvis vi sidder de rigtige steder, sa er der mere gang i hallen end andre steder«
(Dennis). Publikum bliver pavirket af stemningen i hallen, alt efter hvor de sidder, hvilket ogsa er det
indtryk de resterende informanter giver (Interview).

Stemningen i KIF hallen er meget pavirket af DGHs aktivitetsniveau, det er som sagt dem, der star
med trommerne og derfor dem, resten af publikum falger, nar de klapper. Det er oftest DGH, der
starter med at rejse sig op og lige sa stille falger det resterende publikum efter. Derudover opfordrer
fanklubben de andre til at deltage mere (Observation). Alle informanter er enige i, at DGH pavirker
stemningen, hvilket de synes er rigtigt godt: »Det er 9 ud af 10 gange dem, [fanklubben red.], der starter et
eller andet i hallen, hvis ikke hver gang [...] De skal i hvert fald have en stor del af a&ren for den stemning, der kommer
oppe fra det hjgrne og spredes rundt i hallen« (Bjern). Informanterne siger yderligere at stemningen har
andret sig betydeligt efter at DGH er blevet dannet for fire ar siden (Interview).

Den resterende del af KIFs publikum bliver altsa i hgj grad pavirket af DGHs aktivitetsniveau, og
dermed bliver aktivitetsniveauet i hallen ogsa meget hgjere. Gustav svarer til spargsmalet, om han
kan finde pa at starte med at pifte eller rabe: »Ja sagtens, hvis der er alt for stille[...] Og s& kommer der jo
flere tilskuere med« (Gustav) 0g hertil siger lda: »Jeg bliver revet med, nar der rigtig bliver rabt op og piftet og
hujet og hvad de gar. Sa falger jeg selv med. Jeg er normalt sadan et lidt mere stille og roligt menneske, men sa kan jeg
leve lidt ud i hallen« (Ida). Publikum samarbejder her om at definere den sociale situation, som
aktererne handler i overensstemmelse med, men som det kommer til udtryk ovenfor, dominerer
nogle personer, og deres ageren pavirker andre. Herudfra udledes, at disse personer setter sa at sige
"spillereglerne’, som andre publikum afleeser, nar de traeder ind i hallen, og derefter patager de sig
en ’rolle’, der passer til disse "spilleregler’.
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Pausen

| pausen er der mange, der bliver pa deres pladser, hvor de snakker med folk rundt omkring eller ser
pa, hvad der sker pa banen, hvor bgrn leger og reservespillerne varmer op (Observation).
Svarfordelingen i spergeskemaet viser, at knap 60 procent af respondenterne altid eller ofte bliver i
hallen under pausen®® (Spgrgeskema). En anden &rsag til at publikum bliver i hallen, er fordi
foyeren er meget tilrgget (Observation), hvilket blev bekraftet af informanten Ida (Interview).
Derudover gar nogle ned i pavillonen, og sponsorerne har mulighed for at ga ned i det lokale, hvor
de var fgr kampen og fa en forfriskning. Andre treekker frisk luft, mens nogle opholder sig ude i
foyeren, hvor de kaber gl, sodavand, mad og lignende (Observation). | den forbindelse forteller
Dennis, at han har et lille ritual i pausen: »Jeg har sédan faktisk sadan, jeg har faktisk sddan en overtro med, at
jeg skal have en gl i pausen, ellers vinder de ikke. S& jeg skal have en gl i pausen« (Dennis). Det at gé til
livehandbold kan dermed veere en undskyldning for at nyde en gl en lgrdag eftermiddag.

Efter kamp

Nar kampens slutflgjt har lydt, begynder de ferste blandt publikum at forlade hallen, mens andre
bliver stdende og klapper af spillernes indsats. Efterfalgende lgber spillerne samlet mod det omrade
i hallen, hvor DGH er placeret Spillerne raber: »hey, hey, hey« og agerer med knyttet hand imod
publikum, hvilket er spillernes made at sige tak for opbakningen pa. Dette gar de udelukkende op
mod DGH, til resten af publikum klapper spillerne kun kort op imod (Observation), hvilket kan
medfare, at andre blandt publikum som Ida kan fgle sig lidt snydt: »Sa sidder jeg ovre p& den anden side
og tenker, gh, jeg har altsi ogsé klappet. Kan | ikke ogsa vinke lidt til mig?« (Ida). Efter kampen tager spillerne
sig derudover tid til at skrive autografer til og snakke med de personer der opsgger dem, det drejer
sig primert om bgrn (Observation & Interview).

Selvom en stor del af publikum forlader hallen og tager hjem umiddelbart efter kampens afslutning,
venter mange i foyeren for at overvaere det efterfglgende pressemgde. Dette arrangement er et nyt
tiltag fra KIF Héandbolds side>, og her fortaller de to holds trenere samt et par KIF-spillere om
deres syn pa kampen. Derudover kares kampens spiller via sms-afstemning, og blandt deltagerne
treekkes der lod om en KIF-trgje (Observation). Alle informanterne synes, disse tiltag er positive,
selvom det ikke er alle, der deltager: »Jeg synes, det er godt, at de ogsa far treeneren ud, og at man lige kan
snakke med dem om det. Det, synes jeg, er godt nok. Sa kan jeg ogsa godt lide det med, at de kdrer kampens spiller«
(Gustav). lda ser dog ogsa negative elementer i relation med pressemgdet: »Ja, de kommer som regel ud
bagefter ikke ogsa. Det vil jeg egentligt gerne sta og hare pa. Men jeg orker ikke at std i den der rag og damp. Sa, sa

leenge de ikke har styr pa det, s& gar jeg bare« (Ida).

%2 Bilag 26
%% Der har veret arrangeret pressemader siden fredag den 9. februar 2007
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Henholdsvis pressemgdet og det, der foregar i hallen efter kampens afslutning er eksempler pa en
fjerde type interaktion, i relation til typerne praesenteret i Mader at vaere sammen pa. Denne type
interaktion foregar mellem pa den ene side traener og spillere og pa den anden side publikum. DGH
mgdes igen i pavillonen efter kampen, og det er endnu en interaktion mellem spillere og publikum.
Anne mgder altid op her efter kampen og beskriver samvaret saledes: »Der bliver bare snakket ogsa efter
en kamp. Jamen der kommer der nogen af spillerne ind lige og forteller og snakker lidt og sadan. Det er sadan lidt
forskelligt. Ellers s& bliver kampen diskuteret, hvor godt de har spillet, og hvor skidt de har spillet« (Anne). Generelt
fremhaeves spillernes og treenerens besgg som positivt af informanterne fra DGH (Interview).

Udekampe

DGH arrangerer transport for publikum til de fleste udekampe, og ligeledes arrangeres der transport
for sponsorerne primaert til top- og slutspilskampe. Til de kampe, hvor der ikke er nok tilmeldte til
DGHs tur, samles de interesserede i personbiler, og tager pa den made af sted (Observation).
Svarfordelingen i spgrgeskemaet viser, at godt 36 procent sjeldent og 19 procent aldrig ser KIFs
udekampe. Set i sammenhang hermed er det knap 2 procent og godt 11 procent, der svarer, at de
altid eller ofte deltager til udekampene, og nasten 32 procent tager af og til ud og ser en udekamp*.
Altsa er det de ferreste respondenter, der ser KIFs udekampe live. (Spgrgeskema). Den prioritering
stemmer overens med observationerne under busturene og udtalelserne fra medlemmer af DGH
(Observation og Interview). | DGHSs bus undervejs til udekampe, hvor stemningen er god, kender de
fleste hinanden fra tidligere ture, og deltagerne hygger sig sammen (Observation). Som et medlem
fra DGH udtrykker det: »Jo, men det giver ogsa noget specielt, det gor det altsd, sammenhold og det. Vi mgdes en
time for deroppe og snakker og hygger og geor ved. Og s& karer bussen, og der hygger vi videre« (Karen).
Fanklubbens sammenhold og ’feellesskab’ i relation med turene til udekampe kan ses i
sammenhang med nedenstiende krydstabel, der viser en sterk sammenhang® mellem
sandsynligheden for at publikum altid eller ofte tager til udekampe og er medlem af DGH. Tabel 2
viser saledes at 80 procent af dem, der altid er med til udekampe, er medlem af DGH, og at 86
procent af dem, som aldrig tager med til udekampe ikke er medlem af DGH (Spgrgeskema).

> Bilag 27
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Tabel 2: Krydstabel mellem hvor ofte du ser KIFs udekampe live og om du er

medlem af den DGH

Er du medlem af fanklubben Den Gyldne Hand? Total
Nej, men jeg | Nej, men jeg | Nej, jeg er
Ja, jeg er overvejer at har veeret ikke
medlem blive medlem medlem medlem
Hvor ofte Altid 4 0 1 0 5
ser du KIFs 80,0 % 0,0 % 20,0 % 0,0% | 100,0 %
udekampe
live Ofte 25 0 2 7 34
73,5 % 0,0% 5,9 % 20,6 % | 100,0 %
Af og til 27 16 3 49 95
28,4 % 16,8 % 32% 51,6 % [ 100,0 %
Sjeldent 7 16 3 82 108
6,5 % 14,8 % 2,8% 75,9 % [ 100,0 %
Aldrig 1 7 0 49 57
1,8 % 12,3 % 0,0 % 86,0 % [ 100,0 %
Total 64 39 9 187 299
21,4 % 13,0 % 3,0% 62,5% | 100,0 %

P-veerdi = 0,0 og gammavardi = 0,635.

Den del af publikum, der stgtter udeholdet til kampe, far oftest pladser samlet i et hjgrne af hallen,
hvorfra der ofte er darligt udsyn til spillet. Under kampen er der mange af de samme interaktioner i
spil som ved de ovenfor beskrevne hjemmekampe. Til udekampe er det dog vigtigt for det
tilrejsende publikum fra KIF at markere, at de er til stede bade overfor hallens hjemmepublikum og
for at statte spillerne (Observation). Bjagrn leegger sarligt veegt pa den fornemmelse, der skabes, nar
to grupper af tilskuere statter hvert deres hold. Han siger:

»Sidst der var vi i Skjern, der var der 2000, sa er det noget sjovere at std der med den her Kolding-flok
0g preve pa at rabe nogen af de der Skjern spillere og fans op jo. | forhold til at sta i en hal, hvor man
er stort set de eneste, der har denne her handboldkultur, sa er det ikke s& sjovt. S& kunne man ligesa
godt st pa hjemmebane i stedet for at kare til Tvis en eller anden sgndag« (Bjgrn).

For andre handler det mere om at bakke spillerne op, og i den henseende anses det som vesentligt
at treeneren og isaer spillerne anerkender publikums indsats: »Ogsé p& udebane, de klapper som regel op til
os[...] Det, synes jeg, er veasentligt« (Carl) og der bliver lagt merke til, hvis spillerne glemmer denne
gestus overfor det tilrejsende publikum: » S& klapper de ikke op, s& viser de ikke, at vi har veeret der« (Carl).
Dennis mener endvidere, at der kan vere mere stemning til udekampe end hjemmekampe, da
publikum mgades far og er sammen pa vej til kampen i bussen (Interview).

Stemningen i busturen hjem fra udekampe er ikke markant anderledes end pa vej til kampen; folk

hygger sig sammen uanset resultatet af kampen. Der snakkes om kampen, drikkes lidt gl og
stemmes om kampens spiller (Observation).
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Del 2: Karakteristika ved publikum
| det fglgende besvares anden underspgrgsmal i problemstillingen, hvor vi gnsker at beskrive,
forskellige karakteristika ved det publikum, der tager ud og ser KIFs livekampe.

Praesentation
| det falgende praesenteres informanterne kort, med det formal at give et indtryk af dem som
forskellige typer mennesker og publikum.

Anne

- mgder vi i Kolding Hallen, hun har ferie og har lige veeret hjemme ved sin mor og fa morgenmad.
Hun besgger ogsa ofte sin mor efter en kamp, hvor de snakker kampen igennem. Hun er medlem af
fanklubben men sidder ikke sammen med dem, i stedet sidder hun ved sin familie.

Bjern

- er trener i klubben, og bruger derfor meget tid i hallen. Han ser bade KIFs kampe for at nyde en
god kamp, men ogsa for at hente inspiration til sit eget hold, men KIFs resultater betyder meget for
ham. Han fortraeekker at se kampen med sine venner frem for sin *pinlige far’ og dennes ven.

Carl

- er en meget inkarneret fan af KIF. Han bruger meget af sin fritid sammen med sin kone pa KIF og
DGH, og planlegger gerne arbejdet efter at kunne komme til kamp. Han ser samtlige KIF-kampe,
bade ude og hjemme, og det er alle lige fra grundspilskampe i Fredericia til CL i Ljubljana.

Dennis

- skal altid have en gl i pausen. Det er fast ritual han har til hjemmekampe, som han altid kommer
til. Dog bliver udekampe ikke prioriteret serlig hgjt. Han kender mange, der har tilknytning til
klubben samt spillerne, sa det lykkes ham altid at komme gratis ind til kampene.

Eva

- har fem kvarters karsel til Kolding hallen, og hun har kun veret der to gange. Arsagen til, at hun
er kart den lange vej, skyldes datterens interesse for KIFs sgde spillere — og hvad gar man ikke som
mor. Hun interesserer sig meget for sport, men handbold skal helst forega i lokalomradet.
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Flora

- er ikke bange for at udtrykke sig nar hun er i hallen. Hun rejser sig gerne op som den farste for at
fa andre med til at gere stemningen bedre. Hun er altid af sted med sin mand, og de ser alle
hjemmekampe, som de glaeder sig meget til. Udekampe karer de selv til, hvis de tager af sted.

Gustav

- spiller selv handbold, og har taet forbindelse til holdet, men han har sin helt klare favoritspiller.
Han er med til alle hjemmekampe og ofte udekampe, som er noget mange i hans familie ogsa
deltager i. Han gar meget for stemningen og er ikke bleg for at give en kommentar med pa vejen.

Helle

- kommer til kampene, hvis det er hendes tur til at fa en billet gennem jobbet og prioriterer sjeldent
at betale for indgangen. Hun har ofte sin sgn med, hvis fodboldhold hun bruger meget tid pa.
Kampene bruger hun til at leere sin sgn om spillerne, samt hvordan man sportsligt skal opfare sig.

Ida

- bruger nasten seks timer hver gang, hun ser en kamp, hvor hun hygger sig uden mand og barn.
Hun har overvundet mange personlige graenser til kampene. Hun er meget optaget af drengene, som
hun kalder dem, og var det ikke for hendes alder, ville hun gerne have mere kontakt med dem.

Jakob

- fglges altid med sin mor og far til kampe. Han spiller selv handbold i KIF, selvom der ligger en
klub teettere pa hans hjem, men der vil han ikke spille. Han har stort set alt, hvad der fas af KIF-
merchandise, som hele hans verelse er fyldt med, og han har faet flere ting af spillerne personligt.

Karen

- er stadig haes fra sendagens kamp da vi besgger hende om tirsdagen. Hun bruger meget tid pa KIF,
selvom hun ikke deler interessen med sin mand. Det feellesskab hun har med fanklubben, og det
afbreek det giver hende fra hverdagen, betyder meget for hende. Men familien betyder stadig meget.

Lars

- interesserer sig ikke for handbold og foretraekker en fodboldkamp i fjernsyn sammen med
gutterne. Han ser kun livehandbold, i forbindelse med det frivillige arbejde han laver. Han kan slet
ikke seette sig ind i den kultur, der finder sted i hallen men tager gerne en snak med sidemanden.
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Fakta omkrig publikum

| nedenstaende beskrives overordnede karakteristika ved publikum til KIFs kampe, og forklaringer
hertil vil der falges op pa senere i analysen og konklusionen. Til hjemmekampe i Kolding Hallen er
der mange forskellige typer af publikum, og ferst og fremmest er det bemerkelsesverdigt, at
fordelingen af maend og kvinder stort set er lige (Observationer). Dog varierer fordelingen af
respondenterne en anelse, idet cirka 58 procent er mand og 42 procent kvinder, hvilket fremgar af
tabel 3 (Spargeskema).

Tabel 3: Krydstabel mellem alder og ken

Kgn
Kvinde Mand Total

Alder 11-204&r 13 18 31
41,9 % 58,1% | 100,0 %

21-30é&r 30 32 62

48,4 % 51,6 % | 100,0 %

31-404&r 19 34 53

35,8 % 64,2% | 100,0 %

41 -50 ar 35 38 73

47,9 % 52,1% | 100,0 %

51-60 ar 25 32 57

43,9 % 56,1% | 100,0 %

61-70ar 4 16 20

20,0 % 80,0% | 100,0 %

71 ar eller 0 2 2

derover 00% | 100,0% | 100,0%

Total 126 172 298
42,3 % 57,7 % \ 100,0 %

P-veerdi = 0,31. Gammaverdi = 0,082

Ud fra observationerne fremgar det, at publikum reprasenterer en bred aldersgruppe, men
stgrstedelen placerer sig i aldersgruppen 30 til 60 ar. Der er flest publikum mellem 10 og 60 ar, og
her udger gruppen i alderen 20 til 30 ar, den mindste andel (Observationer). Ud fra spargeskemaet
er gennemsnitsalderen for respondenterne beregnet til cirka 40 ar, og hvis respondenterne alder

inddeles i 10-arsintervaller, ser aldersfordelingen ud som tabel 4:
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Tabel 4: Respondenternes alder — inddelt i 10-arsintervaller

Samlede
Antal Procent procent

11-204&r 31 10,4 10,4
21-304r 62 20,7 31,2
31-404r 53 17,7 49,0
41 - 50 ar 73 24,4 73,5
51 - 60 ar 57 19,1 92,6
61-70&r 20 6,7 99,3
71 ar eller derover | 2 7 100,0
Total 298 99,7

Missing 1 3

Total 299 100,0

De observerede tendenser omkring alder stemmer i de fleste tilfeelde overens med svarfordelingen i
spgrgeskemaet. Spgrgeskemaet viser til forskel fra observationerne, at de 20 til 30-arige er en
forholdsvis stor gruppe blandt publikum, hvor de 10 til 20-arige er repraesenteret i noget mindre
grad. Resten af de observerede tendenser omkring alder stemmer overens med svarfordelingen i
spgrgeskemaet, hvor det saledes fremgar at cirka to-tredjedel af publikum placerer sig i
aldersgruppen 30 til 60 ar, hvor bgrn under 11 slet ikke er reprasenteret. | konklusion vil der blive
uddybet hvad arsagen kan veere til, at de observerede tendenser i alle tilfeelde ikke stemmer overens
med svarfordelingen i spargeskemaet. Ud fra svarfordelingen i spgrgeskemaet fremgar det
endvidere, at nasten 40 procent af alle respondenterne ikke har bgrn®®. Det kan blandt andet
forklares med, at omkring en tredjedel af respondenterne er 30 ar eller yngre, og
gennemsnitsalderen for farstegangsforaldre var i 2003 henholdsvis naesten 29 ar for kvinder og tat
pa 33 &r for mand®’. | den forbindelse kan det navnes, at cirka to-tredjedel af respondenterne enten
er gift eller lever sammen med deres partner, naesten en femtedel er enlige og 8 procent bor sammen
med deres foraeldre® (Spargeskema).

Den eneste gruppe, hvor kensfordelingen adskiller sig markant, er hos de 31 til 40-arige, idet der
var 36 procent kvinder og 64 procent mand tilstede til den pagaeldende kamp, hvilket fremgar
tilbage i tabel 3. Det kan ses i relation med at mange i denne aldersgruppe har sma bgrn, og det
indikerer at det er kvinderne der bliver hjemme med bgrnene. Starstedelen af respondenterne har
fuldfart enten en erhvervsmassig uddannelse eller en mellemlang videregaende uddannelse. Den
neeststgrste gruppe udgeres af de personer, der har fuldfgrt folkeskolen eller en gymnasial
uddannelse, og de med en kort videregaende uddannelse eller lang videregaende uddannelse udger

% Bilag 28.
> \www.dst.dk (A).
% Bilag 29.
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henholdsvis cirka 9 og 8 procent. Godt 2 procent af respondenterne har ingen uddannelse®®. De
fleste respondenter er Ignmodtagere med en arbejdsuge p& op til 50 timer om ugen®®, og
svarfordelingen viser endvidere, at stgrstedelen tjener et sted mellem 200.000 og 400.000 kroner om
aret® (Spargeskema), hvilket stemmer udmarket overens med den gvrige del af befolkning, hvis
gennemsnitlige indkomst i 2005 18 p& 224.100 kroner®?.

| forbindelse med hjemmekampe i Kolding Hallen er der ogsa plads til karestolsbrugere, og til alle
observerede kampe har der veeret flere karestolsbrugere tilstede. De er placeret bagved malet i
samme ende af hallen som udgangen til foyeren. I foyeren er der rygetilladelse, hvilket mange
benytter sig af bade inden og efter kampen, samt i pausen. Sagar i lgbet af kampen er der publikum,
der gar ud for at ryge (Observation). Dog siger godt 81 procent af respondenterne, at de aldrig ryger
i pausen®. Nasten 73 procent af publikum bor i Kolding kommune, og ud af de resterende bor
halvdelen i neerheden af Kolding, mens den anden halvdel bor langt fra Kolding. Ud fra
spgrgeskemaet fremgar det, at publikum kommer fra alle steder i Danmark, lige fra Frederikshavn
til Hellerup kommune. Ses der pa svarfordelingen med henblik pa, hvor respondenterne er
opvokset, viser det sig, at over halvdelen har boet i Kolding pa et tidspunkt i de farste 18 ar af deres
liv®* (Spergeskema).

Karakteristika under kampen

Publikum agerer forskelligt under kampen, og overordnet set kan publikum inddeles i to typer,
hvilket figur 4 illustrerer. Type 1 er meget engageret i det, der foregar pa banen » Altsé nér jeg skal til
h&ndbold ikke, jeg tenker ikke p& andet i den time« (Karen), mens type 2 gerne vil felge med i alt, hvad der
foregar rundt omkring dem, og hellere end gerne vil snakke med sidemanden under hele kampen.
Personer fra den farste gruppe taler ogsa med sidemanden, men det er blot korte kommentarer, der
omhandler handboldspillet, hyggesnakken venter de med til bagefter.

> Bilag 30.
% Bilag 31.
®1 Bilag 32.
82 www.dst.dk (B).
% Bilag 33
% Bilag 34
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Figur 4

KIF Publikum
Type 1: Type 2:
Publikum, der er meget Publikum, der ikke koncentrerer
koncentreret om spillet, og sig fuldsteendigt om spillet, men
felger 100 % med i hvad der folger ogsa med i andet, der
sker pa banen foregar omkring dem
A 4 v
Type A: Type B:
Publikum, der Publikum, der
reagerer abent, reagerer lavmeelt, og
udadvendt og kun kommenterer til
hﬂjlydt ud til alle. siddemanden.

Til kampe i Kolding hgrer stagrstedelen af publikum ind under type 1; de falger med i spillet og
reagerer ofte pa dommernes kendelser mod Kolding. Som det fremgar af figuren, kan type 1
yderligere inddeles i to typer, alt efter hvordan de udtrykker sig. Type A er mest synlig, og de kan
ikke sidde stille under en kamp. Derimod kommenterer disse personer alt, hvad der foregar pa
banen, réber af dommerne, og demonstrerer deres utilfredshed ved at vise hindtegn®, hvilket helst
foregar staende. Mange medlemmer af DGH er eksempler pa denne type, da de er meget abne og
hgjlydte i deres reaktioner. Type B, hvor stgrstedelen af publikum hgrer ind under, er mere
tilbgjelige til at udtrykke deres frustrationer mere lavmalt eksempelvis overfor sidemanden. Selvom
de ikke hgjlydt tilkendegiver deres holdninger, er det tydeligt, at de ikke er enige i dommernes
kendelser (Observationer). Som handboldinteresseret er det naermest umuligt ikke at leve sig ind i
kampen, og selvom publikum ikke er decideret fan af Kolding, i form af at veere medlem af
fanklubben, s& beskriver knap 88 procent af publikum sig alligevel som tilh@nger af holdet®
(Spargeskema). Alle informanter er interesserede i handbold pa ner Lars, der er mere interesseret i
fodbold, dog er nogle mere interesserede end andre, hvilket kan komme til udtryk i deres adfeerd i
hallen (Interview).

% Bilag 35
% Bilag 36
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Hvor meget handbold fylder i publikums hverdag

Publikum i hallen har tydeligvis forskellige holdninger til livehandbold, og de adskiller sig i forhold
til, hvordan de prioriterer at komme til kampe. Hele 43 procent svarede i spgrgeskemaet at de altid
kommer til KIFs hjemmekampe, og kun 2 procent svarede, at kampen mod Bjerringbro-Silkeborg®’
var den farste, de havde set live. Et karakteristika ved KIFs publikum er altsa, at de er meget
trofaste, og en stor gruppe statter holdet til hver kamp. | den forbindelses skal det naevnes, at godt
37 procent af respondenterne har sasonkort®, hvilket yderligere bekreefter denne formodning.
Omvendt kommer kun knap 2 procent af respondenterne altid til KIFs udekampe, og over halvdelen
af hele publikum kommer sjaeldent eller aldrig til de kampe, KIF spiller pd udebane®
(Spargeskema). Hjemmekampe prioriteres dermed hgjere end udekampe.

Mange informanter navner, at det sker, de aflyser andet for at komme ud og se handbold, det kan
eksempelvis veere store fadselsdagsfester, arbejde, familiesammenkomster eller lignende. Enten
kommer de senere, far arrangementet tilpasset, sa de kan na begge dele eller aflyser de helt: »Jeg
kunne have faet hoften opereret nu her farst i maj maned. Jeg sagde, der er sa meget her i maj maned, sa det er farst i
juni, jeg skal indlegges« (Karen), Det geelder serligt, hvis der er tale om vigtige kampe, og mindre
vigtige kampe fraveelges i hgjere grad. Saledes svarer Flora til spgrgsmalet omkring hun kan finde
pa at aflyse noget, for at komme ud og se en kamp: »Ja men det er mod topholdene alts&. Selvfalgelig hvis det
nu er et bundhold de skal spille imod, s siger man okay, sa kan man maske godt lige undvere en enkelt kamp ikke
0gsd. Men er det nu et af de hold der, der ligger i toppen, s& vil man jo gerne ud og se det altsd« (Flora). Andre
prioriterer altid at komme til samtlige kampe, og dermed bliver alt andet nedprioriteret (Interview).

Publikums interesse for handbold og anden sport

Et andet karakteristika ved informanterne er, at de ikke blot interesserer sig for KIF, de falger ogsa
andre handboldhold szrligt de to landshold. Dog er der delte meninger om, hvilke af de hold de
bruger tid pa: »Nej, dameh&ndbold, det er ikke vaerd at se« (Ida) som Ida eksempelvis svarer til spgrgsmalet
om hun bade falger herrerne og damerne. Endvidere viser de interviewede interesse for andre
danske hold samt internationale klubhold, men oftest bliver andre hold udover KIF kun fulgt via
massemedierne. Adskillelige af informanterne ser meget handbold i fjernsynet: »Ja, jeg ser faktisk stort
set alt. Nu altsd, jeg sa [...] bundkamp sidst i handboldlgrdag. Det er nasten lige meget hvad. Hver mandag sa starter
jeg nasten med at g& ind og se, hvad de sender af handbold lgrdag og sendag« (Bjern). Hvad angar handbold pa
fjernsyn, er det ikke kun livekampe de ser. Der er i dag et stort udbud af sportskanaler, som sender
adskillige former for udseendelser »Alts&, jeg ser mest sport, det gar jeg. Og s& hvis der er nogle specielle

udseendelser og dokumentarer, sa ser jeg dem. Men altsa, jeg skal lige tjekker om der er handbold« (Karen).

%7 Den kamp hvor flyvebladene blev uddelt.
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Et andet kendetegn ved informanterne er, at de alle er interesserede i en eller flere sportsgrene
udover handbold™. Det vil sige, at de generelt er sportsinteresserede. Sarligt fodbold er naevnes af
mange, og flere fortzeller, at de bade ser kampe i fjernsynet og live: »Det er ikke kun handbold. Det er alt,
jeg ser alt, hvad jeg kan komme i narheden af, nar det er handbold og fodbold (Helle). Et fatal fortaeller, at de
faktisk ser mere fodbold i fjernsynet end de ser handbold (Interview). Det kan skyldes, at der vises
langt flere fodboldkampe, og muligheden for at se fodboldkampe er dermed stgrre end for
handboldkampe.

Handbold fylder ligeledes i fritiden, idet alle informanter taler om handbold i det daglige. Dog er
det stor forskel pa hvor meget tid, der bruges pa at tale med andre om handbold, samt hvem de taler
med om sporten. Nogle taler om handbold generelt, mens det for andre hovedsageligt er KIF der
fylder i samtalerne:
»Det er hele familien, der far turen og vores venner og hvad vi nu har [...] Det er mig, der sidder der og
underholder[...]Jeg fortzller om de seneste kampe, hvordan det er gdet, og hvad jeg gleeder mig til at

se naste gang. Og hvordan de ser ud med placeringen i grundspillet [...]Jeg forteller, alt det de ikke
gider at hgre om.« (1da).

Ikke alle bruger s meget tid pa at tale om KIF som Ida, flere taler blot kort om kampen inden og
efter den spilles. Oftest er det andre handboldinteresserede, de taler med sporten om, og de taler om
alt lige fra KIFs seneste kamp til hvordan det ser ud med skadede spillere. Set over alle
interviewene er det meget blandet, hvem de forskellige informanter taler med om handbold, og
eksempler herpa kan vaere deres partner, anden familie, venner, barn eller kollegaer. Samtalerne om
handbold foregar sedvanligvis *ansigt-til-ansigt’, kun fa ringer til andre for at diskutere et resultat
eller en oplevelse i hallen. Flere af informanterne bruger meget tid pa handbold i deres hverdag, og
da andre omkring dem er bekendt med deres store interesse, spagrger de gerne hertil (Interview).
Dermed bliver sporten et naturligt samtaleemne: »Ja, der er et vist sted hvor jeg kommer her i byen, de ved jo
at jeg er inkarneret handboldfan. Hvordan far vi billetter og hvornar skal de spille og [...] S& kommer de hen og
sporger« (Karen). Pa denne made bliver de personer, der bruger meget tid pa sporten, en form for
eksperter indenfor omradet, hvor andre sgger hjzlp.

Handbold i hverdagen

Knap 15 procent af respondenterne svarede, at de selv spiller hndbold™ (spargeskema), og dét at
vaere aktivhandboldspiller er en anden made hvorpa handbold fylder i publikums hverdag. Blandt
informanterne spiller de to drenge handbold. Helle spiller ogsa en gang imellem, hvis hendes

" Herunder kan blandt andre navnes fodbold, ishockey, speedway og formel 1 (Interview).
™ Bilag 39
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tidligere hold skal bruge en ekstra spiller, men hun bruger mere tid som holdleder for sin sgns
fodboldhold. Nogle informanter naevner, at deres bgrn er aktive sportsudgvere, og i den forbindelse
bruger de meget tid pa handbold. Ud over at se livehandbold kan publikum séledes bruge flere af
ugens dage i hallen (Interview).

»Den [handbold, red.] fylder rimeligt meget. Ja altsa jeg ser dem jo hver gang de spiller og min fritid
den bruger jeg jo meget pa handbold sammen med vennerne og saddan noget, sa det fylder rimeligt
meget. Hvis det ikke er gaet sa godt for Kolding sa er det heller ikke s& sjovt at komme i skole dagen

efter, fordi de fleste de ved jo godt at de har tabt og sa bliver jeg jo lige mobbet lidt« (Gustav).

Som Gustav navner, kan KIFs resultater pavirke hans humar, hvilket er galdende for sterstedelen
af publikum. Hvor lang tid resultatet pavirker den enkelte er meget forskelligt:

Tabel 5: Pavirkes publikum af resultatet af en KIF Kolding kamp
Samlede
Antal Procent procent
Nej 73 24,4 24,4
Ja, af og til 95 31,8 56,2
Ja, et par timer efter
kampen 85 28,4 84,6
Ja, resten af dagen 27 9,0 93,6
Ja, laengere tid end resten
af dagen 19 6,4 100,0
Total 299 100,0

Som det fremgar af Tabel 5, bliver knap en fjerdedel af respondenterne ikke pavirket af kampens
resultat, hvorimod 9 procent pavirkes resten af dagen og godt 6 procent lader sig pavirke mere end
resten af dagen kampen bliver spillet. Hos henholdsvis 32 procent af publikum pavirkes deres
humer af og til af kampen og hos 28 procent pavirkes humgret et par timer efter kampen, den
sterste gruppe af respondenter placerer sig altsd her (Spgrgeskema). | forbindelse med de 12
interview blev der fortalt, hvorledes de hver isar pavirkes af et resultat. Eva, Helle og Lars har i
spargeskemaet svaret, at deres humer ikke pavirkes af en KIF-kamps resultat, hvilke er de samme
informanter, som kun kommer sjeldent til KIFs kampe. Det kunne tyde pa, at der er en
sammenhang mellem hvor ofte publikum ser hjemmekampe live, og hvordan deres humear pavirkes
af en KIF-kamps resultat. Den opfattelse er imidlertid ikke korrekt’?, da en krydstabel mellem de to
variabler ikke viser en signifikant sammenhang. Derimod eksisterer der en moderat sammenhang
mellem hvor ofte publikum ser udekampe, og hvordan humgret bliver pavirket af resultatet af KIFs
kampe”®. Det betyder, at jo oftere publikum ser KIFs udekampe, desto mere pavirket bliver de af en
KIF-kamps resultat. En forklaring herpa kan vere, at de, der tager med pa udebane, er mere trofaste

72 Se Bilag 40
™ p-veerdi <0,005. Gammaverdi = -0,224. Bilag 41
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tilhaengere. Dermed udger KIF en starre del af deres livsverden, og de identificerer sig med klubben
og holdets resultater pa et hgjere plan, hvilket medfgrer, at de i hgjere grad lader sig pavirke af
resultaterne. Pa trods af at Bjern kun af og til kommer til KIFs hjemmekampe, pavirkes hans humgr
af KIFs resultater (Spgrgeskema). Han siger: »Det [KIF, red.] er jo faktisk gdet hen og blevet en stor
betydning, altsd nu har det jo altid veeret klubben, jeg har veeret ude og se« (Bjern). | interviewet med Helle
kommer det endvidere frem, at det kun var den ene kamp, hvor spgrgeskemaet blev uddelt, at hun
ikke blev pavirket, og hun beskriver maden hvorpa hendes humgr pavirkes saledes: »Sa meget bliver
jeg ikke pavirket af det [kampens resultat, red]. Det er ikke sadan at jeg tager det med mig. Det er i nuet, og det er
spaendende, og det er super, hvis de vinder. Men det er ikke sddan at jeg gar hjem og banker min sgn, hvis de taber«
(Helle).

Generelt lader informanterne sig ofte eller af og til deres humgar pavirke af kampens resultat, og kun
Ida pavirkes laengere tid end resten af dagen. Flere navner dog, at kampens betydning er afggrende
for om de bliver pavirket eller ej. En spandende og vigtig kamp mod et andet tophold eller en
afggrende kamp sa som en semifinalekamp, pavirker informanterne mere, end en almindelig
grundspilskamp mod et bundhold gar: »Jamen jeg bliver da lidt sur indeni, og iser hvis det er en stor kamp, s&
kan man ogsa godt blive lidt ked af det« (Gustav), 0g lda forklarer: »Mit humgr daler da lige nogle grader. Men det
er ikke sédan at jeg ikke lige sa godt forteeller om den kamp, som jeg forteller om en de har vundet« (Ida). Lige sa
vel som informanterne pavirkes i den negative retning, nar KIF taber, lige sa vel bliver de glade,
hvis KIF vinder. P4 samme made er kampens betydning afggrende for, hvordan og hvor meget
deres humgr pavirkes:

»Jamen jeg faler sddan en indre glaede nar de vinder. Jeg er virkelig opstemt over det, og sa alle dem
jeg stader pa, de er ngdt til at hgre om hvordan det er gaet[...] Hvis der har varet en god kamp lgrdag,
s harer mine kollegaer om det mandag morgen, det er der slet ingen tvivl om. Sa far de at vide til
morgenkaffen, hvor fantastisk de nu spillede igen [...]En god kamp, der kan jeg godt veere hgj sadan
flere dage. G og, ’Ej, det var altsa ogsa fantastisk’ [...] Der sidder jeg faktisk i bilen og glaeder mig til
at jeg skal hjem og se kampen igen pa fjernsynet« (lda).

Flere informanter forteeller, at de optager kampen, hvis den bliver vist i fjernsynet, for derefter at
tage hjem og se den. Det er endnu en made, hvorpa handbold og KIF fylder i hverdagen. Selvom de
har set kampen live og dermed kender resultatet, tager de, som citatet ovenfor illustrerer, gladelig
hjem og ser den igen umiddelbart efter kampens afslutning. Jakobs mor forteeller: »Jakobs fjernsyn det
er jo ikke fyldt med andet end h&ndbold faktisk. Alle kampe er jo optaget« (Jakob). Carl optager Ogsé kampen
hver gang, for som han siger: »Vi skal se hvordan dommeren har demt« (Carl). Dog sa Carl efterfglgende
ikke en bestemt kamp, som KIF tabte pd udebane, og saledes kan resultatet ogsa pavirke humaret.
Pa lignende vis tager Karen kampprogrammet med hjem efter hver kamp, for at leese indholdet som
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godnatlaesning, men programmet fra den afggrende kamp mod FCK Handbold, som KIF tabte™, I3
stadig ubergrt i hendes taske tre dage efter kampen.

Et sidste karakteristika for flere af informanterne ses i form af, hvor meget tid de bruger pa at sgge
oplysninger om holdet eller handbold generelt. Mange forteller, at de ofte kigger pa KIF Handbolds
hjemmeside, og flere har siden liggende som foretrukne’ pa deres computer. De, der bor i Kolding
eller omegn, kigger dagligt i aviserne for at se, om holdet omtales. Derudover bliver diverse sider
pa Internettet og tekst-tv kigget igennem, for ligeledes at tjekke, om der er nogle nyheder.
Modstanderholdenes resultater tjekkes ogsa, da de er afgarende for KIFs placering (Interview).

Som det fremgar ovenfor, har informanterne valgt en livsstil, hvor handbolden udger en stor del af
deres hverdag. Deres livsstil viser omverdenen, hvem de er, eksempelvis at de er KIF tilhanger.
Yderligere er valget en strategi i “skabelsen af identitet’ for individet. Den livsstil, de har valgt, er
forbundet med at tage ud og se livehandbold, og i den forbindelse ma de nogle gange aflyse andet. |
besvarelsen af spargsmal 3 vil der blive argumenteret for, hvorfor de tolv informanter har valgt den
livsstil, de har.

Feellesskaber
Der eksisterer flere typer og niveauer af faellesskaber blandt publikum til handboldkampe. | det
falgende forklares de faellesskaber, som vi finder vaesentlige i denne sociale kontekst.

Nar det enkelte menneske treeder ind i hallen, indgar det i et faellesskab med de andre individer i den
kontekst. Publikum til en handboldkamp udger saledes et feallesskab (Observation). Det
overordnede fallesskab skabes i form af, at individerne selv velger at tage ud i hallen for at
overvaere en handboldkamp. Dermed giver de udtryk for et falles interessefelt, og i den tid de
opholder sig i hallen, indgar de et flydende faellesskab med de andre tilstedeveaerende, hvilket det
resterende samfund ikke er en del af. Der gealder saledes andre spilleregler i dette feellesskab end i
samfundet som sadan, hvilket blev papeget i afsnittet Mader at veere sammen pa. | kraft af
feellesskabet er de involverede mennesker ikke fremmede for hinanden pa samme made, som hvis
de gar forbi hinanden pa gaden. Dette element af fellesskabsfglelse er med til at skabe den unikke
stemning, som publikum oplever i forbindelse med handboldkampe, og mange setter pris pa de
anderledes sociale regler, der er geeldende her:

»Jamen ellers s&, jamen tror da heller ikke at jeg kan beskrive det mere end at der er en dejlig
stemning, og man sidder der, man kommer til at snakke med dem man sidder ved siden af, som jeg
siger, jeg har sagt, jeg er et privat menneske, jeg henvender man normalt ikke til nogen, som jeg ikke
kender. Men vi sidder der med en falles interesse, sa snakker man altid lige om det hele og *sa du det

™ Kampen var meget vigtigt, da den afgjorde hvilket hold, der ente som nummer 1 i grundspillet.
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der?’ eller de gang hvor jeg har varet alene af sted, det er ikke s& sjovt, som at sidde og dele med
nogen andre vel. S& ma jeg jo snakke med dem, jeg sidder ved siden af i stedet for, sa gar det lidt
udover dem« (Ida).

Et karakteristika ved dette overordnede fellesskab i hallen er, at individet selv velger at deltage i
det, hvilket betyder, at der er tale om et frivilligt feellesskab (Interview). Betegnelsen ’neotribe’ kan
endvidere beskrive faellesskabets karakter, og individet far igennem deltagelse mulighed for
folelsesmaessigt at leve sig ind i stemningen til kampen. Den fglelse er ikke pa samme made mulig
at opna, hvis kampen falges i fjernsynet, og dette aspekt uddybes nermere i Hvorfor livekampe.

Det frivillige element betyder yderligere, at ikke alle deltager i dette feellesskab pa samme niveau.
Lars har sveert ved at se sig selv som en del af feellesskabet, men mener, at den type fellesskab
individet oplever her, er en vigtig del af identitetsskabelsen hos bern. Lars er leder af et projekt
blandt bgrn i et socialt belastet omrade i Kolding, og er derfor meget bevidst om betydningen af at
opleve feellesskab: »Bare at de kommer ud og oplever hvordan det er at veere i en hal og opleve at der er en form
for feellesskab og holde med et bestemt hold [...] Fordi deres tilveerelse méske nogen gange mangler lidt feellesskab «.
Videre siger han: «Sa det giver noget identitet og det er det de har brug for. Det er sddan noget en klub som KIF
ogsa kan bruges til. At skabe noget identitet, noget samhgrighedsfalelse, og se at der er nogle grupperinger i samfundet

som kan arbejde sammen. Har noget feellesskab og et felles projekt« (Lars).

Feellesskabet som KIF-tilhaenger

Til KIFs hjemmekampe er der sjeldent en stor gruppe publikum, der stgtter modstandernes hold,
det betyder, at publikum oplever det som om hele publikum samlet stetter KIF pa banen. Til
udebanekampe og til semifinalekampene, hvor der til sidstnevnte var flere tilrejsende fra GOG,
opleves KIF-publikum overfor modstandernes publikum (Observation). KIF-publikum defineres og
definerer sig selv i relation til modstandernes publikum; der er tale om dem og os. | de forskellige
interviews, kommer det til udtryk, at der forskel pa de forskellige perspektiver i forbindelse med
feellesskabsfalelsen. Starstedelen af KIF-publikum gnsker at adskille sig opfarselsmaessigt fra
eksempelvis bestemte grupper af publikum. Eksempelvis kan de, der statter Arhus GF og Fredericia
HK 1990, naevnes. Dog bliver der flere gange fortalt, at KIF-publikum og modstanderens publikum
har det godt sammen. Dermed deler de ligeledes en form for faellesskabsfalelse, idet alle sidder i
hallen med samme formal; at se deres hold spille en god kamp. Dette fallesskab er flydende
(Interview).

Feellesskab igennem fanklubben

DGH har karakter af et fast feellesskab pa den made, at den enkelte har meldt sig ind i fanklubben,
og dermed er der for medlemmerne ikke tale om et tilfeeldigt, men derimod et tilbagevendende
feellesskab (Observation). Fanklubben har flere karakteristika, der betyder, at dette feellesskab kan
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opfattes som en subkultur blandt publikum. Nogle af disse karakteristika uddybes i afsnittet Stil,
mens andre pointeres i det falgende. Fanklubbens fallesskab er skabt ud fra en delt interesse blandt
medlemmerne, og endvidere adskiller fellesskabsfalelsen i DGH sig fra den mere overordnede
falelse af feellesskab, der er beskrevet ovenfor. Medlemmerne af DGH reprasenterer en gruppe, der
ikke bare kommer til handboldkampene, men som derimod har meldt sig ind i klubben i relation til
handbold. De enkelte personer er bevidste om deres medlemskab, og fellesskabet er derfor ikke
flydende. Det skal dog ikke opfattes som om, at DGH gennemsyrer alle omrader af medlemmernes
liv eller at medlemmerne ensrettes. Den udvidede form for fellesskab, der eksisterer her, tilbyder
medlemmerne mere socialt set end det flydende feellesskab. Kgnsfordelingen i DGH er omkring 40
procent kvinder og 60 procent mand”>, hvilket stemmer overens med den generelle kensfordeling i
afsnittet Fakta omkring publikum, og aldersspredningen ligger mellem 13 til 80 ar (Spargeskema &
Interview). Den adskillelse DGH udgver i form af de baerer fantrgjen, det vil sige deres "uniform’,
skaber genkendelighed blandt medlemmerne og fra omgivelsernes side. Carls kone siger: »Nar vi har
den bluse pa, jamen s& er vi en stor familie ikke ogsa. Fordi s kan man jo snakke sammen alle med bluse p&, og det
kan man ikke med de andre« (Carl). Dette vil blive uddybet yderligere i afsnittet Stil. Carls kone beskrives
som medlemmernes 'mor’, hvilket tydeligger den samhgrighed, der eksisterer (Interview).

Der er altid en stor gruppe af fanklubben til stede til KIFs hjemmekampe (Observation), og
resultaterne fra spagrgeskemaet viser i forleengelse heraf, at medlemmer af fanklubben generelt
svarer, at de altid eller ofte kommer til hjemmekampe™ (Spergeskema). Fallesskabet rakker ud
over samvaret til handboldkampe, og venskaber samt familizre falelser opleves blandt mange
medlemmer. Igennem DGH kan medlemmerne fa et socialt netvaerk og derigennem fa oplevelsen af
tilharsforhold: »Jeg foler at vi andre, Den Gyldne Hand harer mere med til handboldklubben deroppe ikke? End
dem, der ikke kommer hver gang« (Karen), hvilket skaber fornemmelsen af sikkerhed og tryghed for den
enkelte. Bevidstheden om medlemskabet er derfor betydningsfuldt, dog er det individuelt hvilken
og hvor megen betydning den enkelte tilleegger dette feellesskab. Det er ikke alle medlemmer af
DGH, der i hallen sidder sammen med den dominerende del af fanklubben, men de mgdes stadig
ofte med de andre enten i pavillonen eller pa udebaneture (Interview).

Gruppen af sponsorer i hallen

Til alle hjemmekampe er der en stor gruppe af sponsorer tilstede i hallen”’, og i afsnittet Stil
beskrives, hvordan de adskilles fra andre dele af publikum. Sponsorgruppen er inddelt i tre mindre
grupper alt efter hvor mange penge, de statter klubben med. Disse grupper modtager forskellige
genydelser fra klubben. Den gruppe, der stgtter med det laveste belgb, har adgang til kampen og
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gratis drikkevarer. Mens der er forskellige arrangementer med mad og opleg for de to andre
grupper. De deltager i disse arrangementer bade far kampen og i kampens pause, hvilket resulterer
i, at sponsorerne ofte kommer for sent ind til kampen. Dette er som tidligere omtalt til gene for
resten af publikum. Det er dog vigtigt at pointere, at alle sponsorer ikke agerer pa denne made.
Medlemmer af DGH har ligeledes mulighed for at mgdes i pavillonen i pausen, men de kommer
ikke pa lignende vis ind i hallen og forstyrrer publikum efter kampen er gaet i gang (Observation).
Frustrationen fra resten af publikummet over at sponsorerne kommer for sent er med til at skabe to
grupper, hvor det bliver sponsorerne mod de resterende fra KIFs publikum og dermed skiller
sponsorerne sig meget ud.

Fallesskab med familie og venner

En stor del af publikum benytter derudover handboldkampe til at mgdes med familie og venner.
Barns identitet skabes ofte gennem foraldrenes interesser, og derfor er det naturligt, at en familie
kan samles om eksempelvis handbold. Derudover er der tale om en interesse, der tiltaler et bredt
spektrum af aldersgrupper, hvilket yderligere er et incitament for at familien har et feellesskab i
relation til handbold. Flere informanter udtrykker, at foreldre og bgrn nyder at se handbold
sammen: »Hun [Evas datter red.] kunne godt teenke sig at se Kolding og det var bare holdet ikke ogsa. Ja men sa har
vi sa sagt okay, ja men lad os sa tager ud og, s& lenge at de gider have os med, og vi kan vaere sammen med dem om
nogen interesser, ja men s har vi gjort det« (Eva). Naesten 29 procent af respondenterne svarer ligeledes, at
de s& kampen sammen med familie og lige s& stor en andel, s kampen med deres partner’
(Spargeskema). Det indikerer, at familieband plejes i relation med handbold, og eksempler herpa er
Flora, der ser kampen sammen med sin mand, og Anne har faste pladser sammen med sin halvbror
og svigerinde. Kun to informanter naevner direkte, at de aldrig ser KIF sammen med
familiemedlemmer (Interview).

Besvarelserne i spgrgeskemaet viser endvidere at cirka 30 procent har set den udvalgte kamp i
selskab med deres venner” (Spargeskema). Det bestyrker opfattelsen af, at publikumsfallesskabet
til handboldkampe er bredt favnende og skaber plads til den type samvar og fallesskab, som
individet sgger og har brug for. Det er normal praksis blandt informanterne at benytte livekampene
til samveer med familiemedlemmer og venner. Det primare i begge tilfeelde er hyggen ved at veere
sammen om oplevelsen (Interview).

Fallesskab gennem placering i hallen
Som fgr omtalt i afsnittet Hvem pdavirker og hvem pavirkes, bliver det enkelte individs
deltagelsesniveau pavirket alt efter placering i hallen, hvilket skyldes at forskellige grupper og
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feellesskaber holder til i bestemte omrader af tilskuerpladserne. Forskellen i aktivitetsniveauet
betyder, at den enkelte person specielt forholder sig til, hvorvidt de gnsker at sidde i naerheden af
DGH, sponsorerne eller ej (Interview). Selvom publikum har personlige praeferencer i forhold til,
hvor de helst vil placere sig i hallen, er det vigtigt at veere opmarksom pa, at der kun er fa
siddepladser at vaelge imellem. Mange pladser i hallen er pa forhand reserverede til sponsorer eller
til publikum med faste plader pa grund af sesonkort®®. Sponsorerne har dog mulighed for at gnske,
hvor de gerne vil placeres i sektion H, hvor stgrstedelen af pladserne er reserveret til denne gruppe
(Interview). Flere formar dog at se muligheder og fordele i den plads de far i hallen (Interview),
som Flora der siger: »Ja, da vi lige havde ventet os til at veere der, det var jo noget nyt og komme pé den side, vi har

jo altid veeret pa den anden side, men vi synes at det er godt nok.« (Flora).

Det er vigtigt at veere opmarksom pa, at deltagelse i en form for fallesskab ikke udelukker
deltagelse i andre fellesskaber. Det enkelte individ kan som publikum glide ud og ind af forskellige
niveauer af fellesskaber, og de enkelte feellesskaber kan overlappe hinanden.

Stil

Inde i hallen er gruppen med de rgde og hvide trgjer, som sidder pa den farste sektion til hgjre,
meget igjefaldende (Observation). De rgd og hvide trgjer indikerer som tidligere naevnt DGHs
feellesskab. Spillertrgjens betydning for fanklubben kan ogsa ses i sammenhang med nedenstaende
krydstabel. Tabel 6 viser en meget steerk sammenhang mellem sandsynligheden for altid at baere
spillertrgje og veere medlem af DGH.

Tabel 6: Krydstabel mellem hvor ofte publikum berer spillertrgje under
livekampe og om de er medlem af DGH

Total
1 2 3 4 5
Altid Ofte Af og til | Sjeeldent | Aldrig
Medlem af fanklubben 40 11 0 2 11 64
62,5 % 17,2 % 0,0 % 3,1% 17,2% | 100,0%

P-verdi= 0,00. Gammavardi=0,799

| tabel 6 fremgar det det saledes, at nasten 63 procent af fanklubben altid har deres spillertrgje pa.
Det er dog interessant at 17 procent af fanklubbens medlemmer aldrig berer spillertrgje til kampe®
(Spargeskema). Det tyder pa, at nogle medlemmer ikke gnsker at vise deres medlemskab ud af til.
Prisen for bustransport til udekampe er billigere og muligheden for at mgde spillerne kan veere
forklaringer pa fordele ved medlemskab. Ida navner, at det ville vaere meget greenseoverskridende

8 Bilag 24
8 Bilag 44
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for hende at beere en spillertrgje pa grund af hendes alder og normale fremtraeden (Interview). Det
kan ogsa veere tilfeeldet for gruppen af fanklubbens medlemmer, som ikke barer den trgje, de far i
kraft af deres medlemskab.

Pa spargsmalet om hun lagde maerke til fanklubben svarer Eva: »Ja ja, de stod, ja alts& det var mere at de
alle sammen havde spillertrajerne pa.« (Eva). | og med at mange fra fanklubben har en spillertrgje pa, der
markerer, at de er fra fanklubben, konstitueres gruppens identitet, og der skabes en
sammenhgrighed blandt medlemmerne af DGH. De adskiller sig saledes fra det gvrige publikum,
hvilket indikerer, at DGH er en subkultur. DGHs subkulturelle elementer kommer ogsa til udtryk
ved, at fanklubben er genstandsorienteret, idet faellesskabet er skabt i relation til handbold, og
feellesskabet deler en bestemt interesse og adferd. Medlemmerne har desuden bevidst og aktivt
meldt sig ind i fanklubben. De tre informanter, som er medlem af fanklubben, er enige om, at
grunden til, at de har trgje pa, er fordi, de er medlem af DGH. Karen siger:»Jeg gar ind og tager min
uniform pd, som man siger ikke. Jeg faler at nar man er medlem af Den Gyldne Hand, sa skal man have den pa. Og
man er ogsa stolt af den bluse, ndr man kommer ud til kampene, det fgler jeg. Fordi jeg faler at jeg er stolt af KIF altsa

nar man kommer der.« (Karen).

Fanklubben ikke er de eneste, der berer spillertrgje, andre dele af publikum bzrer ogsa de red og
hvide farver. Saledes svarer nasten en fjerdel af alle respondenterne, at de enten altid eller ofte har
spillertrgje pa, hvor 11 procent ofte eller altid har halstarklaede pa (Spgrgeskema). Det billede som
besvarelsen viser stemmer ikke overens med observationerne, hvor langt feerre barer spilletrgje
(Observation). Langt de fleste af informanterne siger, at arsagen til, at publikum barer kasket,
halsterkleaede eller spillertrgje, handler om identifikationen med KIF: »Jeg synes man viser et eller anden
tilknytning til Kolding, ndr man kommer i spillertrgjer. Jeg synes, at man viser lidt mere, at man er med dem, nar man
har sadan en eller et halstarkleede pa. Det er lige meget hvad man har, bare et eller andet der fra.« (Flora). De to
drenge Gustav og Jakob, forteller derudover, at de ofte tager spillertrgjer pa til hverdag, for at
sende et signal til deres vennekreds om, at de er tilhanger af Kolding. Dennis fortzller ligeledes, at
han har haft spillertrgjen pa en gang pa arbejde, efter at KIF havde vundet en finale (Interview).
Grunden til, at publikum berer forskellige beklaedningsgenstande, handler altsdi om at sende
beskeder til omverden om, hvem de holder med; altsa hvem de identificerer sig med. De tre
bekledningsgenstande bruges hermed som ’bricolage’.

Sponsorerne er ligeledes identificerbare pa grund af deres stil. De er nydelig klaedt pa, fordi de ikke
kun optraeder, som tilhaengere af KIF, de kommer lige sa meget i relation til deres arbejde. Det
kendetegnende for deres stil er pant tgj, og et adgangskort rundt om halsen. Nogle har ogsa et
halstarkleede pa, og dermed sender sponsorernes stil ogsa en meddelelse om, hvem de er
(Observationer).
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Det er dog ikke kun beklaedningen, som kendetegner den stil, der er at finde i Kolding hallen.
Billedet er ogsa praeget af forskellige redskaber, sa som trommer, rasler, flgjter, nytarstruthorn,
banner og konfetti (Observation). Alle disse redskaber er eksempler pa bricolage, idet de fjernes fra
deres oprindelige kontekst og benyttes i en anden. Trommer og flgjter er taget fra musikverdenen,
rasleren, konfetti og nytarshornet fra nytarsaften, bannere fra demonstrationer. Igennem disse
genstande kommunikeres mening. Genstandene bruges i en ny kontekst; sportsverdenen, hvor de
tillegges en ny mening. Den mening handler om at skabe s meget stemning som muligt og vise,
hvem publikum holder med:

»P& hjemmesiden havde de bedt folk om at komme og lave al den larm de kunne. Og det var ved at veere
teet pa jul, det var i december, sa der havde jeg allerede indkabt de der nytarstingester... Sa jeg har
sadan et lille mundstykke fra et nytarstruthorn, det har jeg med. S nar den rigtig skal have noget, s&
sidder jeg og trutter i det« (Ida).

En anden ting, der er typisk for stilen i hallen, er publikums brug af udrdb. De udrab publikum
nogle gange kommer med er meget ironiske, som for eksempel »Kan du ikke huske hvordan bolden ser
ud« (Observation 14.04.07) 0g »Jeg troede at det galt om at score« (Observation 21.04.07). Her bruges udrabene
som et vigtigt element til at indikere meningsforskelle omkring, hvem de holder med og dermed
adskille sig fra modstanderholdet og deres publikum (Observation).

Del 3: Hvorfor den enkelte er publikum og hvad man far ud af det

| det fglgende besvares tredje underspgrgsmal i problemstillingen, hvor vi gnsker at forklare,
hvorfor den enkelte er publikum. Hvilke faktorer der ligger til grund herfor, og hvad publikum far
ud af at tage til livekampe.

Tilhaenger af KIF

| spargeskemaet® blev respondenterne bedt om at svare pa, hvorfor de var inde at se kampen
mellem KIF og Bjerringbro-Silkeborg. Hertil var syv svarmuligheder, hvoraf respondenten kunne
veelge flere begrundelser. Knap 88 procent af respondenter svarede, at de sa kampen fordi de var
tilhaengere af KIF, mens cirka 65 procent svarede, at interessen for handbold var en af arsagerne til,
at de sa kampen. Hertil skal det dog navnes, at godt 91 procent af de personer, der er tilhaengere af
KIF, ogsd er interesseret i hAndbold®?, hvilket betyder, at alle tilh@ngere af KIF generelt set ogsé er
interesseret i handbold (Spargeskema). Dette stemmer overens med resultaterne fra afsnittet
Publikums interesse for handbold og anden sport. Uoverensstemmelsen i antal respondenter, der
har svaret, at de er tilhaengere af KIF men ikke svaret, at de er interesserede i handbold, kan

8 Spgrgsmél nr. 18: Bilag 5.
8 Bilag 45
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forklares ud fra spergsmalsformuleringen. Valget om at se kampe er primart affedt af at
respondenterne er tilha@ngere af KIF, interessen for handbold er ikke pa samme made afggrende for
at man lige netop sa den kamp. Endvidere forteller alle informanterne, at de er tilha@ngere af KIF
(Interview). Altsa er publikums generelle interesse for handbold en arsag til, at de velger at falge
KIF live, og derudover er de fleste personer blandt publikum samtidig tilhaenger af KIF. Omkring
halvdelen af informanterne siger, at det var interessen for KIF, der betgd, at de blev grebet af
handbold generelt, mens de resterende omvendt mente, at det var interessen for handbold, der
skabte interessen for KIF (Interview). Hvad er arsagen til, at personen er blevet tilhaenger af KIF og
interesseret i handbold?

Massemedierne har vaeret medvirkende til, at en del af informanterne er tilhaengere af KIF og/eller
interesseret i handbold. Ifglge informanterne er arsagen til, at de ser livehandbold, at der igennem
de sidste mange ar er blevet vist forholdsvist meget handbold pa fjernsyn, og de herigennem har
faet skeerpet interessen: »De [KIF, red.] blev vist temmelig meget p& fjernsyn béde sidste &r og &ret for, hvor jeg
s&dan hyppigere og hyppigere s& dét hold, frem for s& mange andre« (Ida). Tv-transmitteringen er altsa
medvirkende til at gge interessen for at tage ud og se sport. Dermed har de hold, der ofte vises pa
fjernsyn, en fordel i forhold til at tiltreekke publikum.

Baggrunden for, at mange af informanterne har faet interesse for handbold og/eller er blevet
tilhaenger af KIF, skal ses i sammenhang med deres opvakst. Et barns identitet er afhaengig af de
primere personer i sit liv, og dermed optager og overtager barnet ofte foraeldrenes interesser, som
ofte varer ved. Bade Jakob, Bjgrn og Gustav er eksempler pa, at deres stgrste interesse skyldes
deres foraldre: »Det startede med, at min mor var ude og se handbold en gang i mellem i Kolding, og s& var jeg sa
med og se et par kampe, og sa blev det s& til mere og mere« (Gustav). Ligeledes forteller Bjgrn: Ja men det var
det farste hold jeg sa stort set, da min far trak mig med ud[...]S& det var karlighed ved farste blik, hvis man kan kalde
det det« (Bjorn). Omvendt kan bgrnene ogsa have indflydelse pa de voksnes interesser, idet familien i
dag fungerer som en ’workshop’, hvor foraldrenes livsplaner skal forenes i barnet, hvilket
eksempelvis er tilfeeldet for Eva:

»Jo men det er vores yngste datter, der ligesom ja presser pa ikke ogsa, og sa siger man *Okay sa lad os
gore det’. [...] Der tenker jeg jo s& mere pa mine bgrn, jamen lige pludselig er de jo vaeek hjemmefra, og
sa har jeg jo masser af tid til at gare de ting, jeg helt preecis gerne vil helt selv. Men nu er det s& sddan
lidt, nu har vi nogen ting sammen« (Eva).

Tilhgrsforhold

Ifglge informanterne er der udover massemediernes og andre personers pavirkning flere arsager til,
at de er tilheengere af KIF. Koldings geografiske placering i Sydjylland og publikums afstand til
klubben, er endnu en arsag til, at nogle falger KIF, mens andre netop fravaelger holdet af samme

73



arsag. | relation hertil papeger Eva, at hvis det ikke havde varet for hendes datter, havde hun valgt
at falge GOG Svendborg TGI, eftersom der er kortere afstand til den klub, og desuden har hun et
lokalt tilhgrsforhold hertil. De otte informanter, der er bosat omkring Kolding, navner ligeledes det
geografiske tilhgrsforhold som en af arsagerne til, at de falger KIF: »Det er naturligt at falge med
Kolding« (Flora), 0g »Fordi vi bor i Kolding, og fordi Kolding er et af de bedste hold i Danmark« (Carl). Over
halvdelen af informanterne er enige med Carl i, at KIFs placering som tophold er en af arsagerne til,
de er tilhaengere af KIF: »Jeg har det bedst nar de vinder. Og skulle jeg falge et hold som Fredericia eller Lemvig,
sa vil jeg ikke ret tit sidde med den der fantastiske fornemmelse, ej hvor gik det bare godt i dag« (lda). P& trods af at
informanterne navner KIFs status som tophold, papeger de dog alligevel, at de stadig vil falge KIF,
selvom det begyndte at ga dem darligere, men det maske ikke vil forega pa helt samme plan.

En anden grund til interessen for KIF, som informanterne er rimelig enige om, er spillernes
betydning, hvilket kommer til udtryk pa flere forskellige mader. Flere navner, at KIF-spillerne og
saerligt profilerne treekker publikum til. lda beskriver, hvordan hun startede med at felge
herrelandsholdet. Her var der bestemte spillere, som fangede hende mere end andre. Spillerne har
dermed veeret medvirkende til, at hun til hver hjemmekamp kerer 160 km hver vej for at se dem
spille live. Yderligere kendetegnes spillerne og holdet af den fighterand, der vises pa banen, hvilket
imponerer flere informanter og fenger dem. Aspekter om spillernes betydning for publikum
uddybes videre i afsnittet Spillerne som publikums helte. Et andet karakteristika ved KIF, som
traeekker publikum til, er, at de ikke har for mange udenlandske spillere: »Jeg synes FCK er lidt for
overlegne, de har kabt sig til lidt for mange spillere, udenlandske spillere. Jeg ved ogsd godt, at Kolding har mange
udenlandske spillere, men det er ligesom om, at de er en mere integreret del af holdet, og de har stadig en del hjemlige
spillere, det er ikke bare svenskere det hele« (Helle)®*. Hun mener desuden, at det er for nemt blot at kabe
sig til succes, og hun papeger, at der skal veere plads til alle. Ida fortzller endvidere:

»Ja, det er stamspilleren, det er ret vigtigt, at de kan holde pa et hold, sddan at de virkelig kan kere pa.
Og sa synes jeg ogsa at de har, nu sa vi sidste ar hvor de har s& mange profiler som var sveart skadet
gennem hele saesonen, at de alligevel kan komme op og vinde dm, det er jo helt fantastisk. Det tror jeg
ikke pa at der er ret mange andre hold, der kunne. Men det er s& ogsa Ulf Sivertsen, som formar at lzere
dem at spille pa mere end en plads« (Ida).

En anden afggrende holdning, informanterne har i forhold til at fglge KIF, er, at holdet har mange
stamspillere®. Hertil siger Ida, at hvis KIF begynder at skifte ud i alle spillerne p& sammen méde
som FCK har gjort, sa vil hun valge at falge et andet hold i stedet. Dette indikerer yderligere, at
publikum, der ikke bor i Kolding og ikke har yderligere tilknytningsformer til holdet, ikke er lige sa
stabile og trofaste tilhaengere af KIF, som det er tilfeeldet for publikum fra byen. Flere af publikum,

8 FCK Héndbold har i alt ni udenlandske spillere p& holdet (www.fckhaandbold.dk). Til sammenligning har KIF 5
udenlandske spillere (www.kif.dk (B)).
8 Stamspillere betyder spillere, der har spillet mange &r i KIF
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der kommer fra Kolding, omtaler eksempelvis holdet som hele byens stolthed (Interview). Dermed
har det geografiske og lokale tilknytningsforhold starre betydning for valget om at se livekampe,
end hvilke spillere holdet bestar af. Det er dog vigtigt at veere opmaeerksom pa, at informanterne
udtalelser er farvet af, at de er KIF-tilhaengere, og derfor ikke altid er lige saglige. Publikums valg
af livsstil som KIF-tilhenger er altsa her pavirket af massemedierne, geografisktilhgrsforhold,
rollemodellers interesse, samt nogle specifikke treek ved KIF.

Livsverden som arsag
Flere informanter, der af og til eller sjeeldent kommer til hjemmekampe, fortzller, at det ikke er pa
grund af lysten, de ikke kommer oftere, det skyldes andre forhold; deres livsverden.

De voksne informanter, der altid kommer til hjemmekampene, forteller alle, at de nu modsat
tidligere har tiden hertil. Eksempelvis forteller nogle informanter, at de i dag har mulighed for at
tilpasse deres job efter, at de kan komme af sted til KIFs kampe. Bjgrn har fgrhen kun set KIFs
hjemmekampe af og til, fordi han pa grund af sit job som traener i en anden klub ofte var af sted
med sit eget hold, nar KIF spillede. Dette forhold har dog andret sig: »Nu er jeg jo sa traener i Kolding i
&r, s& haber jeg da pa det kunne blive lidt flere hjemmekampe« (Bjorn). Videre fortaller Carl til spgrgsmalet
om, han og hans kone kunne finde pa at tage fri for at se livehandbold: »Det har vi gjort. Hvis vi har
veeret pd aften, s& har vi byttet, s& har vi taget flexfri«. Her har det *fleksible arbejdsmarked’ altsa haft en
positiv betydning for fritidsinteressen, idet individet nu har mulighed for at tilpasse arbejdet efter
fritiden. Identiteten skabes i denne sammenhang ikke gennem arbejdet, men narmere igennem det,
som fritiden bruges pa.

Andre informanter fortzeller, at de i dag har tiden til at se livehandbold, fordi deres barn er flyttet
hjemmefra, og i den forbindelse fortzller flere informanter ogsa om andre familiemedlemmer, der
ikke har mulighed for at komme til livekampe, pa grund af smabgrn. Dette stemmer samtidig
overens med publikums karakteristika, som blev omtalt i Fakta omkring publikum, i forhold til
fordeling af publikums alder. Foraldrene, hvis barn er flyttet hjemmefra, skal ikke lengere tilpasse
deres livsplaner efter deres bgrn, som eksempelvis Eva, hvilket er naevnt i afsnittet Tilhaenger af
KIF. Ida siger hertil: »Og s er jeg begyndt at have en alder, hvor mine bgrn ikke sédan rykker i mig mere[...]S&
nu har jeg al den tid tilovers jeg har lyst til« (Ida). Helle ma dog stadig tilpasse sit liv efter sin sgn, ligesom
Eva ger, dog af andre arsager. Eva tager som sagt til livekampe for at bruge tid med datteren, hvor
Helle omvendt ma fravaelge nogle kampe, idet hun skal af sted med sin sgn, og han spiller ofte
fodbold pa dage, hvor KIF spiller. Derudover har kamptidspunktet en betydning: »Altsa hverdagskampe
er vi aldrig ude og se, men det er s& mere pa grund af sengetid« (Helle). Om hallen er fyldt, kan altsa endvidere
afhaenge af, hvilken dag i ugen og hvilket tidspunkt KIF skal spille. Spilles en kamp eksempelvis
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onsdag aften, kommer der ikke sa mange, idet publikum skal op naste morgen. Der ville komme
flere til kampen, hvis den blev spillet en lgrdag eftermiddag.

Der er dog ogsa andre elementer i publikums livsverden, som kan veere afggrende for, hvorvidt folk
tager ud og se livehandbold eller fraveelger dette. Publikums gkonomiske situation er saledes
afgarende. Her forteller Helle, at de ikke har rad til at se alle kampene, og derfor bliver de enkelte
kampe udvalgt meget ngje. Lars siger i den forbindelse, at mange med anden etnisk baggrund ofte
fraveelger handbold, fordi de ikke kan betale for billetten, hvilket er en viden, Lars har til egnet sig
gennem sit arbejde. Lars forteller: »Det galder om, er at skrabe s& mange penge sammen som muligt, s de kan
tage syd pa og sa investere i jord og huse, s& de er klar til deres alderdom og kan traekke sig tilbage. S& der er egentlig
ingen penge til det sjove[...] Det bliver ikke til de der ting, som vi andre synes er sjovt« (Lars). | samme éndedrag
forteeller han, at det ikke er interesse for sporten, der holder dem tilbage, idet der er store
handboldtraditioner i de baltiske lande®. Dermed kan der argumenteres for, at idet handbold koster
penge, er det forbeholdt en gruppe af mennesker i samfundet; nemlig de rige ’turister’, hvor de
fattige ’vagabonder’ ikke har de samme muligheder. Billetprisen til en kamp i grundspillet koster
100 kroner, til slutspilskampe koster den 200 kroner. Kgb af saesonkort kan veere en gkonomisk
strategi, hvis den enkelte gerne vil se mange kampe. Kortet koster cirka 1700 kroner, og giver
adgang til alle KIFs kampe i en sason.

Et individs livsstil, i forhold til at se livehandbold, pavirkes altsa af individets livsverden, som for
eksempel sociogkonomiske omstendigheder, og om det enkelte individ har bgrn eller ej. Derimod
ses arbejdet som en faktor, der kan tilpasses handboldinteressen.

Publikum som den ottende spiller

Et handboldhold bestar af seks markspillere og en malmand, men som det navnes i KIFs
kampmagasin fra 09.03.07 opfattes publikum som holdets ottende mand pa banen: »[...] Sa derfor skal
der ogsa herfra lyde en opfordring til KIF’s ottende mand — publikum — om at give den hele armen og bakke KIF’erne

op i alle 60 minutter!«®’.

Tidligere i analysen er det beskrevet, hvordan publikum ynder at rabe efter dommerne, specielt nar
deres kendelser ikke stemmer overens med publikums opfattelse af, hvad der foregar pa banen
(Observation). | spgrgeskemaet spgrges der: Hvordan vil du vurdere dit kendskab til
h&ndboldreglerne?®® Respondenterne skulle her vurdere, hvor pa en skala fra 1 til 10 de ville
placere sig selv, hvor 1 betyder intet kendskab og 10 vil sige fuldt kendskab til reglerne. Ingen

8 |_ars fortzller dette, ud fra samtaler han har haft med en kollega, der er fra Bosnien.
87 n;

Bilag 46
8 Det drejer sig om spargsmél nr. 26: Bilag 5

76



respondenter vurderede deres personlige kendskab til reglerne under 4 og cirka 83 procent
vurderede deres kendskab til at ligge mellem 8 og 10%° (Spargeskema). Det skal dog ikke forsts
som, at publikum har styr pa reglerne, og de to dommere ikke ved, hvad de laver, derimod ser KIFs
publikum kendelserne med *KIF-briller’ pa. Ida udtrykker med et smil pa laeben dette klart: »Det der
med at rabe og skrige og protestere mod dommernes forfeerdelige kendelser, der gar imod KIF.« (lda). Sa selvom langt
starstedelen af publikum mener, de har et stort kendskab til reglerne, stemmer deres ytringer overfor
dommerne ikke overens hermed. En arsag hertil skal ses i publikums opfattelse af, at deres tilrab og
ageren skaber pres pa dommeren og dermed kan pavirke deres kendelser. Informanterne mener
endvidere, at publikums tilstedeverelse og statte under en kamp skaber gejst hos spillerne og
hjelper dem, specielt nar holdet er i undertal eller bagud. Ifelge informanternes udsagn kan
publikum gare en forskel for spillerne pa banen, og dermed opfatter de sig selv som KIFs ottende
spiller (Interview). Det beskrevne stemmer overens med de to KIF-spilleres opfattelser og mening
om publikum, som det er beskrevet i afsnittet Publikums betydning. Betegnelsen ’Den ottende
spiller’ kan yderligere opfattes som en del af det fellesskab, KIFs publikum indgar i med hinanden.
Jakobs mor siger i relation hertil: »Det er ogsé sjovt at gare en forskel ikke ogs&. For man kan jo godt, de siger jo
at de godt kan marke at der er en ottende spiller uden for banen, og det synes jeg egentligt godt, at det kan man fa en
fornemmelse af, at nér man bakker op« (Jakob), som det fremgar af ovenstaende citat, har Jakob og hans
mor en fglelse af, at de ger en forskel, og det er en af grundene til, at det er sjovt at tage ind og se
handbold live frem for pa fjernsynet.

Spillerne som publikums helte

Spillernes status som idoler kan endvidere veere med til at treekke flere mennesker ind og se
livehandbold, og det faktum, at der er flere landsholdsspillere pa KIF-holdet, har en effekt pa
holdets tilskuerstatistik. Massemedierne spiller en afggrende rolle for hvilke personligheder, der i
nutidens samfund iscenesettes som idoler eller helte. Resultatet, af den eksponering herrehandbold
generelt nyder i dansk fjernsyn i dag, er, at bade landsholdsspillere og spillere pa klubhold bliver
kendte og opnar status i samfundet. Massemedierne prasenterer idraetsudgvere som sportsstjerner,
som publikum dyrker: »De er mine helte, jeg kunne aldrig dremme om at sige noget som ikke var positivt om dem«
(1da).

| hallen kommer denne fascination af spillerne blandt andet til udtryk nar publikum raber en spillers
navn efter en scoring. Derudover svermer mange bgrn om merchandise-boden i pausen, og flere
keber spillernes profilkort, med et billede af den enkelte spiller i KIF-spillertgj. Pa kortet far de
efter kampen den pagealdende spillers autograf (Observation). Flere bgrn har disse kort hangende
pa vaeggen pa deres veerelse, og Eva omtaler datterens vaegudsmykning som hendes ’hall of fame’.

% Bilag 47.
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Bade bgrn og voksne identificerer sig med spillerne, hvilket for eksempel kommer til udtryk nar
publikum omtaler holdet. Hertil forteeller Karen: »Nar vi er ude ikke. Vi’ siger jeg, alts& der er holdet der er
ude ikke« (Karen). Ligeledes ser publikum op til KIF-spillerne, dog ligger der forskellige motiver bag
denne idolisering af spillerne. Jakob, der selv er handboldmalmand, ser meget op til KIFs malmand
Anders Petersen. Nar Jakob spiller med vennerne, leger han, at han er Anders Petersen, »Altsa nogen
gange nar jeg star pa mal, sa hvis jeg laver en redning, sa siger jeg nogle gange ’super redning af Anders Petersen”’
og sadan noget...« (Jakob). Her er det altsa evnerne som handboldspiller, der betyder noget for, at Jakob
ser op til spilleren. Helle er bevidst om veerdierne fairplay, figtherand og holdfellesskab, der
kommunikeres gennem handbold, og synes derfor, det er fint, at hendes sgn ser op til disse
idreetsudgvere. Yderligere er det normalt blandt informanterne, at de har en speciel yndlingsspiller.
Gustav berer eksempelvis en spillertrgje med et femtal og navn pa for at vise, at han ser op til
Simon Kristiansen. Trgjen har han selv kabt pa trods af, at han far en gratis trgje fra DGH. Trgjen
fra fanklubben er der ikke navn pa, sa derfor vaelger han selv at kabe en anden, hvorpa han kan fa
skrevet navn og nummer pa. Mange piger og kvinder leegger dog andre kriterier til grund, nar
favoritspilleren naevnes. Under en kamp kommer det eksempelvis til udtryk, da en cirka 15-arig
pige siger til sin veninde: »Ngddesbo er alts& bare s& laekker« (Observation 21.04.07). Flere af de kvindelige
informanter erklaerer sig enig heri: »Og s& Schnuchel, han er jo bare..., jeg har ogsé en trgje, der star Schnuchel
pa« (Flora). Informanterne leegger ikke samme betydning i, hvorfor de er fan af den enkelte spiller,
idet nogle ser op til en spiller fordi han er en dygtig handboldspiller, mens andre er fan af en spiller
pa grund af hans udseende. Dog viser de pa samme made hvem, der er deres favorit, hvilket sker
ved at bare en spillertrgje med favoritspillerens navn pa. Dermed kan der argumenteres for, at
nogle kommer til livehandbold i lige sa hgj grad for at overvaere og dyrke deres helte, som de
kommer for at se spillet. Der er dog ogsa et fatal af publikum, der udelukkende kommer for at se
deres helte.

Fanklubbens eksistens er yderligere et tegn pa, at spillerne samt holdet dyrkes, og flere medlemmer
af DGH navner eksempelvis interaktionerne med spillerne i pavillonen som en betydningsfuld del
af oplevelsen. Informanterne fra DGH forteeller, at de nyder samvearet med og interessen fra
spillerne. Iseer spilleren Bo Spellerberg nyder stor anerkendelse hos fanklubben, da han stort set
altid kommer ned i pavillonen efter kampene. Pa trods af at spillerne er abne og altid tager sig tid til
publikum efter kampene, er det primaert bagrn og unge, der henvender sig til spillerne, og far deres
autografer og lignende (Observation). Nogle informanter fra det voksne publikum har ligeledes
ytret gnske om at snakke med spillerne og fa deres autografer. De gar dog ikke ned til spillerne efter
kampen, da de mener, det er upassende for deres alder (Interview). Det vil sige, at *spillereglerne’ i
hallen tillader ikke den adferd. Individet aflaeser altsa spillereglerne i hallen for at tilpasse deres
rolle, sa de opnar accept fra de resterende medlemmer af publikum og for ikke at tabe ansigt. Det er
ikke velset som voksen at dyrke spillerne pa lignende vis, som barnene gar. De voksne medlemmer
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af publikum, der er interesserede i at komme teet pa spillerne, kan benytte medlemskabet af DGH
som en strategi, der muliggar mere intime interaktioner med spillerne, end det resterende publikum
har mulighed for. Alternativet er at overveere pressemgdet, hvor enkelte spillere adresserer
publikum, hvor der kun foregar en envejskommunikation.

Overordnet ser publikum altsa gerne op til en eller flere spillere, men Lars kan ikke tilslutte sig den
holdning:

»Jeg har sveert ved at fgle mig som en del af det derude [...] Nar spillerne kommer ind, sa rejser man
sig op. Altsa, jeg er blevet for gammel til at kunne tiljuble mennesker af ked og blod. Jeg har ikke brug
for at underkaste mig de der handboldspillere der, de spiller sgu da skide godt og det kan man nyde det
der spil« (Lars).

Lars tager altsa meget afstand fra den tiljubling, der sker, nar spillerne lgber pa banen, som er
yderligere beskrevet i afsnittet Spillerne lgber ind pa banen.

Hvorfor livekampe

Som arsag til, hvorfor informanterne ser handbold live frem for pa fjernsyn, na@vner mange, at de i
hallen bedre kan opleve den helt unikke stemning, der skabes her. Stemningen kan ikke pa lignende
vis skabes derhjemme foran fjernsynet, uanset om der samles 20 personer herom. Publikum er
dermed feelles om at skabe den stemning, som vitterligt kun skabes i hallen. Stemningen danner
rammen for den fuldendte oplevelse, og den faromtalte feellesskabsfalelse er ligeledes medvirkende
til, at folk tager ud i hallen og ser livehandbold. Dét at komme ud i hallen medfarer en helt anden
nerhed og intensitet i oplevelsen: »N&r man er ude og se handbold, s& er man tettere p& banen og det er lidt
mere intenst« (Gustav). Publikum har en starre kontakt med kampens forlgb, end de har hjemme foran
fjernsynet. Kontakten og den korte afstand, der er til spillet, er endnu et argument for at se
handboldkampe live frem for pa fjernsynet. Informanterne fremhaver derudover hallens starrelse,
som betydningsfuld for den intense atmosfaere, hvilket fremhaves i forbindelse med sammenligning
af at vaere publikum til handbold og fodbold. Pa store abne stadion, er der ikke samme mulighed for
at have den intense og naere kontakt med andre publikum: »Det er nemmere at skabe en intens stemning i en
handboldhal i forhold til et stort stadium, hvor der kan vare 20.000. Den der tette kontakt og de der rab hgrer man
meget mere i en hal, og derved synes jeg er meget mere intens i forhold til fodbold« (Helle). Samtidig naevnes det,
at antallet af solgte billetter er afggrende, da det essentielle er, at hallen er fuld, og ikke sa meget om
hvor stor den er. Det vigtigste er altsa at hallen er fyldt op, da stemningen pa den made er mere
intens.

Modstanderholdet har ligeledes betydning for stemningen: »Nu synes jeg jo der er tre til fire hold, hvor det

altid er nogle rigtig gode spaendende kampe, sadan tette kampe. S& nar Kolding spiller imod dem s&, det ger det jo s&
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ekstra spendende synes jeg i hvert fald« (Anne). De hold, Anne hentyder til, er topholdene, og kampe mod
dem er mere spandende i form af, at KIF far mere modstand pa banen. I kampe mod bundhold, kan
det veere sveert at leve sig ind i kampen pa samme made, da KIF i disse kampe ofte er
modstanderholdet overlegent: »Sa til sidst s& gider man ikke komme ud og se Lemvig blive kart over med 20 mal«
(Bjern). Denne sammenhang er KIF-spillerne bevidste om, og i interviewene med spillerne navner
de ogsd, at det er deres opgave i sadanne kampe, at skabe spanding i form af gode detaljer og
generelt flot handbold. Dermed kan modstanderholdet have stor betydning for tilskuertallet, idet
publikum prioriterer kampe mod tophold frem for mod bundhold: »Iser de store kampe, nar der virkelig

er tilskuere og pres pa holdet og sddan noget, synes jeg bare at det er sjovere at se« (Eva).

Den dag, en kamp spilles, kan som navnt i Livsverden som arsag ligeledes vere afggrende for, om
publikum velger at tage ud i hallen for at se kampen live. Der er saledes stor forskel pa antallet af
fremmeadte publikum, alt efter om kampen spilles en hverdagsaften eller i weekenden. Som
eksempel kan kampen mod Elite 3000 Helsingagr, som endte nastsidst i grundspillet navnes.
Kampen blev overvaret af 1687 tilskuere og blev spillet fredag den 30 marts op til paske, hvorimod
kampen mod AAB Handbold, der endte pa en sjetteplads i grundspillet, kun tiltrak 1305 tilskuere,
og denne kamp blev spillet en onsdag aften®. Dermed har publikums livsverdenen eksempelvis i
form af deres egen eller deres bgrns skolegang, starre betydning end modstanderholdet for, hvorvidt
publikum reelt kommer til kampe. Dermed vealger publikum i hgjere grad en kamp, ud fra hvilken
dag den spilles frem for den stemning, som forventes til kampen, i kraft af modstanderholdet.
Stemningen forbliver dog stadig bedst til kampe mod tophold.

Informanterne forteller, at de i hallen i form af deres ageren ligeledes har mulighed for at ’lkomme
ud med noget’: »Jeg flipper bare ud, jeg skal bare ud med en hel masse« (Karen). Dermed er livehandbold
med til at give et afbreek i hverdagen. Publikum fgler, de lever, nar de er ude og se handbold, og
dermed handler de aktivt imod at falde hen som passive individer, nar de tager til livekampe. Flere
benytter livekampene til at fa afreageret og afstresse fra en travl hverdag, og de glemmer, hvor de
er. Saledes kan de legge alle deres daglige opgaver bag sig, sa lenge kampen er i gang.
Handboldkampene bruges af flere til at fa aflgb for nogle af deres personlige sider, som de normalt
ikke i viser i deres dagligdag: »Jeg er normalt sddan et lidt mere stille og roligt menneske, men sa kan jeg leve det
lidt ud i hallen, det der med at rdbe og skrige« (Ida). Dermed er livehandbold et afbraek til hverdagen, hvor
publikum kan give slip for restriktioner, de oplever i deres hverdag, og som er medvirkende til, at
de har brug for at komme ud med deres falelser. Handbolden giver dem plads hertil, hvilket synes
som en stor befrielse for dem. Anskues dette fra det modsatte perspektiv, kan det for andre personer
opleves som et pres eksempelvis at rabe eller rejse sig op. | sammenhang med beskrivelserne fra
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afsnittet Feellesskab gennem placering i hallen, omhandlende hvordan individet velger placering i
hallen, er det dog muligt at placere sig steder, hvor det ikke forventes, at alle agerer som
fanklubben. En &ldre mand sagde eksempelvis til to andre mand: »Nej, vi skal ikke st her ved fanklubben,
de réber s& meget« (Observation 17.03.07). Dermed har den enkelte mulighed for at frigere sig fra det
pres, der kan ligge i bestemte omrader af hallen. | hallen skabes altsa et rum for kontrollerede
folelsesudbrud, og det er normen at rabe og kalde andre for ukvemsord, hvilket nogle finder
aflastende. Det er en del sveere at komme af med disse frustrationer til eksempelvis et teaterstykke.
Flere naevner, at de benytter handboldkampe, som et kulturelt tiloud: »Hvad gar man, hvis man skal vare
kulturel. Vi var faktisk i teatret her den anden aften [...] og det var ganske udmaerket og det var sjovt. Men det er ikke

mig os, altsa der vil jeg hellere sige, *Jamen sa lad os kare ud og se en kamp’« (Eva).

Livehandbold kan dermed erstatte andre kulturelle oplevelser, og pa lignende vis give den enkelte
falelsen af at vaere kulturel, idet handbolden i nutidens samfund er en del af kulturlivet. Omvendt
kan handbolden ogsa blive fravalgt, eftersom der i dag eksisterer et bredt udvalg af kulturelle tilbud
og oplevelser, som Lars papeger. Handbold er som sagt et gammelt spil og er i dag en folkelig
idreetsgren, som informanterne kan identificere sig med. Derfor kender mange handboldspillets
regler, og kan saledes fglge med i, hvad der sker i kampen, hvilket ogsa har stor betydning for at
sporten bliver set live. Eva forteeller, at hun har sveert ved at leve sig ind i en sportsgren som golf,
hvor hun ikke har et tilsvarende kendskab til reglerne. Golf er derudover en individuel sportsgren,
og flere fremhaever specielt handbolds karakter af holdsport, som et positivt element ved sporten.
Handbold repraesenterer vardierne omkring samarbejde og dét at vaere felles om noget, hvilket er
egenskaber, publikum kan identificere sig med. En anden fordel ved handbold er kampenes
varighed, som ligeledes fremhaves af informanterne. En handboldkamp varer 60 minutter, hvilket
ger forlgbet mere overskueligt, og koncentrationen kan nemmere holdes end ved for eksempel en
fodboldkamp pa 90 minutter: »Jamen jeg synes ligesom, at kampene kan skifte hurtigere i handbold. S& er man
mere pa hele tiden som handboldtilskuer, i forhold til at skal std og synge i 90 minutter i en kamp. S& det synes jeg ogsa

er at foretraekke som tilskuer« (Bjgrn).

Som Bjarns citat indikerer, foretreekker handboldpublikum en sportsgren, hvor stillingen hurtigt kan
vende. Hermed menes, at en kamp ikke er afgjort, blot fordi et hold er foran med eksempelvis fem
mal der er stadig spanding i kampen. Endvidere har handbold den fordel, at der konstant sker noget
pa banen: »Der er jo dzleme fart over feltet, det er det, jeg godt kan lide ved det« (Flora). En anden arsag til, at
informanterne kommer, forklares med, at de bliver glade af at se en handboldkamp. De synes, det er
sjovt, og lda fortaeller, at handbold er en stor kontrast til hendes hverdag, hvor hun arbejder med
meget syge mennesker: »| vinterhalvaret, der synes jeg, at det er rigtig rart at have sddan noget at kare efter og
gleede sig til og opleve [...] Og se den her livsbekraftende kamp, med unge mennesker, der bare er fit og i form, det er

herligt at se. Det giver en stor kontrast til min hverdag, som jeg nyder« (Ida). Selvom Lars ikke prioriterer en

81



kamp for handboldoplevelsens skyld, far han pa alligevel noget personligt ud af at tage til en
livekamp. Han far en tilfredsstilles ved at give bgrnene en stor oplevelse.

Handbold giver saledes den enkelte en oplevelse, og det er netop den specielle oplevelse, som
handbold medfarer, publikum er pa udkig efter. Handbold er dermed en kontrast til hverdagslivet,
hvor konkurrence og spaendingsmomentet star i centrum. Oplevelsen bestar ligeledes i at dele den
med andre, hvilket er beskrevet i afsnittet Feellesskab, og den feellesskabsfalelse har stor betydning
for, at informanterne tager ud og ser handbold live. Ida navner, i et tidligere anvendt citat i
Fellesskab, at hun ikke synes, at det er en lige sa god oplevelse at se handbold, nar hun er alene af
sted, og flere udtaler, at handbold er noget, de har som en felles oplevelse sammen med andre:
»Handbold det var s& noget vi kunne vare felles om« (Flora). Dog kan en almindelig grundspilskamp ikke
erstatte store sportsbegivenheder, sdsom eksempelvis en vigtig fodboldlandsholdskampe eller Tour
de France. De informanter, der har overvaret sadanne begivenheder, udtaler, at det giver en helt
anden fornemmelse og identitetsfalelse, som er en del af den nationale stolthed.

Analyseopsamling

Formalet med naerveerende afsnit er, at samle op pa besvarelsen af de tre ovenstaende spargsmal,
hvor udgangspunktet kommer til at ligge pa de teoretiske begreber, der blev introduceret i Kapitel
3: Teori. Mere generelle konklusioner praesenteres og uddybes i konklusionen.

Det kan diskuteres, hvorvidt det at vere interesseret i handbold er et refleksivt valg fra individets
side. Det er refleksivt i den forstand, at mange er bevidste om og har konkrete overvejelser
omkring, hvorfor de er interesseret i handbold, og hvorfor de lige netop veelger at folge KIF.
Interessen for handbold skyldes dog for manges vedkommende, at deres foraldre har haft samme
interesse. Interessen for handbold er maske ikke udelukkende et refleksivt valg, men derimod et
udtryk for at individet aldrig har kendt til andet. Den gkonomiske situation kan veere afggrende for
individets mulighed for at konstruere dets identitet, og derfor bliver livehandbold i hgj grad en
mulighed for turisterne, hvor vagabonderne ngje ma udvelge kampene eller helt ma vaelge dem fra.

Uanset om interessen for handbold er et udtryk for et refleksivt valg eller ej, sa er interessen i starre
eller mindre grad en del af den enkeltes livsstil. For nogle blandt publikum er handbolden en sa stor
del af deres livsstil, at alt andet tilsideszttes, hvor handbolden for andre omvendt er en bi-interesse,
der til og fraveelges fra situation til situation. Nar handboldinteressen og overvarelse af livekampe
er en del af livsstilen, udvikler individet ofte nogle rutiner i relation hertil, eksempelvis et bestemt
handlingsmanster op til kampe. Livsstilen kan foruden foreeldrenes indflydelse og den gkonomiske
situation ogsa pavirkes af arbejdssituationen. Det fremgik i teorikapitlet, at fleksibilitet i dag praeger
arbejdsmarkedet, hvor konsekvenserne heraf angiveligt skulle veere, at arbejdet i dag griber ind i
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den sfeere, som hidtil har veeret reserveret til individets fritid. Det har dog ikke veeret tilfeeldet for
informanterne, hvor fleksibiliteten pa arbejdsmarkedet omvendt har betydet starre mulighed for at
se livehandbold. Massemedierne har ligeledes haft indflydelse pa det enkelte individs interesse for
handbold, idet massemediernes fokus pa handbold skaber gget interesse. Endvidere skaber
massemedierne sportshelte, nar de i scenesatter dem.

Identiteten som publikum er forskellig fra person til person. Nogle personer opfatter sig selv i
sammenhang med resten af publikum som holdets ottende spiller, og identificerer sig meget med
holdet. Det betyder, at nar holdet omtales, siger de vi, og medregner dermed sig selv. Andre
personer identificerer sig ikke med holdet, og for dem handler det i hgjere grad om at nyde spillet
samt at se flot handbold.

| hallen kommer den enkeltes identitet nemt til at fremstd som en del af en masseidentitet, idet
individet ofte patager sig en rolle, som passer til kontekstens spilleregler. | hallen er der helt
bestemte spilleregler for, hvordan det enkelte individ skal opfare sig. Publikum pragver her at handle
i overensstemmelse med spillereglerne for at opna accept fra publikum. Med spillereglerne faglger
der ogsa nogle forskellige former for interaktioner og ritualer.

| hallen eksisterer der mange forskellige fallesskaber, som er eksempler pa neotribes samt en
subkultur. Overordnet kan publikum beskrives som en neotribe, idet publikumet her samles om den
samme interesse og aktivitet. Yderligere eksisterer der flere sma neotribes blandt publikum, der er
skabt pa baggrund af et feelles veerdisystem om handbold, der kommer til udtryk forskellige steder i
hallen. Publikum indgar saledes i flere af de forskellige neotribes. Fanklubben fremtraeder mere som
en subkultur end som en neotribe, idet fanklubben ogsa eksister pa andre tidspunkter end i relation
med livekampe. | form af medlemskabet kan DGH ikke karakteriseres som et flydende feellesskab,
hvilket er kendetegnende for neotribes. Yderligere er fellesskabsfglelsen starre og mere
vidtreekkende i fanklubben end i de andre fellesskaber individet indgar i. Fellesskabernes stil og
brug af bricolage er med til at konstituere de enkelte faellesskaber.
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Konklusion

I konklusionen giver vi yderligere forklaringer pa Analyseopsamlingen. Derudover inddrages de
aspekter fra analysen, som ikke belyses igennem teoretiske begreber. Analyserne for
problemstillingens tre underspgrgsmal konkluderes sa vidt muligt adskilt, enkelte konklusioner
drags dog ud fra mere end et underspgrgsmal. De enkelte konklusioner fokuserer pa de elementer
fra casen KIF, som vi mener, generelt ger sig geldende for publikumskulturen i herrernes
handboldliga.

Ritualer i kampen

Vi opfatter handboldkampe som et tet spind af ritualer, hvoraf mange udgves af publikum
Ritualerne kan inddeles alt efter, hvornar de forekommer i relation til kampe. Publikums ritualer
som optakt til kampen er meget forskelligartede, men som oftest mgdes folk med dem, de skal
overvaere kampen sammen med. Hvor, hvornar og hvordan det foregar, er meget individuelt.
Normen er dog at mgdes i halvomradet omkring en halv time far kampstart og eventuelt nyde en gl
sammen. De rituelle elementer fortseetter i den officielle optakt til kampen med spillernes
symbolske indtreeden pa banen, hvor publikum tiljubler og hylder spillerne, og dermed markeres
spillernes status ceremonielt.

Under kampe viser publikum ligeledes deres statte til spillerne, disse handlinger opfatter vi som
ritualiserede handlingsmanstre. Det gar vi, da det er muligt at afleese hvorvidt *deres’ hold spiller i
forsvar eller angreb ud fra publikums ageren. Yderligere falges bestemte begivenheder pa banen af
forudsigelige reaktioner fra publikum og nar utilfredsheden med dommerne udtrykkes, normaliseres
brugen af skeeldsord. De beskrevne handlingsmenstre i analysen tolker vi som udtryk for, at der
geelder andre spilleregler i relation med handboldkamp, end det er tilfeldet i andre offentlige rum.
Det faktum, at disse spilleregler er forholdsvis lette at afleese og ikke andrer sig fra kamp til kamp,
betyder, at det ikke er svaert at passe ind her. Alle har mulighed for at tage del i interaktionerne.

Publikums aktivitetsniveau og den deraf affedte stemning ser vi som veerende afhaengig af flere
faktorer, som beskrives i det fglgende. Generelt geelder det, at aktivitetsniveauet intensiveres, desto
mere af kampen, der er spillet; publikum skal varmes op. Derudover har kampens spandingsniveau
betydning, det vil sige, hvis de to hold falges ad stillingsmaessigt, forplantes kampens spanding til
publikum. Sidst men ikke mindst spiller kampens betydning en rolle, publikum engagerer sig mere,
hvis kampen er altafgarende for holdets videre feerd i turneringen.

Den store opbakning til udekampe fra KIFs publikum, mener vi adskiller sig markant fra det

generelle niveau i handboldligaen. Generelt set er det primzrt til topkampe og slutspilskampe, et
holds publikum prioriterer at stgtte pa udebane. | de tilfeelde, hvor begge hold har publikum tilstede
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i hallen, pavirker dette markant stemningen, som intensiveres idet adskillelsen *af dem og os’ og
"kampen’ pa leegterne kommer i spil.

Ud fra de observerede interaktioner har vi opstillet 3 former for samhandlinger, der foregar i
relation med en handboldkamp. Disse er:

1: Samhandling: 2: Samhandling: 3: Samhandling:

Foregér mellem personer, der Foregar mellem fremmede Handler om den enkelte
kender hinanden, denne mennesker, som deler en felles persons ageren med resten af
samhandling er preeget af en interesse. publikum eller en bestemt
hyggelig og intim stemning. gruppe af publikum.

Interaktionsformerne uddybes i relation med de forskellige typer af fallesskaber i nedenstaende
afsnit.

Karakteristika ved publikum

Publikum til handboldkampe bestar af mand og kvinder; bgrn, unge, voksne og aldre. Derudfra
konkluderer vi, at interessen for at se handbold og falge et hold rammer befolkningen bredt. Den
eneste gruppe, vi mener, er underrepraesenterede blandt publikum er kvinder i 30’erne, hvilket
eventuelt kan forklares med, at denne gruppe kvinder ofte er madre til et eller flere smabgrn. Hertil
skal det papeges at smabgrn er dem, der er darligst repraesenteret i hallen. Den gennemsnitlige
lgnindkomst for publikum adskiller sig ikke fra gennemsnittet for den danske befolkning, hvilket
yderligere understreger, at interessen for at se handbold live fanger forskellige grupper i samfundet.
Det betyder ikke at interessen affades af de samme arsager eller at alle far det samme ud af denne
interesse.

Geografisk placering og lokalt tilhgrsforhold, opfatter vi yderligere, som afgerende elementer for
hvorvidt en interesse for et herreligahold skabes og fastholdes. Derfor vil den starste gruppe af et
holds publikum have bopel i nerheden af den by, hvor det fulgte hold hgrer til. Et herreligahold
virker dermed samlende for et lokalomrade, og skaber en lokal stolthed. En stor del af et holds
hjemmepublikum bestar af en trofast skare. For denne gruppe udger handbold en central del af
livsverdenen, og interessen for handbold fylder derfor meget i hverdagen. Det kommer til udtryk,
nar individet holder sig ajour via massemedier og for eksempel optager ’sit” holds kampe pa video,
nar de er ude og se kampen live.
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Publikumsfallesskaber er et fellesskab blandt mange, som mennesker indgar i, for aktivt at handle i
forhold til tilvaerelsens vilkar. Feallesskaber er dermed afggrende i skabelsen af menneskets
identitet. Feellesskaberne blandt publikum eksisterer pa flere niveauer.

De faste fellesskaber hos publikumsgrupper er familiefellesskaber. En familie med medlemmer i
forskellige aldersgrupper kan samles om handboldinteressen, og derigennem vedligeholde og vise at
der settes pris pa relationerne med familiemedlemmer. | nutidens samfund hvor de enkelte personer
i en familie ofte har individuelle livsprojekter, bruges interessen for livehandbold, som en strategi til
er forene de forskellige livsprojekter, for derigennem at opretholde familiesammenholdet. Her
foregar samhanlinger af type 1 primaert.

Samhandlingstyperne 2 og 3 er derimod de primare for de mere overordnede faellesskabstyper
blandt publikum. Disse fellesskaber har en mere flygtig og flydende karakter. Her kan individet frit
treede ind og ud, uden det bemarkes i den overordnede feellesskabsfalelse. Yderligere er graden af
engagement op til den enkelte person, og feellesskabet stiller ikke krav som det kan veere tilfaeldet i
et familiefellesskab. Disse fallesskaber opstar i det rum, der skabes i relation med en
handboldkamp, og i den forbindelse spiller adskillelse en rolle. Farst og fremmest defineres et
feellesskab i relation til udenforstaende, og dernast i forhold til modstanderne. Mindre grupperinger
eller fellesskaber dannes ud fra placering i hallen, hvorigennem det er muligt aktivt at vise eller
afvise tilhgrsforhold til bestemte grupper i hallen. Det kan eksempelvis dreje sig om
sponsorgruppen, der generelt opfattes som en inaktiv gruppe af publikum.

DGH er en aktiv medspiller under kampe i KIF, og en fanklub af denne starrelse er dog ikke
normen for danske herreligaklubber. Det betyder ikke, at det feellesskab DGH repraesenterer ikke
eksisterer i et andet omfang eller er mindre organiseret i andre klubber. Fanklubbens betydning og
karakter af subkultur er dog specifik for KIF, men blandt alle handboldpublikum eksisterer en starre
eller mindre gruppe, der sd at sige satter standarderne for det resterende publikum. De
stilelementer, der karakteriserer DGH sasom brugen af spillertrajer, benyttes ligeledes af grupper i
andre holds publikum.

Hvorfor kommer publikum til livekampe?

Handboldpublikum, der kommer til herreligakampe, interesserer sig generelt for handbold og andre
sportsgrene, og massemedierne skal i den henseende ses som vasentlig arsag til udbredelsen af
diverse sportsgrene. Massemedierne kan yderligere veere medvirkende til at interessen for et
specifikt hold skabes og fastholdes. Idet livehandboldkampe af mange benyttes som en
familieaktivitet, pavirkes bgrns interesse af foraldrenes interesse for sporten. Omvendt kan barnet
ligeledes pavirke foraldrene, der i gnsket om samveer griber muligheden for at veere sammen om
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noget, som for eksempel handboldkampe. Nogle elementer i individets livsverden pavirker ligeledes
muligheden for at se livekampe, det drejer sig specielt om tidsaspektet, i forhold til om individet har
yngre barn eller ej.

Det vigtigste aspekt for publikum i forhold til det specielle i at se en kamp live frem for pa fjernsyn,
er den oplevelse individet far ved at se det i hallen. Stemningen til livekampe er et veasentligt
element af oplevelsen, og den skabes primart af publikum selv. Den fysiske naerhed til banen samt
bestemte spillere har ligeledes betydning herfor. Derudover oplever nogle grupper af publikum, at
de hjalper spillerne ved at klappe og rabe, mens andre identificerer sig med spillerne og ser op til
dem. Herigennem pavirkes identitetsdannelsen. | relation med livekampe indgar publikum i endnu
en form for samhandling, hvilke er interaktioner med spillerne. Disse interaktioner er af forskellig
karakter, hvilket blandt andet afggres af individets alder; her er tale om en fjerde form for
samhandling.

4: Samhandling:

Handler om den enkelte
persons ageren med holdets
spillere eller treener.

Igennem livekampe overfares spaendingen fra banen til publikum, og der skabes en kontrast og et
afbreek til hverdagslivet, og fellesskabsfalelsen er ligeledes et centralt element i oplevelsen. De
beskrevne elementer er alle arsager til, at interessen for livehandbold favner bredt. Handboldspillets
veerdier sasom samarbejde og fightervilje opleves ligeledes tydeligere live end pa fjernsyn.

Typificering af publikum

Vi havde som udgangspunkt forestillet os, at forskellige typer af publikum kunne dannes i forhold
til demografiske karakteristika og hvordan de agerer under kampe, og forventede at typerne skulle
udgere grundlaget for den videre analyse. Den oprindelige tanke var, at inddelingen af publikum i
forskellige typer skulle ske ud fra udvalgte demografiske karakteristika sa som kgn, alder og
udannelsesbaggrund. Kendetegnene skulle dermed give en beskrivelse af publikumstyperne, i
forhold til hvordan de agerer i hallen. Vi erfarede dog hurtigt i undersggelsesprocessen, at denne
typificering af publikum, ikke var sa enkelt som farst antaget. Allerede fra farste observation blev
vi bevidste om, at publikum er en meget sammensat starrelse, eftersom det eksempelvis bade er
bagrn, voksne, mand og kvinder, som agerer meget under kampene.
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En anden tanke var, at inddele publikum efter hvor ofte de kommer til livekampe, hvilket blev
styrende for udvelgelsen af informanter. Dermed benyttede vi os af besvarelserne fra
spargeskemaet til, at inddele respondenterne i to grupperinger. Den ene gruppe bestod af de, der
altid eller ofte kommer til live kampe. Den anden gruppe udggares af personer, hvor kampen var
deres farste liveoplevelse og de, der sjeldent kommer til livekampe. Formalet med inddelingen var
at skabe en bivariabel, der skulle anvendes for a finde frem til hvilke karakteristika, der specifikt
kendetegnede de to typer. Herefter gnskede vi ved hjelp af en logistisk regression, at kontrollere for
udvalgte variabler, med det formal at finde gennemsnitstyper for de, der kommer ofte og de, som
sjeeldent kommer til livekampe. Ideen var, at finde frem til gennemsnitsalderen, indkomstniveauet,
udannelsesbaggrunden og sa videre for de to typer af publikum. | den logistiske regression indsatte
vi publikums hyppighed i tilstedevaerelse til livekampe som afhangig variabel, og saledes
kontrollerede vi for de udvalgte variabler. Her viste det sig midlertidigt, at der ikke var nogen
signifikante sammenhange, uanset hvilken metode vi anvendte til at bestemme, hvorvidt der
fandtes en afhangighed. Dermed kan publikum ikke inddeles efter demografiske karakteristika, i
forhold til hvor ofte de prioriterer at se livekampe.

Gennem interviewene blev det ligeledes klart, at mange af informanterne besidder ens karakteristika
pa nogle omrader, men i andre henseender er de selv samme personer vidt forskellige. Dermed
overlapper de hinanden, i forhold til hvad, der kendertegner dem som publikum, hvilket
vanskeligger inddelingen i forskellige typer. Eksempelvis bor Eva langt fra Kolding, og prioriterer
ikke KIF hgjt, hvor Ida ligeledes har lang til Kolding, men kommer til hver hjemmekamp. Dermed
kan der ikke dannes én enkelt type i forhold til afstand til klubben.

| forhold til de forskellige mader hvorpa publikum falger med i kampens forlgb, har vi i analysen
allerede konstrueret to typer; type 1 og type 2, som vi sa i figur 4. Efterfalgende blev type 1
yderligere inddelt i to typer; type A og typer B, som adskilte sig i forhold til hvorledes de agerer i
hallen. Efterfalgende har vi arbejdet videre med denne typeinddeling, hvilket illustreres af
nedenstaende figur.
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Figur 5
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Hvis vi ser naermere pa type A i figur 5, som reagerer
forskellige karakteristika. Ud fra observationerne fremgar det eksempelvis, at det bade er kvinder
og mand, der rdber meget, hvilket bekraeftes af besvarelserne i spargeskemaet®. Dermed kan vi
ikke tildele type A et kansmaessigt karakteristika. Dog fandt vi i analysen frem til, at der eksisterer
ligheder i forhold hvordan folk agerer under kampene, og hvordan resultatet af en kamp pavirker
deres humgr. Den type, der ofte kommer og hvis humgr pavirkes kalder vi Den trofaste og
engagerede fan. Omvendt kan type A ogsa indeholde individer, der kun kommer af og til, men
ligeledes pavirkes af kampens resultat. Denne type kalder vi for Den medlgbende tilhaenger, da de
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falger den stemning, der er i hallen de gange de kommer. Type A kan yderligere indeholde
personer, som ikke pavirkes af resultatet, og denne type har vi ligeledes valgt skal hgre ind under
Den medlgbende tilhaenger. Vi vurderer, at publikum, som agerer udadvendt og hgjlydt, men som
ikke pavirkes af resultatet, er medlgbere i forhold til det resterende publikum. Her er det uvaesentligt
hvor hyppigt denne type kommer til kampe.

Type B kan pa lignende vis inddeles efter hvordan de pavirkes af kampenes resultater. De som
pavirkes men sjeldent kommer til kampene, har vi ligeledes valgt hgrer ind under kategorien Den
medlgbende tilhaenger, af samme arsager som ovenfor beskrevet. Publikum, der pavirkes og ofte
kommer til kampene benavner vi omvendt Den trofaste og involverede tilhaenger. Det sker, da
typen identificerer sig med holdet, og samtidig minder typen meget om Den trofaste og engagerede
fan bortset fra, at farstnevnte ikke reagerer sa udadvendt som den sidstnavnte type ger. Type B
indeholder desuden den del af det publikum, som ikke pavirkes af resultatet. Herunder har vi inddelt
publikum i to typer: farst og fremmest Den trofaste og nydende tilhaenger, som ofte kommer, og
dernast Den midlertidige og nydende tilskuer, der kun kommer af og til.

Type 2 daekker over de personer, der ikke altid er fokuseret omkring spillet. Disse har vi ligeledes
inddelt efter hvor meget de agerer under kampen. Vi vurderer dog at de enten agerer lavmeelt (type
C) eller slet ikke deltager (type D). Endvidere er vores opfattelse efter gennemgang af empirien, at
ingen at de to typer lader sig pavirke af kampens resultat. Type C kaldes Den uengagerede tilskuer,
idet typen deltager lidt, men alligevel ikke involverer sig i hvad der sker pa banen. Den
observerende tilskuer, betegnelsen for type D, udtrykker at typen pa ingen made engagerer eller
involvere sig i spillet. Denne type er i hallen af andre arsager end handboldspillet, og observerer
blot hvad der sker uden at reflektere herover. Type C og D er sjeldent observeret i hallen.

Det skal dog navnes, at de beskrevne typer blot er konstruerede idealtyper, og dermed ikke er at
finde i deres rendyrkede form i den virkelige verden. Det enkelte individ fra publikum kan besidde
karakteristika fra flere forskellige typer, og dermed udelukker den ene ikke den anden. Publikum
besidder ogsa forskellige roller afhangigt af hvilken kamp de ser. Vi er opmarksomme pa, at der
muligvis er flere kombinationsmuligheder end de, vi her har opstillet, men da de ikke er
repraesenteret i den indsamlede empiri, indgar de ikke som en type. Afslutningsvist skal det navnes,
at de fleste af vores informanter tilhgrer Den trofaste og engagerede fan eller Den medlgbende
tilhaenger.

Endelig vurdering
| konklusionen er der foretaget analytisk generalisering fra casen KIF til herrernes handboldliga
generelt. Casen har levet op til forventningerne om mulighederne for at generalisere ud fra, selvom

90



KIF som navnt i kapitel 1 adskiller sig fra andre hold, idet den er ekstrem. De beskrevne
generaliseringer er fremkommet ud fra en proces, der kan beskrives som en sammenkadning af de
forskellige typer empiri. Derudover har vi forsggt at forklare disse sammenhange ud fra den
teoretiske ramme, og herigennem lykkes samspillet mellem de teoretiske begreber og empirien. Der
har dog ogsa fundet teoriudvikling sted, hvilket blandt andet er sket i forbindelse med de fire former
for samhandlingsmgnstre og udviklingen af publikumstyperne. Vi mener, at de empirisk paviste
sammenhange, der ikke bakkes op af teori, er plausible forklaringer, idet vi overordnet vurderer
datasettene som realiable og valide.
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English Summary

During the last few decades, the number of audience has increased to live handball matches in the
league of men’s handball. From the season in 1998/1999 to the season in 2006/2007 the number of
audience per match rose by almost 60 percent. This study is about the culture among the audience at
handball matches and it is inspired by this notable increase. The study approaches the case study
method, and we have selected KIF Kolding strategically as an extreme example of this case.

The study has been carried out over a period of four month. The conduct of the study is inspired by
different methodological traditions and the study consists of three different methods. First of all the
use of observation and participant observation have contributed with the first knowledge about the
culture among handball audience and furthermore given us a sense of the feeling which are created
among the audience. We have done observations in relation to six matches at KIF Koldings home
ground and in relation to three matches where KIF Kolding played away. Furthermore, the
observations have served as the initiating method for the following survey. The design of the survey
was electronic and assessable via the internet. The population of the survey was the audience
present at the match between KIF Kolding and Bjerringbro-Silkeborg on Friday 9™ of March. At
this game, the number of audience was around two thousand and among those almost 300 answered
and completed the questionnaire. In the last questions, we asked if the respondent would be
interested in participating in an interview. The contact to the informant for the third method, the
qualitative interview, was recruited through the survey. We interviewed twelve different persons
from the audience in order to get behind the observed phenomenons and rituals associated with the
culture among audience at handball matches.

Theoretically, we have isolated different concepts that we find interesting and essential to this
study. These concepts have been elucidated through different sociological theories. We have used
elements from different theorists when we found that their thoughts could explain the tendencies in
the different datasets.

The difficulties in joggling analytically with three different methods are solved by using the specific
methods in a specific order. Data from the observation is presented first, afterwards data from the
survey and finally data gathered via interviews.

The analysis of the study shows that the shared feelings of community are important to the
audience. There exists many different kinds of communities among the audience; KIF Kolding’s fan
club is one of those. Besides that, many families share the experience and hereby commit to their
family which creates a close-knit family. In late modern society the individual’s need to “design’ his
or her own persona, being a part of something e.g. an audience, helps the individual in defining the

96



personality. As an example, many look up to the handball players perceiving them as heroes or
idols. The audiences at handball matches consist of many different kinds of people; we have not
found any specific characteristics that apply to most of the people present. For this reason, the
conclusion must be that the public spheres that are created among the audience at a handball match
are open and accessible to everyone.
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